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 ࡵࡌࡣ .1

1.1 業ࡢ背景 

東日ᮏ大震災以降ࠊ省ࡢ࣮ࢠࣝࢿ࢚抜ᮏ的強ࡀ必要࡚ࡗ࡞いࡿ中ᡃࠊ 終᭱ࡢ国ࡀ

約ࡢ消費㔞࣮ࢠࣝࢿ࢚ 2 割ࢆ占ࡿࡵ運輸部門ࡢ省࣮ࢠࣝࢿ࢚対策ࢆ㐍ࡀࡇࡿࡵ㔜要

視࡚ࢀࡉいࠋࡿ物流ศ㔝ࡢ省࣮ࢠࣝࢿ࢚対策関ࡣ࡚ࡋᡃࠊ 経ࡢ担う企業ࢆ産業ࡢ国ࡀ

済活動࣭ᡂ長ࢆ維持ࠊࡘࡘࡋ推㐍ࡀࡇࡿࡍ必要࡛あࠊࡾ物流体系ࡢ効率ࢆ基軸ࡋ

 ࠋࡿい࡚ࢀࡉ要請ࡃ強ࡀ対策ࡓ

 

1.2 業ࡢ目的 

 ᮏ業ࡢ目的ࠊࡣ食品業界ࡿࡅ࠾物流ࡢ省ࢆ࣮ࢠࣝࢿ࢚実現࡛ࡇࡿࡍあࠋࡿᮏ節

 ࠋࡿࡍᥦ示ࢆ解決策ࡢ課㢟ࠊࡋ理ᩚࢆ課㢟現状ࡢ物流ࡢ食品業界ࡣ࡛

 

(1) 食品業界ࡢ物流ࡢ現状課㢟 

食品業界࡛ࠊࡣᮏ来食ࡢࡿࢀࡽ廃棄࡚ࢀࡉいࠕࡿ食品ࣟࡀࠖࢫᖺ間 642 万ࢺン࡛

世界全体ࡢ食糧援助㔞㸦320 万ࢺン㸧ࢆ大ୖࡃࡁ回ࡾ࠾࡚ࡗ深刻࡞課㢟࡚ࡗ࡞いࡿ

㸦2014 ᖺ㸧ࠊࡓࡲࠋ需要㔞以ୖࡢ商品ࢆ生産ࡓࡋ結果ࠊ配࣭㈍㸦ᑠ売࣭流通業等㸧ࡽ

製㸦࣓࣮࣮࢝㸧ࡢ返品ࡀ行わ࡚ࢀいࡀࡢࡿ現状࡛あࠊࡾ加ᕤ食品࣭日用雑㈌ࡿࡅ࠾

ᖺ間ࡢ返品㢠ࡣ約 1691 億㐩࡚ࡋい࡚ࢀࡽࡳࡿいࠋࡿ加え࡚ࠕࠊ食品ࣟࠖࢫ起因

㸦製࣭配࣭㈍連携協議ࡿい࡚ࢀࡉ問㢟࡞ࡁ大ࡶ酸炭素排出㔞ࡿࡍ発生余剰࡚ࡋ

会㸧ࠋ 

表 1.1ࡀ比率ࢺࢫࢥ売ୖ高物流ࠊࡣ食品ศ㔝ࠊࡓࡲ 㸧࣭配㸦卸㸧࣭࣮࢝製㸦࣓࣮ࡾ通ࡍ示

㈍㸦ᑠ売㸧ࡶ 5%以ୖࢆ占ࠊࡵ全業種ᖹ均ࡢ 㸦ᖹᡂࡾ࠾࡚ࡗ回ୖࡃࡁ大ࢆ4.70％ 26

ᖺ度 物流ࢺࢫࢥ調査報告書ࠊJILS㸧ࠊ物流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞ศ㔝࡛あࠊࡓࡲࠋࡿ物流

廃棄物ࠊ回物流費ࠊ㸦返品࣭返送物流費ࢺࢫࢥ物流ࢫ࣮ࣂࣜࠊࡣい࡚࠾中ࡢࢺࢫࢥ

流費ࣝࢡࢧࣜࠊ物流費㸧ࡀ全業種ᖹ均࡛  ࠋࡿい࡚ࡵ占ࢆ3.46％

 

表 1.1 食品ศ㔝ࡢ売ୖ高物流ࢺࢫࢥ比率㸦JILS 物流ࢺࢫࢥ調査報告書㸧 

業種 
製造業 卸売業㸦食品

飲料系㸧 
ᑠ売業 

食品㸦要冷㸧 食品㸦常温㸧

売ୖ高物流ࢺࢫࢥ比率 8.16㸣 5.56㸣 6.81㸣 5.42㸣 

 

ࠊ深い日配品やࡀ関連気象ࡀ売ୖࡢձ日々ࠊࡣ商品࡞顕著ࡶࡗࡶࡀ課㢟ࡢࡽࢀࡇ

ղ特定ࡢ気象状況㸦季節㸧ࡳࡢ売ୖࡀ増加ࡿࡍ季節商品࡛あࠊࡣࢀࡇࠋࡿ日配品ࡣ賞

味期限ࡀ短ࡃ売ࢀ残ࡓࡗ商品ࡣ廃棄ࢆࡿࡊࡏ得࡞いࠊ季節商品ࡣḟᖺ࡛ࡲ賞味期限ࡶࡀ

ࡀࢲ࣒ࡢࡽࢀࡇࠋࡿあ࡛ࡵࡓࡢいう情ࠊい࡞得ࢆࡿࡊࡏ廃棄ࡿࡍ終了ࡀ季節ࡎࡓ

生࡚ࡌいࠊࡣࡢࡿ現ᅾࡣ製࣭配࣭㈍ࡢ各企業ࡀ⊂自 POS㸦㈍売時Ⅼ情報管理㸧ࢱ࣮ࢹ
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ղ製࣭配࣭㈍各社ࠊい࡞十ศ࡛ࡀձ需要ண測精度ࠊࡀࡿい࡚ࡗ行ࢆ基࡙い࡚需要ண測

各流通段階࡛ࠊࡎࡽ࠾࡚ࢀࡉ共᭷十ศࡀࢱ࣮ࢹࡿ用いண測ࡢࡑ需要ண測及びࡿࡼ

注文㔞ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ生࡚ࡌいࡵࡓࡿ考えࠋࡿࢀࡽ 

 

(2) 課㢟ࡢ解決策 

ᅾ庫ࠊ向ୖࡢ積載率ࠊやࡋ見直ࡢ物流ᣐⅬࠊࡵࡓࡿࡍ解決ࢆ課㢟ࡢࡽࢀࡇࠊ࡛ࡲࢀࡇ

削減ࡢ࡞試ࡀࡳ行わࡽࢀࡇࠊࡋࡋࠋࡓࡁ࡚ࢀ各企業ࡀ個ู実践ࡿࡍ試ࡣࡳ限界

ン全体࡛効率࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ࡚ࡋ変更ࢆ商慣習ࡣࡵࡓࡢ削減ࡢࢲ࣒࡞抜ᮏ的ࠊࡾあࡀ

ࢆᅗࡿ必要ࡀあࠋࡿ 

製࣭配࣭ࡿࡅ࠾消費㈈ศ㔝ࠊࡣ࡚ࡋࡳ試ࡿᅗࢆ効率ࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ

㈍ࡢ連携࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊࡾࡼン࣭࣓ࢪࢿ࣐ンࡢࢺ抜ᮏ的ࣙࢩ࣮࣋ࣀ࡞ン࣭改善ࢆ

ᅗ࡚ࡗࡶࠊࡾ産業競த力ࢆ高ࠊࡵ豊࡞国民生活ࡢ㈉献ࢆ目指ࡍ試ࡋࡳ 製࣭配࣭ࠕ࡚

㈍連携協議会ࠖࡀ設立࡚ࢀࡉいࠕࠊࡣ࡛ࡇࡇࠋࡿ賞味期限ࡢᖺ᭶表示／࣮࣒ࣜࢱࢻ

᭱適ࠖやࠕࠊ流通 BMS ᑟ入࣭ᣑ大ࠖࡢ試ࢆࡳ行࡚ࡗいࠊࡀࡿᖹᡂ 25 ᖺ度ࡢ製࣭配࣭

㈍連携協議会ࠕࡢ製࣭配࣭㈍ࡿࡼ情報連携ࡢ現状課㢟ࠊ方向性ࡘい࡚࡛ࠖࠊࡣ今

ᚋࡢ課㢟࡚ࡋ需要変動時期࠾い࡚ࠊ製࣭配࣭㈍ࡀ適ษ࡞情報連携ࢆ行うࡀࡇ㔜要

 ࠋࡿい࡚ࢀࡉ指摘

需要ࠊ対象ࢆ日配品や季節商品ࡿい商品࡛あࡁ大ࡢ需要変動ࠊࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑ

ண測ࡢ完全性ࠊ製࣭配࣭㈍ࡢ注文㔞ࢆࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ解決ࠊࡵࡓࡿࡍձ需要ண測ࣔࣝࢹ

ࡇࠋࡿࡍ構築検討ࢆ࣒ࢸࢫࢩࢫࢿࢪࣅճࠊࡋղ製࣭配࣭㈍࡛連携࣭共᭷ࠊ࡚ࡋ高度ࢆ

ࡢ輸送ࠖࠕࠊࡋ適᭱ࢆᅾ庫㔞ࡿࡍ保管ࠖࠕࠊࡋ高度ࢆ情報ࠖࠕࡢ物流機能ࠊࡾࡼࢀ

᭱適ࢆᅗࠋࡿ 

 

図 1.1 近ᖺࡢ気象予報精度ࡢ変遷 

需要ࡣ流行࡚ࡗࡼ変ࡿࡍ消費者ࡢ購買行動࡞多ࡢࡃ確定要素ࡽᡂࡾ立ࡗ

ࡣ中࡛気象情報ࡢ因子ࡿࡍ決定ࢆ需要ࠊࡋࡋࠋࡿࡍᏑᅾࡀ課㢟ࡣண測ࡢࡑࠊࡾ࠾࡚

唯一ࠊ物理学的ண測ྍ能࡛あࠋࡿ近ᖺ࡛ࠊࡣ気象ண測ࠊࡣ気象理論ࡢ㐍歩計算機性

気象庁資料ࡾࡼ抜粋 
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能ࡢ著ࡋい向ୖࠊࡾࡼண測情報ࡢ精緻࣭高度ࡀ㐍行ࡢࡇࠊࡋ 15 ᖺ࡛気象ண測ࡢ

誤差ࡣ大ࡃࡁ改善ࡓࡋ㸦ᅗ 1.1 参照㸧ࠊࡓࡲࠋ長期ண測ࡢศ㔝࡛ࡣ新࡞ࡓ考え方࡚ࡋ

࡚ࡗ࡞能ྍࡶ売ୖண測ࡢ長期࡞細ࠊࡾ࡞うࡼࡿࢀࡉ現業運用ࡀண測ࣝࣈンࢧン

高ࢆࣝࢹ需要ண測ࣔ核ࢆ気象情報ࡓࢀࡉ高度ࠊ近ᖺࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿい࡚ࡁ

度ࠊࡋ製࣭配࣭㈍ࡢ連携ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫࢿࢪࣅࠊࡆ࡞ࡘ構築ࢆ検討ࠋࡿࡍ  

                                  

1.3 業概要 

 ᮏ業ࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度～28 ᖺ度わࡿࡓ 3 ᖺ計画ࡢ 2 ᖺ目࡚ࡋ実施ࠋࡿࡍᖹᡂ 26

ᖺ度ࠕࡣᖹᡂ 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業ࠖ採用ࠊࢀࡉ気象情報ࡢ経済活動

中ࢆࢱ࣮ࢹࡢ㸦製㸧࣮࣮࣓࡛࢝ୖࡓࡗ絞ࢆ対象地域࣭対象商品ࠊ࡚ࡋ᭷効性調査ࡢ

心気象利用ྍ能性ࡢ調査ࢆ行ࠋࡓࡗ 

ᖹᡂ 27 ᖺ度ࠊࡣ対象地域࣭対象商品ࢆᣑ大ࠊࡋ人ᕤ知能技術ࢆ活用ࠊ࡚ࡋID-POS や

SNS 需ࡿ࡞༢࡚ࡗࡼࢀࡇࠋ行うࢆ高度ࡢࣝࢹ需要ண測࡚ࣔࡋ解析ࢆ情報ࢺ࣮ࢶࡢ

要ண測࡛ࡃ࡞ࡣ消費者ࡢ購買行動ࢆண測࡛ࡀࡇࡿࡁ期ᚅࠋࡿࢀࡉ新ࡓ大手ࡢᑠ売業

者㸦ࢥンࢽࣅ㸸株式会社࣮ࣟࢯンࢺࢵࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫࠊ㸸株式会社࣮ࣟࣂ㸧ࡀ参加ࠊࡋ

製࣭配࣭㈍ࡢ連携ࡼࡢ࡚ࡗࡼうࡀࢲ࣒削減࡛ࢆࡿࡁ検討ࠊࡣ࡛ࡇࡇࠋࡿࡍ流通

会社ࡶ含ࡾྲྀࡶࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡵ組ࠊࡓࡲࠋࡴ将来ࡢ業向ࢹࣔࢫࢿࢪࣅࠊ࡚ࡅ

 ࠋ行うࢆ設計࣒ࢸࢫࢩびࡽ࡞構想ࡢࣝ

ᖹᡂ 28 ᖺ度ࠊࡣ実㝿気象情報ࢆ利用࡚ࡋ生産࣭発注調ᩚࢆ࡞行う社会実験ࢆ実

施ࠊࡓࡲࠋࡿࡍ将来ࡢ業向࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࡓࡅンࡢ࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉ構築検討ࢆ

行う計画࡛あ3ࠋࡿ ᖺ計画ࢆ࣮ࣟࣇࡢᅗ 1.2  ࠋࡍ示

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 1.2 3 ᖺ計画࣮ࣟࣇࡢ図㸦赤枠ࡀᮏᖺ度㸧 

 対象商品࣭対象地域࣭対象企業ࡢ設定 

 需要ண測ࣔࡢࣝࢹ構築検討 

商品࣭地域ࢆ絞ࡾ気象情報ࡢ経済活動ࡢ᭷効性調査 

対象商品࣭対象地域࣭対象企業ࡢ設定㸦ᖹᡂ 26 ᖺ度ࡽᣑ大㸧 

需要ண測ࣔࡢࣝࢹ高度㸦人ᕤ知能㸧 

製࣭配࣭㈍ࡢ連携ࡿࡼ効果ࡢ実証㸦࣮ࣔࢺࣇࢩࣝࢲ㸧 

IT࣭ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ構築検討㸦ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫࢿࢪࣅ  㸧࣒ࢸࢫࢩ

対象商品࣭対象地域࣭対象企業ࡢ設定㸦ᖹᡂ 27 ᖺ度ࡽᣑ大㸧 

実㝿ࢆ࣒ࢸࢫࢩࡢ利用ࡓࡋ社会実験 

 構築検討ࡢ࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ

ᖹᡂ 26 ᖺ度

ᖹᡂ 27 ᖺ度

ᖹᡂ 28 ᖺ度
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1.4 ᖹ成 27 ᖺ度業計画 

1.4.1 実施内容ࡢ概要 

(1) 対象商品࣭対象地域࣭対象企業ࡢ設定 

 ᖹᡂ 27 ᖺ度ࡣ対象商品࣭対象地域࣭対象企業ࡢᣑ張ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 対象商品ࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度ࡣ日配品ࢆ豆腐ࠊ季節商品ࡺࡘࢆ㸦冷やࡋ中華࣭ࡺࡘ鍋ࡘ

ᖹᡂࠊࡀࡓࡗ行ࢆ検討࡚ࡋ㸧ࡺ 27 ᖺ度ࡣ表 1.2 飲料ࡣ季節商品࡛ࠊࡋᣑ張うࡼࡢ

 ࠋࡓࡋ対象ࡶ

対象地域ࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度ࡣ関東地方限定࡚ࡋ検討ࢆ行࡚ࡗいࠊࡀࡓᖹᡂ 27 ᖺ度ࡣ

全国ᣑ張࡚ࡋ検討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

ᖹᡂ 26 ᖺ度ࠊᖹᡂ 27 ᖺ度ࡢ業参加者ࢆ表 1.3 や࣮࢝飲料࣓࣮ࡣ製造業࡛ࠋࡍ示

ᕝ崎近海汽船ࡿ船会社࡛あࡣ卸࣭流通業者࡛ࠊࡋᣑ張ࡀ参加企業中心ࢆ࣮࣮࣓࢝ࡺࡘ

ᖹᡂࡣᑠ売業࡛ࠊ参加ࡀ 26 ᖺ度࡛࣮ࣂ࣮ࢨࣈ࢜ࡣあࢯ࣮ࣟࡓࡗンࡀᮏ格的参加ࠊࡋ

ᖹᡂࠊࡓࡲࠋࡓࡗ࡞ࡇࡿࡍ参加ࡶ大手ᑠ売店࡞࣓ࣖ࢞࢝や࣮ࣟࣂ 26 ᖺ度ࡣ参

加࡚ࡋい࣒ࢸࢫࢩࡓࡗ࡞関連業者や学術◊究機関ࡀ参加ࠊࡾ࡞ࡇࡿࡍᖹᡂ 26

ᖺ度ࡣ 9 社࡛あࡓࡗ参加業者ࡀ 26 社ᣑ張ࠋࡓࡋ 

 

表 1.2 対象商品 

㡯目 ᖹ成 26 ᖺ度 ᖹ成 27 ᖺ度 

日配品 豆腐 
豆腐 

ᑠ売解析࡛ࡣ全商品 

季節商品 

 ࡺࡘ
冷やࡋ中華ࡺࡘ 

鍋ࡺࡘ 

冷やࡋ中華ࡺࡘ 

鍋ࡺࡘ 

 ࡺࡘࢇࡵうࡑ

 ࡺࡘࡤࡑ

飲料  

炭酸飲料 

 ࣮ࣄ࣮ࢥ

麦茶 

 全商品ࡣ  ᑠ売解析࡛ࡢࡑ

赤文Ꮠࡣᖹᡂ 27 ᖺ度追加ࡓࡋ商品ࣜࢦࢸ࢝ 
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表 1.3 業参加者㸦50 音㡰㸧 

㡯目 ᖹ成 26 ᖺ度 ᖹ成 27 ᖺ度 

製造業 
株式会社 Mizkan 

相模屋食料株式会社 

株式会社 Mizkan 

株式会社伊藤園 

 ン食品株式会社࣐࣮ࢥࢵ࢟

相模屋食料株式会社 

ネࣞࢫ日ᮏ株式会社 

 株式会社ࢪࢵࣞࣂࣅ㸤ࢻ࣮ࣇ࣏ࣟࢵࢧ࢝ࢵ࣏

卸࣭流通業 国ศ株式会社 
国ศࣉ࣮ࣝࢢᮏ社株式会社 

ᕝ崎近海汽船株式會社 

ᑠ売 

株式会社ࣇࣛ࢝ࢥࢥンࢣࢫࣝ࣊ 

国ศ࣮࢙ࢳࢬ࣮ࢧ࣮ࣟࢢン株式会社 

一般社団法人新日ᮏࢺࢵࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫ協会 

株式会社࣮ࣟソン㸦࣮ࣂ࣮ࢨࣈ࢜㸧 

 

株式会社ࣇࣛ࢝ࢥࢥンࢣࢫࣝ࣊ 

国ศ࣮࢙ࢳࢬ࣮ࢧ࣮ࣟࢢン株式会社 

株式会社࣮ࣟソン 

株式会社ࢹ࣮࣮ࣝ࣍ࣟࣂンࢫࢢ 

株式会社࣓ࣖ࢞࢝ 

株式会社࢚࣐ࣝ 

一般社団法人新日ᮏࢺࢵࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫ協会 

関連業者 

株式会社ࣝࣈ࣮ࢸࢺࢵ㸦࣮ࣂ࣮ࢨࣈ࢜㸧 

株式会社ࢫࢩࢡ࣐ࢢࢩ㸦࣮ࣂ࣮ࢨࣈ࢜㸧 

 

 株式会社ࢺ࣮ࣃࢫ࢚࢟ࢫネࢪࣅ࣮ࣜࢺンࢧ

株式会社ࣝࣈ࣮ࢸࢺࢵ 

株式会社ࢫࢩࢡ࣐ࢢࢩ 

株式会社あࡽࡒ࠾銀行 

 株式会社ࢬ࣒࣮ࢩ࣮

 ン株式会社ࣃࣕࢪ࣭࢝ࢸ࣐࢛ࣇン

株式会社࢙ࢳンࢪ 

株式会社ࢧン࣭ࢽࣛࣉンࢬ࣒ࢸࢫࢩ࣭ࢢ 

学術研究機関 

 国立研究開発法人産業技術総合研究所 

大学共ྠ利用機関法人情報࣭࣒ࢸࢫࢩ研究機構 

国立情報学研究所 

早稲⏣大学 

赤文Ꮠࡣᖹᡂ 27 ᖺ度ࡢࡽ参加者 
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(2) 需要予測ࣔࡢࣝࢹ高度 

需要ண測ࣔࡢࣝࢹ高度࡛ࠊࡣ信㢗性࣭汎用性࣭網羅性ࢆ考慮ࡢࣝࢹࣔࡓࡋ検討ࢆ行

ࡃ多ࡣᑠ売店࡛ࠊࡣ汎用性ࠋࡿࢀࡉ実現࡚ࡗࡼ精度向ୖࡢࣝࢹண測ࣔࡣ信㢗性ࠋࡓࡗ

検ࢆ需要ண測࡞対応ྍ能ண測ࡢ多店舗࣭多品目ࡢࡽࢀࡇࠊࡀࡿࡍᏑᅾࡀ商品࣭店舗ࡢ

討ࡼࡢࡇࠋࡓࡋう࡞検討ࢆ行うࠊ࡛ࡇPOS ࢹ需要ண測ࣔࠊࡃ࡞十ศ࡛ࡀ蓄積ࡢࢱ࣮ࢹ

ࠋࡿ࡞応用ྍ能ࡶいᑠ売ࡉ比較的ᑠࡢい業規模࡞ࡁ㈇担࡛ࢆࢺࢫࢥࡿࡍ構築ࢆࣝ

ID-POSࠊࡓࡲ やࢱ࣮ࢹ SNS ࠊࡃ࡞ࡣ࡛ࡅࡔࡿࡍࢆண測ࡢ需要ࠊ࡛ࡇࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ

消費者ࡢ㈍売行動ࢆண測ࢆࡇࡿࡍ検討ࠋࡓࡋ網羅性ࠊࡣ食品ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔ気象感応度

 ࠋࡓࡋ目指ࢆࣝࢹࣔࡿࡁ応用࡛ࡶ商品࡞様々࡞高い日用雑㈌ࡢ

信㢗性ࢆ保ࡘࡘࡕ汎用性や網羅性ࡢあࡢࣝࢹࣔࡿ構築ࠊ᭱ࡣ 適ࢬࣛࢦࢸ࢝࡞や機

Ე学習ࡀ必要࡛あࠊࡾ従来ࡢㄝ明変数ࢆ࡞用いࡿ需要ண測ࣔࡣ࡛ࣝࢹ十ศࡣ言え࡞

いࠊ࡛ࡇࡑࠋ産業技術総合◊究所人ᕤ知能◊究ࢭン࣮ࢱや国立情報学◊究所ࠊ᪩稲⏣大

学࡞人ᕤ知能技術ࡢ◊究者連携ࣝࢹ࡚ࣔࡋ構築ࡢ検討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

(3) 製࣭配࣭㈍ࡢ連携ࡿࡼ効果ࡢ実証 

製࣭配࣭㈍ࡢ注文㔞ࠊࡣࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ各企業ࡀ協力関ಀ࣭利害関ಀあࡿ中࡛ࢀࡑࠊ

ࢲ࣒ࡿࡌ生ࡵࡓ࡞十ศࡀ共᭷ࡢண測情報ࡢࡑࠊ行いࢆ需要ண測࡞必要自社ࡀࢀࡒ

࡛あࠋࡿ模式ᅗࢆᅗ 1.3 消費ࠊ㝿ࡿࡍ決定ࢆ生産㔞ࡀ࣮࣮࣓࢝ࡤ例えࠊࡣ現ᅾࠋࡍ示

者᭱ࡢ終需要ࢆண測ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔࡿࡍ卸やᑠ売ࡢ㈍売行動ࡶண測ࡿࡍ必要ࡀあࢀࡇࠊࡾ

ࡋ開発ࢆࣝࢹ需要ண測ࣔ࡞協働࡛高度ࡀ製࣭配࣭㈍ࠊ࡛ࡇࡇࠋࡿい࡚ࡋ困㞴ࢆண測ࡀ

࡚情報ࢆ共᭷࡚ࡋいࠊࡤࢀ注文㔞ࡣࢲ࣒ࡿࡼࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ解消ࡿࢀࡉ㸦ᅗ 1.4㸧ࠋᮏ

業࡛ࠊࡣ豆腐や冷やࡋ中華ࡘࡺࡘい࡚ࠊ実㝿気象ண測ࢆ利用ࡓࡋ需要ண測ࢆ行う

 ࠋࡓࡋ実証ࢆࡇࡿࡁ削減࡛ࡀࢫ食品ࣟࠊ࡛ࡇ

ࠊ࡛᭱ࡇࡿࡍࢆン全体࡛情報共᭷࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊࡓࡲ 適࡞輸送方法ࡢ㑅択ྍࡶ能

ࢺ主ࡣ輸送ࡢ商品ࠊࡃ࡞十ศ࡛ࡀ࣒ࢱࢻ精度や࣮ࣜࡢ需要ண測ࠊࡣ現ᅾࠋࡿ࡞

పࡢ環境㈇荷ࡾࡼ࡛ࡇࡿࡍ共᭷ࢆ気象や需要ண測ࡢ長期ࠊࡀࡿい࡚ࢀࡉ利用ࡀࢡࢵࣛ

い輸送手段࡛あࡿ船舶輸送ྍࡀࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡢ能ࡽࡉࠋࡿ࡞船舶輸送࠾い࡚

適航᭱ࠊࡾࡼࡇࡿࡍ共᭷ࢆ海潮流㸧ࠊ波浪ࠊ気象࣭海象ண測㸦海ୖ風࡞高精度ࠊࡣ

路ࢆ㑅定࡛ࡇࡿࡍ燃費削減効果ࢆ得ྍࡶࡇࡿ能ࠋࡿ࡞ᮏ業࡛ࢆ࣮ࣄ࣮ࢥࠊࡣ対

象ࠊ気象情報ࢆ利用ࡢࢺࣇࢩࣝࢲ࣮࡚ࣔࡋ実行ྍࡀ能࡛あࢆࡇࡿ実証ࠋࡓࡋ 
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図 1.3 現状࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࡢンࢪ࣮࣓ࡢ図 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 1.4 将来࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࡢンࢪ࣮࣓ࡢ図 
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 構築検討ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫネࢪࣅ (4)

 需要ண測ࣔࢆࣝࢹ高度࡚ࡋ製࣭配࣭㈍࡛連携࡚ࡋいࠊࡣࡵࡓࡃ各業体ࡿࡅ࠾

課㢟ࢆ把握ࡢࡑࠊ࡛ୖࡓࡋ課㢟ࢆ解決ࢆ࣒ࢸࢫࢩࢫࢿࢪࣅࡢࡵࡓࡿࡍ構築ࡋ運用࡚ࡋい

ࡢࡑ࡛ୖࡓࡋ構想ࢆࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅࠊࡣ構築検討࡛ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫࢿࢪࣅࠋࡿあࡀ必要ࡃ

࡞必要ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ IT  ࠋࡓࡗ行ࢆ設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

 

1.4.2 業ົ実施࣮ࣟࣇ  

ᖹᡂ 27 ᖺ度ࡢ実施ࢆ࣮ࣟࣇᅗ 1.5  ࠋࡍ示

 

1.5 報告書ࡢ記述方針 

 ᮏ報告書࡛ࠊࡣ各企業ࡢ経営ࢆࢱ࣮ࢹ扱࡚ࡗいࢆ࡚ࡍࠊࡵࡓࡿ開示ࡁ࡛ࡣࡇࡿࡍ

ࡿ終結果࡛あ᭱ࠊやࢱ࣮ࢹᕷ場規模ࡿ全体売ୖ࡛あࠊࡣい࡚ࡘ絶対値ࠊ࡛ࡇࡑࠋい࡞

酸炭素㔞ࡳࡢ示ࢀࡑࠊࡋ以外ࡢ値ࡘい࡚ࡾࡂࡿࡁ࡛ࡣ相対値࡛示ࠊࡋࡇࡍ

ᅗ࠾い࡚ࡢࣇࣛࢢࡶ縦軸ࡢ値ࢆ࡞掲載࡞ࡋいࠋࡓࡋࡇ 

各商品ࡢ 1 個当ࡢࡾࡓ酸炭素発生㔞ࡘい࡚ࠊࡶ掲載ࡢࡑࡿࡍࡢ値ࢆ割ࡾ出

 ࠋࡓࡋ記述非表示ࠖࠕࡣ࡛࡞表ࠊࡋࡇい࡞ࡋ掲載ࡽࡇࡿࡁ࡛ࡀࡇࡍ
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図 1.5 ᖹ成 27 ᖺ度ࡢ実施࣮ࣟࣇ 
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2. 食品ศ㔝࡛ࡢ課㢟整理 

 ᮏ章࡛ࠊࡣ食品業界全体ࡢ課㢟ࢆಠ瞰ࠊ࡛ୖࡓࡋ製㸦࣓࣮࣮࢝㸧ࠊ配㸦卸࣭流通業者㸧ࠊ

㈍㸦ᑠ売㸧ࡢ各業態Ꮡᅾࡿࡍ課㢟ࡘい࡚ᩚ理ࠋࡿࡍ 

 

2.1 食品業界全体 

 現ᅾࠊ食品業界࡛ࠊࡣ食品ࣟࡢࢫ削減ࡀ大࡞ࡁ課㢟࡚ࡗ࡞いࠋࡿ食品産業ࡿࡅ࠾

ྍ食部廃棄㔞割合㸦食品ࣟࢫ㸧ࡣᅗ 2.1 ࡛࣮࣮࣓࢝うࡼࡍ示 卸ࠊ42.7％ ᑠࠊ3.8％

売 㸦ᖹᡂࡿい࡚ࡌ割合࡛生ࡢ17.5％ 24 ᖺ度㸧ࠊࡓࡲࠋ表 1.1 ࡛示ࡼࡓࡋう売ୖ高物流

ࡶ製࣭配࣭㈍ࡣ比率ࢺࢫࢥ 5%以ୖ全業種ᖹ均ࡢ ࡾ࠾࡚ࡗ回ୖࡃࡁ大ࢆ4.77％

㸦2013 ᖺ度 物流ࢺࢫࢥ調査報告書ࠊJILS㸧ࠊ物流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞課㢟࡚ࡗ࡞いࠋࡿ

食品ࣟࢆࢫ発生࡚ࡏࡉいࡇࡿ物流ࢆࢺࢫࢥᢲ࡚ࡆୖࡋいࡿ要因ࠊ᭱ࡣ 適生産ࡉ࡞ࡀ

㸦ᅾ庫配置ࡇい࡞い࡚ࢀࡉ㐩ᡂࡀ適ᅾ庫᭱ࠊ㸧ࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ㸦注文㔞ࡇい࡞い࡚ࢀ

ࡢ㸧ࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ 2 Ⅼ大ู࡛ࠋࡿࡁ 

 

図 2.1 食品産業ྍࡿࡅ࠾食部廃棄㔞割合㸦ᖹ成 24 ᖺ度㸧 

 

᭱適生産ࡀ㐩ᡂ࡚ࢀࡉい࡞いࠊࡣࡇᖹᡂ 26 ᖺ度ࡢᮏ業報告書࡛ࡶ述ࡓ通ࠊࡾ

需要ண測ࡢ完全性ࡽ生ࢫ࣮ࣂࣜࡿࡌ物流ࢺࢫࢥ㸦返品࣭返送物流費ࠊ回物流費ࠊ

廃棄物流費ࣝࢡࢧࣜࠊ物流費㸧表࡚ࢀいࢫ࣮ࣂࣜࡢࡇࠋࡿ物流ࠊࡣࢺࢫࢥ一般ࠊ

消費者近いᑠ売業や࣓࣮ࡢ࣮࢝需要ࡢㄞࡳ㐪い端ࢆ発ࡿࡍ言わ࡚ࢀいࡽࢀࡇࠋࡿ

計ࡿࡼ卸売業者࣭物流部門ࠊ㈍売計画ࡢ࡞特売ࠖࠕࡿࡺいわࠊ加え࡚㐪いࡳㄞࡢ

画的࡞買い࣭ࡵࡔ備蓄ࡢ࡞人Ⅽ的要因ࣛࣉࢧࠊࡣ࣒࣮ࣗࣜ࣎ࡢࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࠊ࡚ࡗࡼ

ࣉࢵ࢘ࣝࣈ㸦ࡿあࡀ傾向ࡃい࡚ࡋ増幅࡚ࡗࡀࡓࡋࡃ行ᕝୖࡽᕝୗࡢン࣮࢙ࢳ

ࣝ効果㸧ࠋ 

ᅾࠊ原因࡛ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ生産ࡳ見込発注ࡓࡌ生࡚ࡗࡼ確実性ࡢ需要ࠊࡾࡲࡘ

庫᭱ࡢ適ࡀ崩ࠊࢀᅗ 1.3 ࡿい࡚ࡌ生ࡀࢺࢫࢥ物流ࢫ࣮ࣂࣜࡿࡼࢲ࣒ࡢ物流࡞うࡼࡢ

メーカー, 

42.7%

卸, 3.8%

⼩売, 

17.5%

外⾷, 

35.9%

合計：3,305千トン
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 ࠋࡿ言え

 ᭱適ᅾ庫ࡀ㐩ᡂ࡚ࢀࡉい࡞いࠊࡣࡇ企業ࡢ物流部門ࡿࡅ࠾いわࠕࡿࡺᶓ持࡞ࠖࡕ

意ࢆࡇࡢ物流全般࡞࣮ࣛࣗࢠࣞࡣ広義࡛ࠊࡣࡕᶓ持ࠋࡿあࡀ場合ࡿࢀ表࡚ࡋ

味ࠊࡀࡿࡍ⊃義࡛ࡣ各出荷ᣐⅬࡿࡅ࠾需要㔞ᅾ庫㔞࡚ࡗࡼࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ生ࡓࡌᅾ

庫㔞ࡢ足やࡔぶࢆࡁࡘ解消ࡢࡵࡓࡿࡍ配送ࢆࡇࡢ指ࠊࡋ企業ࡢ物流ࡢࢺࢫࢥ一定割

合ࢆ占࡚ࡵいࠋࡿ一般ࠊ製造業ࡿࡅ࠾製品ࡢ生産や出荷ุࡢ断ࠊࡣ前㐌や前ᖺྠ曜

日ࡢ実績ࢆ参考行わ࡚ࢀいࠊࡋࡋࠋࡿ出荷㔞ࡣ各ᖺ࡚ࡗࡼ大ࡃࡁ変動ࡵࡓࡿࡍ過

去ࡢ実績ࡃ࡙ࡶண測࡛ࡣ十ศ࡞精度ࢆ確保࡛࡞ࡁいࠊࡓࡲࠋ出荷㔞ࡢண測ࡀṇ確࡛

ࠋࡿあࡀ傾向ࡿࡍ増大ࡀࡕᶓ持ࠊࡋ発生ࡀࡁࡘぶࡔ足やࡢᅾ庫㔞特ࡣ場合ࡓࡗ࡞

ᮏ現象ࡢ模式ᅗࢆᅗ 2.2  ࠋࡍ示

 

 

図 2.2 横持ࡢࡕ模式図 
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ࡶ人Ⅽ的要因ࡓࡗいࢫ࣑配置ࡢᅾ庫ࡣいࡿあࠊ特売や㈍売計画ࠊࡣ現象ࡢࡽࢀࡇ 

作用࡚ࡋいࠊࡀࡿ需要ࢆண測ࡢࡇࡿࡍ確実性ࡣ気象変起因ࡶࢫ࣮ࢣࡿࡍ少࡞

気象状況㸦季節㸧ࡢղ特定ࠊ深い日配品やࡀ関連気象ࡀ売ୖࡢձ日々ࠊ特ࠋࡿあࡎࡽ

日ࠊࡣࢀࡇࠋࡿあࡀ傾向ࡿ࡞ࡃࡁ大ࡀ確実性ࡢࡇࠊ季節商品࡛ࡿࡍ増加ࡀ売ୖࡳࡢ

配品ࡣ賞味期限ࡀ短ࡃ売ࢀ残ࡓࡗ商品ࡣ廃棄ࢆࡿࡊࡏ得࡞いࠊ季節商品ࡣḟᖺ࡛ࡲ賞味

期限ࡀ持ࡎࡓ季節ࡀ終了ࡿࡍ廃棄ࢆࡿࡊࡏ得࡞いࠊいう情࡛ࡵࡓࡢあࠋࡿ 

需要ண測ࡢ確実性ࠊࡣ消費者ࡢ㈍売行動や流行࡞多ࡢࡃண測能࡞因子ࡽ決定

気象ࠊ中࡛唯一ࡢ因子ࡿࡍ決定ࢆ需要ࠊࡾ通ࡢ前述ࠊࡋࡋࠋࡿい࡚ࡌ生ࡵࡓࡿࢀࡉ

情報ࡣ物理学的ண測ྍ能࡛あࠋࡿ近ᖺࠊ気象ண測ࡣ気象理論ࡢ㐍歩計算機性能ࡢ著

ࡢࡇࠊࡋ㐍行ࡀ精緻࣭高度ࡢண測情報ࠊࡾࡼい向ୖࡋ 15 ᖺ間࡛気象ண測ࡢ誤差

ࡀண測ࣝࣈンࢧン࡚ࡋ考え方࡞ࡓ新ࡣศ㔝࡛ࡢ長期ண測ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ改善ࡃࡁ大ࡀ

実運用ࡼࡿࢀࡉう2012ࠋࡓࡗ࡞ ᖺ 12 ᭶ࡣண報業ົࡢ法改ṇࠊ࡚ࡗࡼ長期ண測情

報ࢆ配信ࡿࡍあࡾࡓ表現࡛ࡿࡁண報ࡢ時間ศ解能ࡢ規ไࡀ緩和ࠊࢀࡉ民間業者ࡼ

気象ࡓࢀࡉ高度ࠊ近ᖺࡣᮏ業࡛ࠋࡿい࡚ࡁ࡚ࡗ࡞能ྍࡶ売ୖண測ࡢ長期࡞細ࡿ

情報ࢆ核ࠊPOS 用いࢆ気象情報ࠊ࡚ࡋ解析ࢆࢱ࣮ࢹࢢࢵࣅࡢ࡞ࢱ࣮ࢹや発注ࢱ࣮ࢹ

 ࠋࡿࡍ目的ࢆࡇࡿࡍ構築ࢆࣝࢹ需要ண測ࣔࡓ

 ḟ節以降࡛࣓࣮ࠊ࣮࢝卸࣭流通ࠊᑠ売ࡢ各企業ࡀ抱えࡿ課㢟ࠊࢆ気象ࢆࢱ࣮ࢹ用いࡓ

需要ண測ࡢ活用ࢆ念頭置い࡚ᩚ理ࠊࡋ目指ࢆ࣮ࣝࢦࡁࡍල体ࠋࡿࡍ 
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 ࣮࣮࣓࢝ 2.2

(1) 全体 

ࠊྲཱྀࡾ࠾࡚ࡋ置流部ୖ᭱ࡢン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊࡣ࣮࣮࣓࢝ 注生産ࡃ࡞࡛ࡅࡔ見込

注文ࠕࡢࡽ卸࣭ᑠ売ࠊࡣ場合ࡢ生産ࡳ見込ࠊࡋࡋࠋࡿあࡀ場合ࡿい࡚ࡗ行ࢆ生産ࡳ

㔞ࢆண測ࠖࠊࡾ࡞ࡇࡿࡍண測ࡣ困㞴ࠋࡿ࡞注文㔞ࢆண測ุࡢࡵࡓࡿࡍ断材料ࠊࡣ

前ᖺ実績や前㐌実績ࢆ࡞踏ࡲえࡓ担当者ࡢ経験や຺依Ꮡࡀࢁࡇࡿࡍ大ࡁいࠋᑠ売

ุࡢ生産㔞࡞定㔞的ࠊࡵࡓࡿࢀࡉᕥ右ࡃࡁ大人Ⅽ的要因ࡿࡼ࡞特売や㈍売ಁ㐍ࡢ

断指標ࢆ持࡚ࡗいࡿ企業ࡣ少࡞いࠋ 

前ᖺ実績ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡃ࡙ࡶン従うࠊ前ᖺ立ࡀࡾࡀୖࡕ遅ࡓࡗ場合ࠊ翌

ᖺࡢḞ品ࣜࡀࢡࢫ高ࡿ࡞ࡃ傾向ࡀあࡿ㸦例㸸梅雨明ࡀࡅ前ᖺࡶࡾࡼ᪩ࡓࡗ場合㸧ྠࠋ

様ࠊ前ᖺࡢ落ࡕ込ࡀࡳ遅ࡓࡗ場合ࠊ翌ᖺࡢ廃棄ࡀࢡࢫࣜࡢ高ࡿ࡞ࡃ傾向ࡀあࡿ㸦例㸸

残暑ࡀ前ᖺࡓࡗ࡞⥆場合㸧ࠋ前ᖺ実績ࢆ用いࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓンࠊࡣ一般的࡞季

節変動ࣞࢺࠊンࢆࢻ加味࡛ࡿࡁⅬ࡛᭷用ࠊࡀࡔ気象変動ࡢ確実性ࢆ考慮࡛࡞ࡁいࠊࡵࡓ

ண測精度ࡀపୗ࡚ࡋいࠊࡓࡲࠋࡿ前㐌実績ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡃ࡙ࡶンࠊࡣ急࡞需要ࡢ増

減振ࡾ回ࡀࢡࢫࣜࡿࢀࡉ高いࠋ 

行ࡀンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜い࡚࡙ࡶ断ุࡢ担当者ࡓࡋࡶࢆ実績ࡢ過去うࡼࡢࡇ

わ࡚ࢀいࠊࡵࡓࡿᅾ庫配置࠾い࡚ࡶ実㝿ࡢᕷ場ࡢ需要誤差ࡀ生ࠊࡌ食品ࣟࢫや機会

ᶓ持ࠕࠊ廃棄やࡢ食品ࡓ前節࡛述ࠊࡀࡢࡿࡌ結果生ࡢࡑࠋࡿあࡀ傾向ࡿࡍ発生ࡀࢫࣟ

ࠊࡈࣜࢦࢸ࢝ࡢ飲料ࠊࡺࡘࠊ日配品㸦豆腐㸧ࠊ以ୗࠋࡿあ࡛ࢲ࣒ࡢ物流ࡢ࡞ࠖࡕ

 ࠋࡿࡍ理ᩚࢆ課㢟ࡿ抱えࡢ企業ࠊࡓ聞い࡚ࡌ通ࢆࡳ組ࡾྲྀ࣭ࢢンࣜࣄࡢ࡛ࡲࢀࡇ

 

(2) 日配品㸦豆腐㸧 

現状ࡢ商品気象ࡢ関ಀや課㢟ࢆ明ࠊࡃࡍࡽ日配品࣓࣮ࣜࣄ࣮࢝ンࢆࢢ実

施ࠋࡓࡋ結果ࢆୗ記示ࠋࡍ 

 

a) 特徴 

 夏季冷奴ࠊ冬季厚ᥭࡢࡆ需要ࡀ高いࠋ賞味期限ࡀ短いࠊࡵࡓ卸ࡣ通࣓ࡎࡉ

 ࠋ多いࡀࡇࡿい࡚ࡋ直接納入࣮࣮࢝

b) 気象ࡿࡼ影響 

暑い時期冷奴ࠊ寒い時期厚ᥭࡀࡆ売࡞ࠊࡿࢀ豆腐ࡢ中࡛ࡶ種類࡚ࡗࡼ

季節特性ࡀ異ࠋࡿ࡞ 

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

 消費者᭱ࡢ終需要࡛ࠊࡃ࡞ࡣᑠ売ࡢࡽ注文㔞ࢆண測࡚ࡋ生産ࢆ行࡚ࡗいࠋࡿ

見込ࡳ生産ࡿࡼ食品ࣟࡀࢫ生࡚ࡌいࠋࡿ需要ண測ࡣ数人ࠊ࡚ࡗࡼ࣒࣮ࢳࡢ経

験࡚ࡗࡼ຺行࡚ࡗいࠋࡿ 
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d) 課㢟 

 気象ࡢ変ࡿࡼ需要変動大ࡃࡁᕥ右ࡿࢀࡉ商品࡛あࠊࡾ売ࢀ残ࢡࢫࣜࡢࡾ

人件費や原材ࡓࡗ製造ࡢ豆腐ࡓࡋࢆ廃棄ࠊࡢ廃棄経費ࠋࡿ抱え࡚いࢆ

料ࡢ輸送ࡶ࡞ࢺࢫࢥ損失࡛あࠊࡓࡲࠋࡿᑠ売ࡢ特売暑࣭ࡉ寒ࡢ࡞ࡉ影響ࡀ

㔜ࡓࡗ࡞場合ࠊ注文㔞ࡢ変動ࡀ特大ࠋࡿ࡞ࡃࡁ 

e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

 生産㔞ࡢ調ᩚ利用࡛ྍࡿࡁ能性ࡀあࠊࡓࡲࠋࡿᑠ売協業ࡋ注文㔞࡛ࡃ࡞ࡣ

店頭ࡿࡅ࠾商品ࡢ売ࢀ行ࢆࡁ把握ࠊ࡛ࡇࡿࡍ見込ࡳ生産ࢆ減少࡛ྍࡿࡁ能性

 ࠋࡿあࡀ

  

(3) 季節商品㸦ࡺࡘ㸧 

 ࠋࡍ示ୗ記ࢆ結果ࠋࡓࡋ実施ࢆࢢンࣜࣄ࣮࣮࣓࢝ࡺࡘ

 

a) 特徴 

あࡀ需要ࡢ一定ࡶン࡛ࢬ࣮ࢩࣇ࢜うࡼࡢࡺࡘࡤࡑࠊࡣ࡚ࡋ特徴ࡢ製品ࡺࡘ 

需ࡢン࡛ࢬ࣮ࢩࣇ࢜うࡼࡢࡺࡘࢇࡵうࡑࠊࡺࡘ中華ࡋ冷やࠊࡺࡘ鍋ࠊࡢࡶࡿ

要ࡢࡢࡶࡿ࡞ࣟࢮࡰࡀ 2  ࠋࡿࡁ大ู࡛ࡘ

b) 気象ࡿࡼ影響 

夏商材㸦冷やࡋ中華ࡑࠊࡺࡘうࡺࡘࡤࡑࠊࡺࡘࢇࡵ㸧2013ࠊࡣ ᖺࡼࡢう梅雨

明ࡀࡅ᪩ࡃ 7 ᭶ୖ旬ࡽ猛暑ࡿ࡞急激ཷ注ࡀ増えࠊḞ品ࣜࡀࢡࢫ高ࡇࡿࡲ

逆ࠋࡿ特徴࡛あࡀ 2014 ᖺ2015ࠊ ᖺࡼࡢう࠾盆明ࡽࡅప温基調ࠊࡿ࡞

ᅾ庫ࡔࡀぶྍࡃࡘ能性ࡀあࠋࡿ冬商材㸦鍋ࡺࡘ㸧ࠊࡣ気温ࡀపいࡃࡼ売ࡿࢀ商

品࡛あࠋࡿ冬季࠾い࡚ࠕࠊࡣ鍋ࠖࡢࡢࡶࡢࡑ需要ࠊࡃ࡞ࡣ࡛ࡅࡔ気象ࢆ要因ࡋ

㸦例㸸ᬮ冬࡛葉ࡿࢀࡉᕥ右ࡃࡁ大ࡀࡁ行ࢀ売ࡶ࡚ࡗࡼୗୖࡢ店頭価格ࡢ㔝菜ࡓ

物ࡢ生産ࡀ増え価格ࡀୗࡿࡀ鍋ࡢ需要࡞ࠊࡿࡀୖࡀ㸧ࠋ 

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢンࠊࡣ࡚ࡋ前ᖺや直近数ᖺ間ࡢ出荷㔞実績ࣞࢺンࢻ㸦ᕷ

場全体ࡢ伸び㸧ࢆ加味ࠊ࡚ࡋ生産ࢆ行࡚ࡗいࠊࡓࡲࠋࡿ営業部門ࡀ定ࡿࡵ売ୖ目標

࡚ࡋ課㢟࡞代表的ࠊࡀࡿ࡞異ࡣ課㢟࡚ࡗࡼ各企業や部署ࠋࡿ要素࡛あ࡞㔜要ࡶ

以ୗࡀ挙ࠋࡿࢀࡽࡆ 

ࡇ行うṇ確ࢆண測ࡢ売ୖ総㔞ࡢン中ࢬ࣮ࢩヱ当ࠊい࡚࠾ン᭱終生産ࢬ࣮ࢩ ࣭

 ࡿࡍ削減ࢆࢫ食品ࣟࠊ࡛

対象ࡢヱ当期間中ࠊ前ࡢ長期休暇࡞ᖺᮎᖺ始ࠊ盆࠾やࢡ࣮࢘ンࢹ࣮ࣝࢦ ࣭

商品ࡢ売ୖ総㔞ࡢண測ࢆ行う࡛᭱ࡇ適ᅾ庫ࢆ実現ࠋࡿࡍ 

ࢀࡽࡵ求需要ண測ࠊ場合ࡿࡍ利用生産調ᩚࠊࡽࡇ長いࡀ生産ᕤ程ࡣࡺࡘ

 ࠋࡿ言え比較的長いࡀ࣒ࢱࢻ࣮ࣜࡿ
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d) 課㢟 

企業ࣜࣄンࢆࢢ行ࢬ࣮ࢩࣇ࢜ࠊࢁࡇࡓࡗン࡛ࡶ一定ࡢ需要ࡢあࡢࡶࡿ㸦ࡑ

ࡣࢡࢫࣜࡢḞ品ࠊࡵࡓࡿࡍ製造ࡵ多࡚ࡅࢡ࣮ࣆࠊࡣい࡚ࡘ㸧࡞ࡺࡘࡤ

少࡞いࠋ一方ࢬ࣮ࢩࣇ࢜ࠊン࡛ࡢ需要ࡿ࡞ࣟࢮࡰࡀ商品㸦冷やࡋ中華࡞ࡺࡘ

生ࡀࢺࢫࢥࡿࡼ࡞廃棄ࠊࡵࡓい࡞ࡓ持ࡀ賞味期限࡛ࡲ翌ᖺࠊࡣい࡚ࡘ㸧

前ࡣࢡࢫࣜࡢḞ品ࡿࡼ伸びࡢ需要࡞急激ࡢ時期ࡾࡀୖࡕ立ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡌ

者࣭ᚋ者共通ࡢ課㢟࡛あࠋࡿ 

e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

生産㔞ᅾ庫㔞ࡢ調ᩚ利用࡛ྍࡿࡁ能性ࡀあࡣࡺࡘࠋࡿ特定ࡢ季節需要ࡀ

集中ࢡ࣮ࣆࠊࡵࡓࡿࡍ向ࡓࡅ立ࡾࡀୖࡕ時期季節᭱終┙ࡢ生産㔞ࡢ決定ࡀ㔜

要࡛あࠋࡿ需要ண測ࢆ行うࠊ࡛ࡇ機会ࣟࢫ回避ࠊ廃棄ࣟࢫ回避ࡢ両面࡛生産調

ᩚ࣭ᅾ庫調ᩚࡾྲྀ組ྍࡿࡵ能性ࡀあࠋࡿ 

 

(4) 季節商品㸦飲料㸧 

ྠ様ࠊ飲料࣓࣮ࣜࣄ࣮࢝ンࢆࢢ実施ࠋࡓࡋ結果ࢆୗ記示ࠋࡍ 

 

a) 特徴 

 製品ࡢ特徴ࠊ࡚ࡋᖺ間ࢆ通࡚ࡋ一定ࡢ需要ࡀあࠊࡀࡿ夏季ࡢ伸びࡀ大ࠊࡃࡁ

気温ࡢ経過や急激࡞変࡚ࡗࡼᕷ場規模ࡀ大ࡃࡁ変動ࠋࡿࡍ 

b) 気象ࡿࡼ影響 

あࡿ地域࡛気温ୖ࡚᪼ࡗࡼ需要ࡀ高ࡀࢡࢵࣛࢺࠊࡿࡲ手配࡛ࡎࡁ商品ࡀᒆࡅ

輸ࡿࡼ代᭰手段࡞࣮ࣛࣗࢠࣞ࡞うࡼࡢࡕᶓ持ࠊやࢫ機会ࣟࡿࡼࡇい࡞ࢀࡽ

送ࡀ࡞ࢺࢫࢥ生࡚ࡌいࠋࡿ 

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

 前ᖺ実績や前㐌実績࡚ࡋࢫ࣮࣋ࢆいࡿ場合ࡀ多いࠋ気温࣭日照ࡢ࡞気象要

素ࢆ考慮࡚ࡋいࡿ企業ࡶあࠊࡀࡿ明確࡞基準ࡣ持ࡎࡓ定性的加味࡚ࡋいࡿ場合

等ࣝࢺ࣎ࢺࢵ࣌ࡃ࡞ࡣ࡛ࡅࡔ生産ࡢ飲料ࠊࡣ࡚ࡋ生産過程ࠋࡿあ࡛ࢇࡀ

全体࡛ࠊࡾࡀ時間調㐩ࡢ包材ࡢ 1～2 ヶ᭶ࢆ要ࠋࡿࡍ一方ࠊᅾ庫配置᭱ࡣ短

࡛ 1 㐌間程度࡛調ᩚྍࡀࡇࡿࡍ能࡛あࠋࡿෆ訳ࠊࡣ࡚ࡋ実㝿࡛ࢡࢵࣛࢺ輸

送࡚ࡋいࡿ時間ࡶࡾࡼᅾ庫調ᩚุࡢ断ࡿ時間やࡀࢫ࣮ࢣࠊ‶載ࢆࡢࡿ࡞

ᚅࡘ時間ࡢ方ࡀ長い場合ࡶあࠋࡿ鉄㐨࣭࣮࢙ࣜࣇ等ࡢ輸送手段ࡢษ᭰ࡾえࡣ

手配ࡢ都合ࡶあࠊࡾ更日数ࡀ必要ࠋࡿ࡞ 

d) 課㢟 

 一般的生産ࡢࢺࢫࢥ占ࡿࡵ割合ࡣ全体ࡢ製造࣭輸送過程ࢺࢫࢥࡿ比

ࡓb)࡛述ࠋࡿあࡀ傾向ࡿい࡚ࡋ影響物流ࡶࡾࡼ生産ࡣ需要変動ࠊࡃࡉᑠ࡚

ᮏᕞࢆ商品ࠊ㝿ࡓࡗࡲ高急激ࡀ海㐨や九ᕞ࡛需要特ࠊ地域ࡿあࠊうࡼ
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࡛生産࡚ࡋいࡿ場合ࡢࡽࢀࡇࠊ機会ࣟࢫや輸送ࡀࢺࢫࢥ増大ࠋࡿࡍḞ品ࢆ恐ࡿࢀ

あࠊࡾࡲ航空機ࢆ手配࡚ࡋ飲料商品ࢆ得意先納入ࡿࡍ場合ࡶあࡢࡑࠋࡿࠊ飲

料࣓࣮ࡣ࣮࢝自社ࡢ自動㈍売機ࢆ抱え࡚いࡀࡇࡿ多いࠋ保温期限ࡀあࠊࡇࡿ

一度ษ᭰ࡾえࡿ元戻࡞ࡏいࠊࡽ࡞ࡇHOT  COLD ⱞ慮え᭰ࡾษࡢ

 ࠋࡿあࡶࢫ࣮ࢣࡿい࡚ࡋ

e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

ࡀ能性ྍࡿࡁ利用࡛ࡶ生産調ᩚࡣ一部ࠊࡁ利用࡛適᭱ࡢᅾ庫や物流ࡶ࠾

あࠋࡿ海㐨や九ᕞࡢ需要ࢆ᪩期把握࡛࡚ࡗࡼࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࠊࡤࢀࡁ CO2

排出㔞削減ࢺࢫࢥࠊ削減効果ࡀ得ࡿࢀࡽ見込ࡀࡳあࠊࡓࡲࠋࡿ気象ࡢ差異ࡿࡼᕷ

場規模ࡢ大ᑠࡀ前入手࡛ࠊ᭱ࡤࢀࡁ 適ᅾ庫や生産調ᩚ活用࡛ྍࡿࡁ能性ࡶあ

ࡗࡼࡇࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ気象ࠊࡀࡿあࡀ必要ࡿࡍ考慮時ྠࡶ競த࢙ࢩࠋࡿ

࡚需要変動ࡢ確実性ࢆ少ࡶ࡛ࡋ抑え࢙ࢩࠊࡤࢀࡁ࡛ࡀࡇࡿᣑ大等ࡢ戦略ࡶ打

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡿ࡞ࡃࡍやࡕ
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2.3 卸࣭流通 

(1) 卸 

現状ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン気象ࡢ関ಀや課㢟ࢆ明ࠊࡃࡍࡽ卸企業ࣜࣄンࢆࢢ

実施ࠋࡓࡋ結果ࢆୗ記示ࠋࡍ 

 

a) 特徴 

発注࣭ᅾ庫࡚ࡋண測ࢆ㈍売計画ࡢᑠ売ࠊࡣ卸ࡿࡍ置中間ࡢᑠ売࣮࣮࣓࢝

等ุࡢ断ࢆ行࡚ࡗいࠋࡿ多種多様࡞商品ࢆ扱࡚ࡗいࠋࡿ 

b) 気象ࡿࡼ影響 

飲料࣭  ࠋࡿい࡚ࡗ扱多様ࢆ商品ࡿࡅཷࢆ影響気象ࡀ売ୖ࡞࣒࣮ࣜࢡࢫ

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

過去ࡢᑠ売ཷࡢࡽࡾ注実績ࡢ࣮࣮࣓࢝ࠊ発注実績ࡽ࡞需要ࢆண測ࡋ担

当者ุࡀ断࡚ࡋいࠋࡿ 

d) 課㢟 

ᑠ売対࡚ࡋḞ品ࢆ起ࡀࡇࡍࡇ許࡞ࢀࡉい࣮࣮࣓࢝ࠊࡵࡓ対࡚ࡋ見込ࡢࡳ

発注ࢆ行う傾向ࡀあࠋࡿ発注㔞ࡢ適ṇ࣮࣮࣓࢝ࡢࡵࡓࡢやᑠ売ࡢ連携ࡀ課㢟

࡛あࠋࡿ 

e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

ࢱ࣮ࢹ需要ண測ࠊࡀࡿࢀ言わࡿい࡚ࡗ࡞希薄ࡀ機能ࡢࢺ࣮࣏ࢧ࣮ࣝࢸࣜ 

 ࠋࡿあࡀ担うྍ能性ࢆ役割ࡄ繋ࢆ製࣭配࣭㈍࡚ࡗࡼ

 

(2) 流通 

流通企業ࣜࣄンࢆࢢ実施ࠋࡓࡋ結果ࢆୗ記示ࠋࡍ 

 

a) 特徴 

ࡽᣐⅬࡓࢀࡉ指定㸧࣮࢝荷主㸦࣓࣮ࠊ࡚ࡗࡼ交通手段ࡓࡋ中心ࢆࢡࢵࣛࢺ

ᣐⅬࡢ࡛ࡲ物流ࢆ担うࠋ 

b) 気象ࡿࡼ影響 

需要ࡿࡅ࠾変ࢆ直接的意識࡚ࡋࡣい࡞いࡼうࠊࡀࡔ積雪や大雨ࡿࡼ交通㞀

害影響ࡀࡇࡿࡅཷࢆ多いࠋ船舶ࡢ場合ࠊ海象大࡞ࡁ影響ࠋࡿࡅཷࢆ 

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

荷主依㢗ࡽ࡚ࡅཷࢆ車両࣭ࢆ࣮ࣂࣛࢻ手配ࡢࢡࢵࣛࢺࠋࡿࡍ手配ࢱࢻ࣮ࣜࡢ

 ࠋࡿࢀ言わ数日程度ࡣ࣒

d) 課㢟 

近ᖺࡣ流通業界࡛࣮ࣂࣛࢻࡢ足ࠊ࡚ࡗࡼ荷主ࡢࢡࢵࣛࢺ࡚ࡗ手配ࡀ困㞴

 ࠋࡿい࡚ࡗ࡞
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e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

前ࡢᅾ庫調ᩚࣔࠊ ࠊࡣい࡚ࡘ鉄㐨輸送ࠋࡿあࡀ利用ྍ能性ࡿࡅ࠾ࢺࣇࢩࣝࢲ࣮

数ヶ᭶前ࡀࣖࢲࡽ組࡚ࢀࡲいࡵࡓࡿ柔軟࡞便数ࡢ増減ࡣ࡞㞴ࡋいࠊࡀ空い࡚い

時手配ࠊࡣ船舶ࠋࡿ能࡛あྍࡶ短い期間࡛ࡣ࡞ࡇࡴࡇࡳ積ࢆࢼࢸンࢥ㈌車ࡿ

間ࠊࡀࡿࡀ一度大㔞ࡢ荷物ࢆ積ࡳ込ࡢ࣮ࣂࣛࢻࠊࡇࡿࡁ࡛ࡀࡇࡴ人件費

交ࡢࡽࢀࡇࠊ࡚ࡗࡼ需要ண測ࡓࡋ利用ࢆ気象ࠋࡿあ࡛ࢺࢵ࣓ࣜࡀࡇい࡞ࡽࡀ

通手段࣒ࢱࢻ࣮ࣜࠊࢆ目的地ࡽ組ࡳ合わ࡚ࡏ㑅択ࢺࢫࢥ࡛ࡇࡿࡍ削減࣭CO2

排出㔞削減ྍࡿࡀ࡞ࡘ能性ࡀあࠋࡿ 
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2.4 ᑠ売 

 現状ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン気象ࡢ関ಀや課㢟ࢆ明ࠊࡃࡍࡽᑠ売㸦ࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫ

 ࠋࡓࡋ実施ࢆࢢンࣜࣄࠊ࡚ࡋ対㸧ࢺࢫࢢࢵࣛࢻࠊࢺࢫࢫン࢚ࢽࣅンࢥࠊࢺࢵ

 

a) 特徴 

 日々消費者ࡀ訪ࡿࢀ現場࡛ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ンࢆ行࡚ࡗいࠋࡿ扱う商品ࡀ多いࡶࡇ

特徴࡛あࠋࡿ 

b) 気象ࡿࡼ影響 

気象ࡿࡼ影響ࠊࡣ࡚ࡋ降水࡚ࡗࡼ来店客数ࡀᕥ右ࡿࢀࡉ言わ࡚ࢀいࠋࡿ

多い㥐前店ࡢ鉄㐨利用者ࠊ多い郊外店ࡢ来店ࡢ࡛࣮࣐࢝ࡶン࡛࣮࢙ࢳ一ྠࠊࡓࡲ

ࡋ要因ࡢ気象以外ࠋࡿ࡞異ࡣ作用ࡿࡼ気象ࠊ࡚ࡗࡼ差異ࡢ特性ࡢ店舗ࡢ࡞

 ࠋࡿあࡀ傾向ࡿࢀࡉᕥ右価格ࡢ競合店ࡢ周辺ࠊࡣ࡚

c) 現ᅾࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン 

 注文㔞ࡣ担当者㸦多ࡢࡃ場合ࡣ店長㸧ࡢ経験຺依Ꮡࢬ࣮ࢩࠊࡋン終┙࡛ࡢḞ

品や売ࢀ残ࡾ繋࡚ࡗࡀいࠋࡿ 

d) 課㢟 

 時々刻々変ࡿࡍ売ࡾ場ࡢ管理ࠊࡵࡓࡿ࡞発注担当者ࡶ含࡚ࡵ多忙࡛ࠊ的確

ࡢ特定ࠊࡶࡉ多ࡢ扱う商品数ࠋࡿあࡶい場合࡞い࡚ࡁ࡛ࡀ࣮ࣝࣟࢺンࢥࡢ注文㔞࡞

日配品ࠊ季節商材ࡵࡁࡢࡈ細や࡞㈍売࣭発注計画ࢆ㞴࡚ࡋࡃࡋいࠋࡿいわࡿࡺ

POS うࡼࡿࡍ解析ࢆࢱ࣮ࢹ日々ヲ細ࠊࡀࡓい࡚ࢀࡽࡵ㐍ࡽࡃ᪩ࡣ得ྲྀࡢࢱ࣮ࢹ

 ࠋい࡞少ࡣ企業ࡿい࡚ࡗ持ࢆ人的資源ࠊ࣒ࢸࢫࢩ࡞

e) 気象利用ྍ能性㸦仮ㄝ㸧 

᭱終消費者ࡢ接Ⅼ࡛あࠊࡾ品揃え確保ࡵࡓࡢ食品ࣟࡾࡼࢫ機会ࣟࡢࢫ方ࡀ課㢟

࡛あࠋࡿ扱う品目ࡀ多ࡃ༢品ࡢ需要ண測ࡣ࡛ࡅࡔ効果ࡀ薄いࠊࡵࡓࡢࡑࠋ季節ࠊࡈ

商品ࡢࡈࣜࢦࢸ࢝ࡢ気象感応度ᩚࢆ理࡛ࠊࡤࢀࡁ特売や㈍売ಁ㐍࣑ࢱࡢンࠊࢢ

棚࡙ࢆࡾࡃ考えࡢ࡛ୖࡿ指標ࡾ࡞得ࡢࡽࢀࡇࠋࡿ静的࣒ࢱࣝࣜࠊࢱ࣮ࢹ࡞

適ࡀ㈍売戦略࡞࣮࣒ࣜࢱࡾࡼࠊ࡛ࡇࡿࡍ利用࡚ࡏ合わࡅ掛ࢆࢱ࣮ࢹ気象ண測ࡢ

用࡛ྍࡿࡁ能性ࡀあୖࠊࡓࡲࠋࡿ述ࡢ店舗ࡢ特性応ࡓࡌ指標ࡶ組ࡳ合わࠊࡤࢀࡏ

㐍出計画ࡢ店舗ࠊࡿ࡞能ྍࡶ利用ࡢࢱ࣮ࢹ気象ண測ࡢࡈ店舗ࠊࡈ࢚ࣜ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ活用࡛ࡶ

比較࣮࣮࣓࢝ࡿあࡢ傾向ࡿࡍ依Ꮡ人ࡣ終ุ断᭱ࡢ生産㔞࣭出荷㔞等ࠊࡢࡑ

安全ᅾ庫㔞ࠋࡿ特徴࡛あࡢᑠ売業ࡶࡢࡿい࡛ࢇ㐍ࡀᬑ及ࡢ࣒ࢸࢫࢩ自動発注ࠊ࡚ࡋ

ࢹ気象ண測ࡇࡇࠊࡀ多いࡀࡇࡿい࡚ࡋ運用࡚ࡏ合わࡳ組ࢆ㈍売実績等ࡢ前㐌

能ྍࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡵ高ࢆ精度ࡢ注文㔞࡛ࡇࡿ加えࢆࢱ࣮࣓ࣛࣃࡓ用いࢆࢱ࣮

性ࡶあࠋࡿ発注࠾い࡚人間ุࡢ断ࢆ挟࡞ࡲいࠊࡽࡇ自動発注ࡗࡼ࣒ࢸࢫࢩ

࡚気象ࢱ࣮ࢹ利用ࡢ効果測定ࡀ行いやࡍいࡀࡇ期ᚅࠋࡿࢀࡉ 
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 ࡵࡲ 2.5

 2.2 ࡽ 2.4 表 2.1ࡣ課㢟ࡢ卸࣭ᑠ売業࣭࣮࣮࣓࢝ࡿࡵࡲࢆෆ容ࡢ  ࠋࡿ࡞うࡼࡢ

 

表 2.1 製࣭配࣭㈍課㢟ࡵࡲ 

 一般的࡞課㢟 気象利用ྍ能性 

 ࣮࣮࣓࢝

࣭ 消費者᭱ࡢ終需要࡛࡞ࡣくࠊ卸࣭ᑠ

売ࡢ注文㔞ࢆ予測࡛ࡇࡿࡍᅾ庫

㔞ุࢆ断࡚ࡋいࠋࡿᑠ売ࡢ㈍売計画

 㸦全般㸧ࠋࡿࡅくཷࡁ大ࡶ影響ࡢ

࣭ 見込ࡳ生産ࡿࡼ廃棄ࣟࡀࢫ生ࡌ

࡚いࠋࡿ㸦日配品㸧 

࣭ 梅雨明ࡀࡅ早く急卸࣭ ᑠ売ࡢࡽ

ཷ注ࡀ増えࡿḞ品ࣜࡀࢡࢫ高ࡲ

 飲料㸧࣭ࡺࡘ㸦ࠋࡿ

続くࡀపい状態ࡀ気温ࡅ盆明࠾ ࣭

ࡲ高ࡀࢡࢫ廃棄ࣜࠊࡾ余ࡀᅾ庫ࠊ

 㸧ࡺࡘ㸦ࠋࡿ

࣭ 地域ࡢࡈ需要ࡢ差異ࠊ࡚ࡗࡼᅾ

庫調整ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑生ࠊࡌ横持ࡕ

ࠋࡿい࡚ࡋ発生ࡀࢺࢫࢥ輸送ࡿࡼ

㸦飲料㸧 

࣭ 日々ࡢ気象ࢆ用いࡓ需要予測࣮ࢹ

࡞ࡣ注文㔞࡛ࡢᑠ売ࠊ࡚ࡋ利用ࢆࢱ

くࠊ店頭ࡿࡅ࠾商品ࡢ売ࢀ行ࢆࡁ

把握ࠊ࡛ࡇࡿࡍ見込ࡳ生産ࢆ減ࡽ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ࡛ࡀࡇࡍ

࣭ 生産࣭物流担当者ࠊࡀ前ᖺ実績や前

㐌実績࡞様々࡞因子ࢆ考慮ࠊ࡚ࡋ

経験຺ุ࡛断ࢆ行࡚ࡗいࠊࡵࡓࡿ

需要㔞㸦注文㔞㸧ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ

生࡚ࡌいࠋࡿ需要ࢆ決定ࡿࡍ因子ࡢ

中࡛唯一ࠊ物理学的予測ྍ能࡞気

象ࢆ用いࡓ需要予測࣌࢜ࢆࢱ࣮ࢹ

生産ࠊ࡛ࡇࡿࡍ利用ョンࢩ࣮ࣞ

㔞࣭ ᅾ庫配置ࡢぶࢆࢀ少࡞くࡇࡿࡍ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ࡛ࡀ

卸࣭流通 

࣭ ᑠ売ࡢ注文㔞ࢆ予測ࠊ࣓࡛ࡇࡿࡍ

ࡿࡍ決定ࢆ発注㔞ࡿࡍ対࣮࣮࢝

ࠋࡿい࡚ࡗ࡞発注ࡳ見込ࠊࡵࡓ

㸦卸㸧 

࣭ 人手不足ࡢ࣮ࣂࣛࢻ࡚ࡗࡼ確

保ࡀ㞴ࡋく࡚ࡗ࡞いࠋࡿ㸦流通㸧 

࣭ 需要予測ࢆࢱ࣮ࢹ利用࣮ࢸࣜࡓࡋ

ࡀ能性ྍࡿࡁ実施࡛ࢆࢺ࣮࣏ࢧࣝ

あࠋࡿ 

࣭ 現状ࢡࢵࣛࢺ中心ࡢ物流࡚ࡗ࡞

いࠊࡀࡿ荷主ࡀ前需要ࡢ高ࡾࡲ

࣮࢙ࣜࣇ鉄道࣭ࠊ࡛ࡇࡿࡍ予測ࢆ

ࡀࡇ行うࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡢ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ࡛

ᑠ売 

࣭ 消費者᭱ࡢ終需要ࢆ予測࡛ࠊࡎࡁ見

込ࡳ発注ࢆ行࡚ࡗいࠋࡿ 

࣭ 常人手ࡀ足ࠊࡎࡾPOS 需ࢆࢱ࣮ࢹ

要予測活用ࡿࡍ余裕࡞ࡀいࠋ 

࣭ 季節ࠊࡈ商品ࡢࡈࣜࢦࢸ࢝ࡢ気

象感応度ࢆ整理ࠊ࡛ࡇࡿࡍ特売や

㈍売計画ࠊ棚࡙くࢆࡾ考えࡢ࡛ୖࡿ

指標ྍࡿ࡞能性ࡀあࠋࡿ 

࣭ 静的࡞指標ࠊࣜ 気象ࡢ࣒ࢱࣝ

予測ࢆࢱ࣮ࢹ掛ࡅ合わ࡚ࡏ利用ࡍ

㈍売戦࡞࣮࣒ࣜࢱࡾࡼࠊ࡛ࡇࡿ

略ࡀ実施࡛ྍࡿࡁ能性ࡀあࠋࡿ 
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ࡢ製࣭配࣭㈍ࠊࡢࡶࡿࡵ組ࡾ個社࡛ྲྀࠊࡣࡳ組ࡾྲྀࡢࡵࡓࡿࡍ解決ࢆ課㢟ࡢࡽࢀࡇ

連携࡚ࡗࡼ実現࡛ࡢࡢࡶࡿࡁ 2  ࠋࡿあࡀࡘ

適㸦日配品࣭᭱ࡢ生産㔞ࠊࡣࡢࡿࢀࡽ考え࡚ࡋࡳ組ࡾྲྀࡢ個社࡛ࡢ࣮࣮࣓࢝ ࣭ࡺࡘ

飲料㸧ࠊ各物流ᣐⅬࡿࡅ࠾ᅾ庫㔞᭱ࡢ適㸦࣭ࡺࡘ飲料㸧ࠊᶓ持ࡢࡕ解消㸦飲料㸧࡞

ࡌྠࠊࡣᑠ売࡛ࠋࡿえࡽ考えࡀ適ṇࡢ発注㔞࣭ᅾ庫㔞ࠊࡣ卸࣭流通࡛ࠋࡿࢀࡽࡆ挙ࡀ

加ࢆ影響ࡿࡼ気象ࡢ商品࣭店舗࣭顧客࡞多種多様ࠊࡢ適ṇࡢ発注㔞࣭ᅾ庫㔞ࡃ

味ࡓࡋ㈍売計画ࡀ࡞期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

個社ࡾྲྀࡢࡅࡔ組ࣙࢩࢡࠊࡣࡳンࡣ起ࡋࡇやࡍいࠊࡀᮏ来ࠊࡣ製࣭配࣭㈍࡛ྠࡌ需

要ண測ࢆࢱ࣮ࢹ見ࡿいう連携ࠊ࡛ࡇࡿྲྀࢆ卸࣭ᑠ売ࡢ発注㔞᭱ࢆ適ࡀࡇࡿࡍ望

関ಀࡢ卸࣭ᑠ売ࠊࡣ࡚ࡗ࣮࣮࣓࢝ࠊࡾ通ࡢ記載結果ࢢンࣜࣄࡢࡺࡘࠋいࡋࡲ

ࡋ㞴ࡣ減産ࠊࡀࡔ能ྍࡣ増産ࠕࠊࡾあࡀいう思いい࡞いࡣࡅわࡍࡇ起ࢆḞ品ࠊୖ

いࠖいう意見ࡀ強いࠋ食品業界全体ࡢ生産㔞᭱ࢆ適ࠊࡣࡿࡍ製࣭配࣭㈍ࢥࡢンࢭ

ンࡀࢫࢧྍḞ࡛あࠋࡿ 

ᮏ業࡛ࠊࡣ物流ࡀࢺࢫࢥ大ࡁい日配商品や季節商品ࡢ中࡛気象ࡿࡼ感応度ࡢ高い

商品ࢆ対象ࠊ高度࡞需要ண測ࣔࢆࣝࢹ構築ࡢ࡛ࡲࢀࡇࠊࡶࡿࡍ商慣習ࢆ見直ࠊࡋ

製࣭配࣭㈍ࡀ情報ࢆ共᭷࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ࡛ࡇࡿࡍン全体࡛᭱ࡢ適ࢆᅗࠊ࡛ࡇࡿ物

流ศ㔝࡛ࡢ省ࡢ࣮ࢠࣝࢿ࢚㐩ᡂࢆ目指ࠋࡍ 

3 章࡚気象ࡢࢱ࣮ࢹ利用方法4ࠊ 章5ࠊ 章࡚気象ࡿࡼ感応度ࡢ高い商品ࡢ解析ࠊ

参加企業ࡾྲྀࡢ組ࡳ㸦個社ࡽ࡞び製࣭配࣭㈍連携㸧ࡢ実証実験結果ࢆ示ࠋࡍ 
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3. 気象ࡢࢱ࣮ࢹ利用方法 

 ᮏ章࡛ࠊࡣᮏ業࡛利用ࡓࡋ気象観測値気象ண測値ࡘい࡚概要ࢆㄝ明ࠋࡿࡍ 

 

3.1 気象観測値 

 ᮏ節࡛ࠊࡣ気象観測値ࡢ利用方法ࡘい࡚記述ࠋࡿࡍ 

気象ࡢࢱ࣮ࢹ利用࡛ࠊࡣ㈍㸦ᑠ売㸧ࡣ店舗ࡢᏑᅾࡿࡍ地Ⅼࢆࢱ࣮ࢹ利用ࠊࡀࡿࡍ配㸦卸㸧

や製㸦࣓࣮࣮࢝㸧ࡢࢀࡒࢀࡑࡣᣐⅬࢆࢱ࣮ࢹ࢚ࣜࡢࡈ利用ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿࡍ利用ࡿࡍ

観測値ࢆ決定ࠊࡋ地Ⅼࡢࢱ࣮ࢹ࢚ࣜࢱ࣮ࢹ利用方法ࢆ検討ࠋࡓࡋ 

 

3.1.1 利用ࡓࡋ観測値 

 ᮏ業࡛ࠊࡣձAMeDASࠊղ気象官署ࠊճ࣮࣮ࣞࢲ観測ࡿࡼ値ࢆ利用ࠋࡓࡋᮏ㡯࡛

表 3.1ࢆ観測ෆ容ࡿࡅ࠾各観測ࠋࡍ記ࢆෆ容ࡢ観測値ࡣ  ࠋࡓࡋ示(3)～(1)びࡽ࡞

 

表 3.1 各観測ࡿࡅ࠾観測内容 

㡯目 観測㡯目 

AMeDAS 風向࣭風㏿࣭気温࣭日照時間࣭降水㔞࣭積雪深 

気象官署 

風向࣭風㏿࣭気温࣭日照時間࣭降水㔞࣭積雪࣭降雪ࡢ深

㸧࣭࡞気ᅽ࣭湿度࣭日射㔞࣭視程࣭大気現象㸦霧࣭雷࣭ࡉ

天気࣭雲ࡢ形や㔞 

 ࡾあࡶい箇所࡞い࡚ࡋ観測ࢆ要素ࡢ࡚ࡍ※

 ㏿射強度࣭動径風 ࣮ࢲ࣮ࣞ

 

(1) AMeDAS 

Automated Meteorological Data Acquisition Systemࠕࡣ㸦AMeDAS㸧ࢫࢲ࣓  ࠊ略࡛ࡢࠖ

地域ࠊ時間的ࢆ気象状況ࡢ࡞雪ࠊ風ࠊ雨 ࠋࡿࢀࡉ表現࣒ࠖࢸࢫࢩ地域気象観測ࠕ

的細ࡃ┘視ࠊࡵࡓࡿࡍ降水㔞ࠊ風向࣭風㏿ࠊ気温ࠊ日照時間ࡢ観測ࢆ自動的࠾

 ࠋࡿい࡚ࡋࡓ果ࢆ役割࡞㔜要防Ṇ࣭軽減ࡢ気象災害ࠊい࡞ࡇ

ᮏ業࡛ࡣ AMeDAS ࢀࡇࠋࡓࡗ行ࢆ解析࡚ࡋ利用ࢆ風向࣭風㏿࣭気温࣭日照時間ࡢ

ࠊࡾ࠾࡚ࡋ所Ꮡᅾ約840全国うࡼࡍ示ᅗ 3.1ᕥࡣ観測所ࡿい࡚ࡋ観測ࢆ要素ࡢࡽ

約 21km 間隔࡛Ꮡᅾ࡚ࡋいࠋࡿ 

  

(2) 気象官署 

 気象官署ࡣ気象ྎや測候所ࡢ観測値࡛あࠊࡾᅗ 3.1 ᕥ示ࡼࡍう全国約 150 所

Ꮡᅾࠊࡾ࠾࡚ࡋ風向࣭風㏿࣭気温࣭日照時間加えࠊ‵度や日射㔞ࠊኳ気ࡢ࡞観測ࡶ

行࡚ࡗいࠋࡿ  
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 ࣮ࢲ࣮ࣞ (3)

気象࣮ࣞࠊࡣ࣮ࢲンࢆࢼࢸ回転ࡽࡀ࡞ࡏࡉ電波㸦ࣟࢡ࣐波㸧ࢆ発射ࠊࡋ半ᚄ数百

km ࡲࡿࡃ࡚ࡗ戻ࡀ電波ࡓࡋ発射ࠋࡿあ࡛ࡢࡶࡿࡍ観測ࢆ雨や雪ࡿࡍᏑᅾ広範ᅖෆࡢ

ࡽࡉ強ࡢ㸧࣮ࢥ࢚࣮ࢲ電波㸦࣮ࣞࡓࡁ࡚ࡗ戻ࠊࡾ測ࢆ距㞳ࡢ࡛ࡲ雨や雪ࡽ時間ࡢ࡛

雨や雪ࡢ強ࢆࡉ観測ࡿࡍ㸦ᅗ 3.2㸧ࠊࡓࡲࠋ戻ࡓࡁ࡚ࡗ電波ࡢ周波数ࢀࡎࡢ㸦ࣛࣉࢵࢻ

࣮効果㸧ࢆ利用ࠊ࡚ࡋ雨や雪ࡢ動࡞ࡍࡁわࡕ降水域ࡢ風ࢆ観測ࠋࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ現ᅾ

ᅗ 3.1ࢆ観測範ᅖ配置࣮ࢲ࣮ࣞࡢ 右示ࠋࡍ 

気象庁࡛ࡢࡇࡣ気象࣮࡛࣮ࣞࢲ観測ࠊࢱ࣮ࢹࡓࡋAMeDAS ࡛直接観測ࡓࡋ雨㔞等

ࠊࡾ࠾࡚ࡋ作ᡂࢆศᕸ㸦解析雨㔞㸧ࡢ雨㔞࡞細ࡵࡁṇ確࡛ࠊࡾࡼࡇࡿࡏ合わࡳ組ࢆ

ᮏ業࡛ࡢࡑࡣ解析雨㔞ࢆ利用ࠋࡓࡋ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.1 AMeDAS࣭気象官署࣭࣮ࣞࡢ࣮ࢲ観測網 

㸦ᕥ：AMeDAS࣭気象官署ࡢ観測網ࠊ右：࣮ࣞࡢ࣮ࢲ配置ࠊ気象庁 HP  抜粋㸧ࡽ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.2 気象࣮ࣞࡿࡼ࣮ࢲ観測手法㸦気象庁 HP  抜粋㸧ࡽ
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3.1.2 地点ࡢࢱ࣮ࢹ扱い方 

(1) 気温 

 気温ࡣ AMeDAS 観測値ࢆ利用ࠊࡀࡿࡍAMeDAS 観測値ࡣ空間的㞳散的࡛ࢱ࣮ࢹ࡞

あࡵࡓࡿ各地Ⅼෆ挿ࢆ行う必要ࡀあࠊࡋࡋࠋࡿ㞳散的ࡢࢱ࣮ࢹ࡞ෆ挿࠾い࡚ࡣ観

測値ࡢ密集度ࢆ考慮ࡤࢀࡅ࡞ࡋ密集࡚ࡋいࡿ観測値引ྍࡿࢀࡽࡎࡁ能性ࡀあࠋࡿ例

ᅗ 3.3ࠊ࡚ࡋ ࡣ༡側ࠊ場合ࡢࡇࠋࡿ考えࢆ状態࡞うࡼࡢ 25℃࡛側ࡣ 15℃࡛あࠊࡵࡓࡿ

ᑠ売店ࡢ気温ࡣ約 ༡側ࡣ場合ࡓࡋࢆ距㞳ෆ挿ࠊࡀࡿࢀࡽ考え℃20 2 Ⅼࡢ観測値ࡀ

あࠊࡵࡓࡿ約 観ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿศࡀࡇࡿࢀࡽࡎࡁ引観測値ࡓࡋ密集ࠊࡾ࡞℃21.7

測Ⅼ密度ࢆ考慮ࡓࡋෆ挿方法ࢆ利用ࠋࡓࡋᮏ手法࡛ࡣ AMeDAS 約ࡀ配置ࡢ 20km ࡛あ

ࢆ影響半ᚄࠊ考え࡚ࢆࡇࡿ 30km ᅗ 3.3ࡿ手法࡛あࡢࡇࠋࡓࡵ逐ḟಟṇ法࡛求ࡋ

ࡣ例࡛ࡢ పいࢁࡇ高いࡀ標高ࡣ気温ࠊࡓࡲࠋࡿ࡞いෆ挿ࡋࡽ確ࡾ࡞℃20

ࡀ標高࡚ࡋ仮定ࢆ標準大気ࠊࡵࡓࡿあࡀいう特徴 1000m ࡿࡀୖ 6.5℃ୗࡼࡿࡀう

標高補ṇࢆ施ࠋࡓࡋ 

 

Wሺܴሻ ൌ ݔܽ݉ ൬ ͳͳ  9ሺܴ/ܴሻଶ െ Ͳ.ͳ, Ͳ.Ͳ൰ 3-1

ܹ ൌ ͳ/ܹ൫ܴ൯
ୀ  

3-2

߶ ൌ ߶ீ ܹሺܴሻ ܹ൫߶ை െ ߶ீ ൯/ܹሺܴሻ ܹ
ୀ


ୀ  

3-3

  

 ܴ 㸸影響半ᚄ㸦定数㸸30km㸧 

 ܴ 㸸ᑠ売店ࡽ観測Ⅼࡢ࡛ࡲ距㞳㸦km㸧 

 ܹ 㸸㔜ࡳ関数 

 ܹ 㸸観測Ⅼ密度比例ࡿࡍ関数 

 ߶ 㸸気象要素ࡢ解析値㸦－㸧 

 ߶ீ 㸸気象要素ࢫࢤࡢ値㸦－㸧 

 ߶ை 㸸気象要素ࡢ観測値㸦－㸧  
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図 3.3 気温ࡢ内挿法ࡢ模式図 

 

(2) 湿度 

 ‵度ࡣ気象官署ࢆࢱ࣮ࢹࡢ利用ࠊࡋࡔࡓࠋࡓࡋ‵度ࡣ水蒸気㔞気温ࠊ気ᅽࡽ決定

地Ⅼෆࢆղ気温࣭気ᅽࠊ地Ⅼෆ挿ࢆձ水蒸気㔞ࠊࡣ㝿ࡢ地Ⅼෆ挿ࠊࡵࡓࡿ㔞࡛あࡿࢀࡉ

挿ࠊճ‵度ࡢ計算いう手法ࡽ求ࠋࡓࡵ 

 

(3) 雨 

 雨ࡣ解析雨㔞ࡽ求ࠋࡓࡵAMeDAS 増加ࡀ局地豪雨ࡣ近ᖺࡀࡿあࡣ観測値ࡢ雨ࡶ

AMeDASࠊࡾ࠾࡚ࡋ ᅗ 3.4ࠋい࡞ࡣ࡛ࡅわࡿࢀࡽ捉え࡚ࡍࢆ雨ࡿࡅ࠾ᑠ売店ࡣ࡛

ࡣ 2013 ᖺ 7 ᭶ 23 日 17 時ࡢ 1 時間雨㔞࡛あࠊࡀࡿAMeDAS 地Ⅼࡢศᕸࡾࡼ降雨ࡢศᕸ

AMeDASࠊࡃ細ࡣ 地Ⅼࡢ情報ࡣ࡛ࡳࡢ雨㔞ࡢ状況ࢆ把握࡛࡞ࡁいࡀࡇศࠋࡿ 

ࡋࡇࡿࡍ利用ࢆ解析雨㔞ࡿい࡚ࡋ発表ࡀ気象庁ࡣい࡚ࡘ雨ࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑ

ࡣ解析雨㔞ࠋࡓ 30 ศ一度発表ࠊࡿࢀࡉ約 1km  ࠋࡿ情報࡛あࡢࣗࢩࢵ࣓

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.4 解析雨㔞㸦色㸧 AMeDAS㸦○印㸧ࡢศᕸ 

 

 

ᑠ売店 

AMeDAS 地Ⅼ 

15.0℃ 

25.0℃ 

25.0℃ 

30km 
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(4) 日射㔞 

 日射㔞ࡣ気象官署ࡢ日射㔞や AMeDAS 全ኳ日射㔞ࡓࡋ推計ࡽ観測値ࡢ日照時間ࡢ

日ᮏ気象協会ࡣ手法ࡿࡍ推定ࢆ日射㔞ࡽ値ࡢ日照時間ࠋࡓࡗ行ࢆ地Ⅼෆ挿ࠊࡋ利用ࢆ

 ࠋࡿ用い࡚いࢆ推定日射㔞ࠖࢫࢲ࣓ࠕࡓࡋ開発ࡀ
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 扱い方ࡢࢱ࣮ࢹ࢚ࣜ 3.1.3

 製造業や卸࣭流通業ࡀ生産࣭流通࣭ᅾ庫ࢆ考慮ࡿࡍ㝿ࠊࡣあࡿ 1 地Ⅼ࡛ࡅࡔࢱ࣮ࢹࡢ

ࡢ卸㸦ᑠ売㸧ࡽ࣮࣮࣓࢝ࠊࡤえࡓࠋࡿ㔜要࡛あࡀࢱ࣮ࢹࡓࢀࡉ積算࡛࢚ࣜࡃ࡞

商品ࡢ輸送ࢆ例ࡣ࣮࣮࣓࢝ࠊࡿ流通ᣐⅬᅾ庫ࢆ持ࡽࡇࡑࠊࡕ卸㸦ᑠ売㸧商

品ࢆ配送ࠊࡵࡓࡿࡍ流通ᣐⅬ紐࡙いࡓ卸㸦ᑠ売㸧全体ࡢ需要㔞ࢆண測࡚ࡋᅾ庫㔞ࢆ決

ࢆձ全国ࠊࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿあࡀ必要ࡿࡵ 12 ࡈ࢚ࣜղࠊࡋศ割࢚ࣜ

気象情報ࢆ集計࡚ࡋ解析࣭ண測ࢆ行うࠋࡓࡋࡇ 

 

 ศ割ࡢ࢚ࣜ (1)

全国ࡢ࢚ࣜศ割ࢆ以ୗ示ࡢ࢚ࣜࡢࡇࠋࡍศ割ࡣ全国ࡢ売ୖࢆ集計࡚ࡋいࡿン

ᅗ 3.5ࠊ表 3.2ࢆෆ訳ࡢ࢚ࣜࠋࡓࡋ一ྠ定義࢚ࣜࡢࢪ࣮ࢸ  ࠋࡍ示

 

表 3.2 ࢚ࣜ定義 

 都道府県 ࢚ࣜ

海道࢚ࣜ 海道 

東࢚ࣜ 青森ࠊ岩手ࠊ宮城ࠊ秋⏣ࠊ山形ࠊ福島 

関東࢚ࣜ 茨城ࠊ栃木ࠊ群馬ࠊ山梨 

京浜࢚ࣜ 埼玉ࠊ千葉ࠊ東京ࠊ神奈ᕝ 

信越࢚ࣜ 新潟ࠊ長㔝 

陸࢚ࣜ 富山ࠊ石ᕝࠊ福井 

東海࢚ࣜ 岐阜ࠊ静岡ࠊ愛知୕ࠊ㔜 

近畿࢚ࣜ 滋賀ࠊ京都ࠊ大阪ࠊ兵庫ࠊ奈良ࠊ和歌山 

中国࢚ࣜ 鳥ྲྀࠊ島根ࠊ岡山ࠊ広島ࠊ山ཱྀ 

四国࢚ࣜ ᚨ島ࠊ香ᕝࠊ愛媛ࠊ高知 

九ᕞ࢚ࣜ 福岡ࠊబ賀ࠊ長崎ࠊ熊ᮏࠊ大ศࠊ宮崎ࠊ鹿児島 

沖縄࢚ࣜ 沖縄 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.5 ࡢ࢚ࣜศ割㸦沖縄ࢆ࢚ࣜ除く㸧 

海道࢚ࣜ 
東࢚ࣜ 
関東࢚ࣜ 
京浜࢚ࣜ 
信越࢚ࣜ 
陸࢚ࣜ 
東海࢚ࣜ 
近畿࢚ࣜ 
中国࢚ࣜ 
四国࢚ࣜ 
九ᕞ࢚ࣜ 
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 集計手法ࡢ気象情報ࡢࡈ࢚ࣜ (2)

 配㸦卸㸧や製㸦࣓࣮࣮࢝㸧ࡢ必要ࡢࡈ࢚ࣜࡿࡍ気象情報࡛ࠕࠊࡣ各生産ᣐⅬや

流通ᣐⅬࡿࡅ࠾代表的࡞値ࠖࡀ㔜要࡛あࠊࡵࡓࡢࡑࠋࡿ༢純面積按ศࡓࡋᖹ均値࡛

関࡞密接人ཱྀࡣ購入㔞ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿあࡀ必要ࡿᖹ均値࡛あࡓࡋ関連購入㔞ࠊࡃ࡞ࡣ

ಀࡀあࡿ仮定ࡢࡈ࢚ࣜࠊ࡚ࡋ気象情報ࡣ࡚ࡋ人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均値ࢆ利用ࡇࡿࡍ

 ࠋࡓࡋ

人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均値ࡢ考え方ࢆᅗ 3.6 多いࡢ人ཱྀࠊࡣ例࡛ࡢࡇࠋࡍ示 A ᕷ࡛ࡣ相

対的気温ࡀ高ࠊࡃ人ཱྀࡢ少࡞い B ᕷや C ᕷ࡛ࡣ相対的気温ࡀపいࡼࡢࡇࠋう࡞気

温状況࡛対象商品ࡀ夏場売ࡿࢀ商品࡛あࡓࡗ場合ࠊA ᕷ࡛気温ࡀ高いࡵࡓ需要ࡣ増加

Bࠊࡋ ᕷや C ᕷ࡛ࡣ需要ࡣ増加࡞ࡋい考えࠊ࡛ࡇࡇࠋࡿࢀࡽA ᕷࡣ人ཱྀࡀ多いࢆࡇ

加味ࡣ࡛࢚ࣜࡢࡇࠊࡿࡍ気温ୖ᪼伴࡚ࡗ需要ࡣ増加ࡀࡇࡿࡍ考えࡢࡇࠋࡿࢀࡽ

多い場所ࡢෆ࡛人ཱྀ࢚ࣜࠊ場合ࡿࡍ利用ࢆ気温ࡀ㸧や配㸦卸㸧࣮࢝製㸦࣓࣮ࠊうࡼ

㸦ࡢࡇ例࡛ࡣ A ᕷ㸧ࡢ㔜ࢆࡳ人ཱྀ比例࡚ࡋ考慮ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均気温ࢆ作ᡂࡿࡍ㝿ࠊࡣ以ୗࡢ手㡰࡛行ࠋࡓࡗ 

a) AMeDAS 地Ⅼࡢうࠊࡕ過去 5 ᖺ間࡛観測地Ⅼࡀ変更ࡓࡋ地Ⅼࡾྲྀࢆ除ࡃ 

b) 各自治体ࡘい࡚割ࡾ当࡚ࡿ AMeDAS 地Ⅼࡢ決定ࡢࡇࠋ㝿ࠊ距㞳ࡃ࡞࡛ࡅࡔ各自

治体ࡢ気候㸦標高や海ࡢࡽ距㞳㸧ࡶ࡞考慮࡚ࡋ割ࡾ当࡚ࢆ行ࠋࡓࡗ 

c) 各自治体ࡢ人ཱྀࢆ割ࡾ当࡚ࡓᚋࠊ集計ࢆ行うࠋ 

 京浜ࡢ࢚ࣜ人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均気温ࡢ計算例ࢆᅗ 3.7 ࡋ集中都ᕷ部ࡣ人ཱྀࠋࡍ示

࡚いࡀࡇࡿศࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋࡿAMeDAS 地Ⅼࡢࡈ人ཱྀࠊࡣ࡛ࢺࢫࣜࡢ府中࣭江

戸ᕝ臨海࡞都ᕷ部置ࡿࡍ観測Ⅼࡶࡗࡶ多ࡃ人ཱྀࡀ割ࡾ当࡚࡚ࢀࡽいࡇࡿ

AMeDASࠊࡣࡢい࡞い࡚ࢀࡽ当࡚ࡾ割ࡀ人ཱྀ東京ࠖࠕ観測地Ⅼࠊ࡛ࡇࡇࠋࡿศࡀ

地Ⅼ東京2015ࠊࡣ ᖺ観測地Ⅼࡀ移動࡛ࡵࡓࡓࡗ࡞あࡼࡢࡇࠋࡿう移動ࡓࡗ࡞

図 3.6 人ཱྀ㔜ࡳࡁᖹ均ࡢ考え方
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観測地Ⅼࢆ外࢚ࣜࠊ࡛ࡇࡍ気温ࡢ経ᖺ変ࢆ追うྍࡀࡇ能ࠋࡿ࡞ 

 ᅗ 3.8 府中ࠕいࡁ大ࡢ当࡚ࡾ人ཱྀ割ࡶࡗࡶ 浦ࠖ୕ࠕࡢい神奈ᕝ県࡞少ࡢ人ཱྀࠊࠖ

京浜࢚ࣜ全体ࡢ人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均気温ࡢ 2014 ᖺࡢ推移ࢆ示ࠋࡍ夏場ࡣ海沿い୕ࡢ浦

ࡇࡿい࡚ࡋࢆࡁ近い動気温ࡢ府中ࡣᖹ均気温ࡁ付ࡳ人ཱྀ㔜ࠊࡃపࡀ気温相対的ࡣ࡛

 ࠋࡿศࡀ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.7 京浜ࡢ࢚ࣜ人ཱྀ㔜ࡳࡁᖹ均気温ࡢ求ࡵ方 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.8 各地点ࡢ気温比較人ཱྀ㔜ࡳࡁᖹ均気温 
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3.2 気象予測値 

 ᮏ節࡛ࠊࡣ気象観測値ࡢ利用方法ࡘい࡚記述ࠋࡿࡍᮏ業࡛ࡣ気象ண測ࠊࡣ気象庁

 ECMWF㸦欧ᕞ中期ண報ࢭン࣮ࢱ㸧ࢆࢱ࣮ࢹࡢ利用ࠊࡋࡋࠋࡓࡋ数値ண報ࢭン࣮ࢱ

㸦気象庁や ECMWF㸧ࡢ実施ࡿࡍண報値ࠊࡣ格子Ⅼࣝࢹࣔࡓࡋ地形ࢆ使用ࡾ࠾࡚ࡋ実

㝿ࡢ地形ࡣ異ࡢࡑࠋࡿ࡞結果ࠊ系統的࡞誤差ࢆ持ࡲࡲࡢࡑࠊࡾ࠾࡚ࡗ利用ࡣࡇࡿࡍ

 ࠋࡓࡗ行ࢆ精度検証ࠊ行いࢆಟṇࡢ誤差࡚ࡋ実施ࢆ統計手法ࠊ࡛ࡇࡑࠋい࡞ࡁ࡛

 

3.2.1 利用ࡓࡋ予測値 

気象ண測ࠊࡣ目的応࡚ࡌ異ࡿ࡞数値ࣔࡀࣝࢹ利用࡚ࢀࡉいࠋࡿ数値ண報ࣔࠊࡣࣝࢹ

一般的格子間隔ࡢ細い精度ࡣ高ࠊࡀࡿ࡞ࡃ計算時間ࡀ長ࡲࡋ࡚ࡗ࡞ࡃういう

ࠊ࡛ࣜࡇࡑࠋࡿあࡀ関ಀࡢࣇ࢜ࢻ࣮ࣞࢺ ࢹいࣔ細ࡢ格子間隔ࡣ短い場合ࡀ࣒ࢱࢻ࣮

ࠊࡓࡲࠋࡿࢀࡉ利用ࡀࣝࢹ粗いࣔࡢ格子間隔ࡿ࡞ࡃ長ࡀ࣒ࢱࢻ࣮ࣜࠊࢀࡉ利用ࡀࣝ

ࡀ࣒ࢱࢻ࣮ࣜ 1 㐌間以ୖࡢ場合1ࠊࡣ 行う決定論的手法ࢆ計算࡞緻密ࡽ初期値ࡢࡘ

 ࠋࡿࢀࡉ利用ࡀ手法ࡿࢀ言わண測㸦集団ண測㸧ࣝࣈンࢧンࠊࡵࡓࡿࡍ劣ࡀ精度ࡣ࡛

ᮏ業࡛ࠊࡣ気象庁 ECMWF 日ᮏ付ࠊࡣい࡚ࡘ短期ண測ࠋࡓࡋ利用ࢆண測値ࡢ

近ࡣ気象庁ࡶࡗࡶࡀヲ細計算ࢆ行ࡾ࠾࡚ࡗ精度ࡀ高いࠊࡵࡓ気象庁ࡢண測値ࢆࡳࡢ

利用ࠋࡓࡋ一方ࠊ長期ண測ࡘい࡚ࠊࡣᅗ 1.1 ࡛示ࡼࡓࡋう世界࡛ࡶࡗࡶ精度ࡢ高

い ECMWF㸦ᅗ 1.1㸧日ᮏ付近ࡢ精度ࡀ高い気象庁ࡢࢱ࣮ࢹࡢ方ࢆ利用ࠋࡓࡋ両者

表 3.3ࢆヲ細ࡢࡈ期間ࡢண測値ࡢ  ࠋࡍ示

表 3.3 利用ࡓࡋ予測値 

㡯目 気象庁 ECMWF 

短

期 

種類 GSM  ࢫンࢲ࢞

― 
予測時間 84 時間 

時間ศ解能 1 時間 

配信格子間隔 0.25×0.2 度 

中

期 

種類 1 㐌間ンࢧンࣝࣈ Atmospheric Model high resolution  

予測時間 11 日 10 日 

時間ศ解能 12 時間 6hourly 

配信格子間隔 2.5×2.5 度 0.125×0.125 度 

中

長

期 

種類 1 ヶ᭶ンࢧンࣝࣈ Atmospheric Model low resolution 

予測時間 33 日 32 日 

時間ศ解能 1 日 6hourly 

配信格子間隔 2.5×2.5 度 0.5×0.5 度 

長

期 

種類 3 ヶ᭶ンࢧンࣝࣈ Seasonal 7-month forecast 

予測時間 120 日 7month 

時間ศ解能 1 ヶ᭶ 6hourly 

配信格子間隔 2.5×2.5 度 0.75×0.75 度 
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3.2.2 統計手法ࡿࡼ修正 

(1) 統計処理手法 

 長期ண測ࡢศ㔝࡛ࠊࡣ全球ࡿࡅ࠾大気࣭海洋ࡢ観測ࢱ࣮ࢹ基࡙いࡓ解析値ࢆ初期

値࡚ࡋ流体力学や熱力学ࡢ࡞方程式基࡙い࡚将来ࡢ大気࣭ 海洋ࡢ状態ࢥࢆンࣗࣆ

ࢫ࢜࢝ࡢ大気現象ࡣ数値ண報࡛ࠊࡋࡋࠋࡿい࡚ࡗ࡞主流ࡀ数値ண報ࡿࡍண測࡛ࢱ࣮

性ࡿࡼண報ࡢ限界ࣔࠊ ࡀ誤差ࠊ࡚ࡗࡼไ約ࡢ࡞完全性や空間解像度ࡢ自体ࣝࢹ

生ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿࡌ数値ண報ࡀ出力ࡓࡋ結果ண測ࢆ行う地域ࡢ観測値ࡢ統計的࡞関ಀ

性ࢆ求ࠊ࡚ࡗࡼࡇࡿࡵண測対象ࡢ地域ࡿࡅ࠾値変࡚ࡋ精度向ୖࢆᅗࡿいう

手法㸦ࢲ࢞ンࢫ㸧ࡀ行わ࡚ࢀいࠋࡿᮏ検討࠾い࡚ࠊࡶ気象庁ࡼ࠾び ECMWF 発ࡀ

行ࡿࡍ数値ண報結果対ࠊ࡚ࡋ観測値ࢆ用い࡚統計処理ࢆ行うࠋࡓࡋࡇ 

 統計処理ࠊࡣModel Output Statistics㸦MOS㸸数値ண報ࣔࣝࢹ出力ࢆ統計的手法࡛対象

地Ⅼࡢண測ࢆ求ࡿࡵ方法㸧࡛ಟṇࢆ施ࠋࡓࡋಟṇࡣ以ୗࡼࡢう実施ࠋࡓࡋ 

 

(a) ᖺࡢศ割 

ᖺࢆ 4 期ศࡅ各期間࡛ಀ数ࢆ求ࠋࡓࡵ㸦12～2 ᭶5～3ࠊ ᭶8～6ࠊ ᭶11～9ࠊ ᭶㸧 

(b) 従属解析期間 

MOS ࡣᖺ数ࡿ用い因子計算ࡢ 3 ᖺࡓࡋ㸦2011 ᖺ 12 ᭶～2014 ᖺ 11 ᭶㸧 

(c) 精度検証 

精度検証ࡣ 4 要素㸦風࣭気温࣭雨࣭日照時間㸧ࢆ観測࡚ࡋいࡢ࡚ࡍࡿ AMeDAS

地Ⅼࢆ対象ࠋࡓࡋ 

(d) ㄝ明変数 

ㄝ明変数࡚ࡋ使うࡣࡢンࢧンࣝࣈᖹ均値ࡢ初期値ࡽ 7 日目ࡢ࡛ࡲண測値

 ࠋࡓࡋ対象ࢆࡢࡶࡓࡋ標準偏差࡛ṇ規ᖹ均ࡢࣝࣉンࢧ全ࡢ期間中ࠊࡋ

(e) ㄝ明変数ࡢ㑅択 

ㄝ明変数ࡢ組ࡳ合わྠࠊࡣࡏ一要素㸦合ᡂ要素ࢆ含ࡴ㸧ࡣ高度間࡛相関ࡀ強いࡢ

࡛ྠ一要素ࡣいࢀࡎ一ࡢࡘ高度ࠊࡋいࡢࡘࡃ組ࡳ合わ࡛ࡏ全地Ⅼᖹ均ࡢ決

定ಀ数ࡢ高いࢆࡢࡶ㑅ぶࡼう࡚ࡋ絞ࡾ込ࠋࡔࢇண測因子ࡢ絞ࡾ込ࡿࡅ࠾ࡳ対

象期間ࠊࡣண測誤差ࡀ大ࡃࡁ出ࡿ想定ࡿࢀࡉ冬季㸦12 ᭶～2 ᭶㸧ࢆ㑅ࠋࡔࢇ要

素ࡢうࠊࡕ風ࡘい࡚ࡣ東西風༡風ࡾࡼ西風ᡂศ東風ᡂศࡢ方ࡀ高ప

気ᅽࡢ置ࡢ関ಀ性ࡀ強い考えࢆࡽࢀࡇࠊ࡛ࡢࡿࢀࡽ風ࡢ要素ࡗࡼࠋࡿࡍ

海ࠊ降水㔞ࠊ東風ࠊ西風ࠊ度‵ࠊ気温࡚ࡋ候補要素ࡣい࡚ࡘ気象庁ࠊ࡚

面気ᅽࡣࡓࡲ高度ࡢ 6 種ࠋࡓࡋECMWF ࡵࡓい࡞ࡀ度‵ࡣい࡚ࡘ 5 要素ࡋ

 ࠋࡓ

(f) ࣔࣝࢹンࢧンࣝࣈ 

気象庁 ECMWF ࣝࢹࣔࠋࡓࡗ行ࢆࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊ࡚ࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹࡢ

ンࢧンࠊࣔࡣࣝࣈ ࢹࣔࡢ複数ࡋ前ᥦࢆ完全性ࡢࣝࢹ 㸦ࣝ気象庁 E࣭CMWF㸧
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 ࠋࡿ数値ண報࡛あࡿࡍ集合ࢆ結果ࡢ

ղᖹࠊRMSE㸧ࠊձᖹ均乗誤差㸦以降ࠊࡣい࡚ࡘ࡞精度検証ࡢ各手法ࠊ࡛ࡇࡇ 

均誤差㸦以降ࠊBIAS㸧ࠊճ相関ಀ数㸦以降ࠊR㸧ࠊմ決定ಀ数㸦以降ࠊR2㸧ࢆ利用ࠋࡓࡋ

各統計値ࡢ算出方法ࢆ以ୗ示ࠋࡍ 

 

ձ RMSE  

RMSE ൌ ඩͳܰሺ ܺ െ ܻሻଶே
ୀଵ  3-4 

 ܺ 㸸観測値㸦－㸧 

 ܻ ：計算値㸦－㸧 

 ܰ 㸸全ண報数㸦個㸧 

 

ղ BIAS  

BIAS ൌ ͳܰ ሺ ܺ െ ܻሻே
ୀଵ  3-5 

 തܺ 㸸観測値ࡢᖹ均値㸦－㸧 

 തܻ ：計算値ࡢᖹ均値㸦－㸧 

 

ճ R 

R ൌ ∑ ሺ ܺ െ തܺሻሺ ܻ െ തܻሻேଵඥ∑ ሺ ܺ െ തܺሻଶேଵ ඥ∑ ሺ ܻ െ തܻሻଶேଵ  3-6 

 

մ R2 ܴଶ ൌ R ൈ R 3-7 
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長期ࡢ気象ண測࡛ࠊࡣண測ྍ能性ࡶࡗࡶࡢ高い要素ࡣ気温࡛あࡿ㸦ኳ候࣐ࣜࢡࢫ

ᖹᡂࠊ気象庁ࠊ調査ࡿࡍ関活用ࡢண報ࣝࣈンࢧンࡢࢺン࣓ࢪࢿ 14 ᖺ㸧ࠊࡓࡲࠋ

各商品ࡢ需要ࡣ地ୖ気温関ಀࡀ高いࠕࡀࡇᖹᡂ 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築

業࡛ࠖ示࡚ࢀࡉいࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿᮏ業࡛ࡣ統計処理ࡣ地ୖ気温ࢆ対象行うࡇ

ࡢ地ୖ気温ࡶࡗࡶࠊ࡚ࡋ各要素値ࡢண測値ࢆㄝ明変数ࠊ地ୖ気温ࢆ目的変数ࠊࡋ

ண測精度ࡢ高ࡿ࡞ࡃ組ࡳ合わࢆࡏ求ࠋࡓࡵ 

気象庁ンࢧンࡢࣝࣈ統計処理用いࡓண測因子ࡢ組ࡳ合わࡏ地ୖ気温統計値

表 3.4ࢆ全地Ⅼᖹ均㸧ࢫࢲ࣓決定ಀ数㸦ࡢ ࡉ想定ࡿ出ࡃࡁ大ࡀண測誤差ࠋࡍ示

ࡿࢀ 12～2 ᭶ࡢ値࡛検証ࠋࡓࡋ㑅択ࡶࡗࡶࡓࢀࡉ精度ࡢ高いㄝ明変数ࠊࡣ降水㔞ࠊ

地ୖ気温700ࠊhPa ‵度850ࠊhPa 西風850ࠊhPa 東風及び 500hPa 高度࡛あࠋࡓࡗ 

2～12ࠊࡣ決定ಀ数ࡢ各期間ࡓࡗ行ࢆ要素࡛計算ࡢࡽࢀࡇ ᭶ 5～3ࠊ0.667 ᭶ ࠊ0.895

6～8 ᭶ 11～9ࠊ0.811 ᭶ 0.865  12～2 ᭶ࡶࡗࡶࡀ精度ࡣప5～3ࠊࡃ ᭶ࡶࡗࡶࡀ

精度ࡣ高ࠋࡓࡗ 

表 3.4 予測因子ࡢ組ࡳ合わࡏ決定係数 

期間㸦気象庁：2011 ᖺ～2014 ᖺ12ࠊ ᭶～2 ᭶㸧 

降水㔞 気温 湿度 西風 東風 高度 決定 

係数 地ୖ 地ୖ 850 700 850 700 850 700 500 

○     ○  ○ ○ 0.222 

○ ○  ○  ○    0.612 

○  ○   ○  ○ ○ 0.623 

○ ○    ○  ○ ○ 0.639 

○ ○  ○  ○   ○ 0.639 

○ ○  ○  ○  ○ ○ 0.641 

○ ○  ○ ○  ○  ○ 0.667 

 

ྠ様 ECMWFࡘい࡚ࡶ検討ࢆ行ࡓࡗ結果ࠊ以ୗࡼࡢう気象庁ྠ様 850hpa

各期ࡓࡗ行ࢆ要素࡛計算ࡢࡽࢀࡇࠋࡓࡗศࡀࡇ高いࡀ精度ࡀࡢࡿ用いࢆ風ᡂศࡢ

間ࡢ決定ಀ数2～12ࠊࡣ ᭶ 5～3ࠊ0.754 ᭶ 8～6ࠊ0.893 ᭶ 11～9ࠊ0.841 ᭶ 0.931  12

～2 ᭶ࡶࡗࡶࡀ精度ࡣప11～9ࠊࡃ ᭶ࡶࡗࡶࡀ精度ࡣ高ࠋࡓࡗ 

 

表 3.5 予測因子ࡢ組ࡳ合わࡏ決定係数 

期間㸦ECMWF：2011 ᖺ～2014 ᖺ12ࠊ ᭶～2 ᭶㸧 

降水㔞 気温 西風 東風 高度 決定 

係数 地ୖ 地ୖ 850 500 850 500 500 

○ ○  ○  ○ ○ 0.645 

○ ○ ○  ○  ○ 0.680 
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(2) 精度検証 

 検証ࠊࡣ全 AMeDAS 地Ⅼ࡛気象庁 ECMWF ࢧンࣝࢹࣔࠊࣝࢹࣔ⊃༢ࡢࢀࡒࢀࡑ

ンࡢࣝࣈ比較ࢆ行࢚ࣜࠊ࡛ୖࡓࡗᖹ均気温ࡢ精度評価ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

(a) 気象庁࣭ECMWF  比較ࡢ

全 AMeDAS 地Ⅼ࡛ࠊ気象庁࣭ECMWF BIAS㸦ᖹ均誤ࠋ㸦ᅗ 3.9㸧ࡓࡗ行ࢆ比較ࡢ

差㸧ࠊࡣ統計処理前ࡣ気象庁ࡢ過大評価対ࡋECMWFࡣ過ᑠ評価࡚ࡗ࡞いࠊࡀࡓ

統計処理ࢆ行う࡛ࡇ 0 RMSE㸦ᖹ均乗誤差㸧ࠋࡓࡗ࡞ࡣ差࡞ࡁ大ࡾ࡞ࡃ近

ࠊࡣࢀࡇࠋࡓい࡚ࡗ࡞ࡃࡉᑠࡣ誤差ࡀ方ࡢECMWF࡚ࡗࡼࡇ行うࢆ統計処理ࠊࡣ

以ୗࡢ 2  ࠋࡿࢀࡽ考え⏤理ࡀࡘ

ձ ᅗ 3.10 うࡼࡍ示 ECMWF 約ࡀ配信格子間隔ࡣ 50km 約ࡢ気象庁 250km 

比較࡚ࡋ細ࠊࡃ標高ࡢ㐪いや海陸ࡢ㐪いࢆ表現ࠋࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ 

ղ 気象庁ࡣ大気ࣔࢆࣝࢹ使用࡚ࡋいࠊࡀࡿECMWF ࠊࡾあ࡛ࣝࢹ大気海洋結合ࣔࡣ

海ࡢ影響ࢆヲ細表現࡛ࠋࡿࡁ 

以ୖࠊࡽ気象庁 ECMWF ࡣ㐪い࡞ࡁ大行うࢆ統計処理ࠊࡣ場合ࡓࡋ比較ࢆ

ࡋ少ࠊࡢࡢࡶい࡞ ECMWF  ࠋࡿࢀࡽ考え高いࡣ精度ࡀ方ࡢ

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.9 気象庁࣭ECMWF  精度比較ࡢ統計後統計前ࡢ

㸦ᕥ：BIAS㸦ᖹ均誤差㸧ࠊ右：RMSE㸦ᖹ均乗誤差㸧㸧 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.10 観測値各ࣔࡢࣝࢹ気温ศᕸ 

㸦ᕥ：観測値ࠊ中：気象庁ࠊ右：ECMWF㸧 
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(b) ༢⊂ࣔࣝࢹࣔࣝࢹンࢧンࡢࣝࣈ比較 

 ḟ気象庁 ECMWF 検証ࢆ精度ࡢࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊࣝࢹࣔ⊃༢ࡢࢀࡒࢀࡑ

ࣝࢹࣔࡢ複数ࡋ前ᥦࢆ完全性ࡢࣝࢹࣔࠊࡣࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊࡣ࡛ࡇࡇࠋࡓࡋ

㸦気象庁࣭ECMWF㸧ࡢ結果ࢆ集合ࡿࡍ数値ண報࡛あࠋࡿ 

 ᅗ 3.11 ࠋࡍ示ࢆ比較結果ࡢ㸦気象庁࣭ECMWF㸧ࣝࢹࣔ⊃༢ࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔ

BIAS ࡢṇࡀࣝࢹࣔࡢ気象庁ࠊࡣ࡛ BIASࠊECMWF ࡢ㈇ࡀࣝࢹࣔࡢ BIAS ࡿあࡀ傾向ࡢ

ࠊࣔࡀ RMSEࠊ一方ࠋࡓい࡚ࡗ࡞ࡃࡉᑠࡀ誤差ࡶࡗࡶࡣࣝࣈンࢧンࣝࢹ ࠊࡣい࡚ࡘ

ECMWF ࣝࢹࣔࡿࡳ総合的ࠊࡾ࠾࡚ࡗ࡞ࡃࡉᑠ程度ྠࡀࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔ

ンࢧンࡶࡗࡶࡀࣝࣈ精度ࡀ高いࡀࡇศࠋࡿ 

 ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ利用ࢆࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࡣᮏ業࡛ࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋ 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.11 気象庁࣭ECMWF࣭ࣔࣝࢹンࢧンࡢࣝࣈ精度比較 

㸦ᕥ：BIAS㸦ᖹ均誤差㸧ࠊ右：RMSE㸦ᖹ均乗誤差㸧㸧 

 

(c) ࢚ࣜᖹ均気温ࡢ精度評価 

条ࡢ以ୗࠊࡣ࡛ࡇࡇࠋࡓࡗ行ࢆ精度評価ࡢᖹ均気温࢚ࣜࡢண測ࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔ

件࡛検証ࢆ行ࠋࡓࡗ気温ࡢ࢚ࣜࡣ人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均気温ࠊࡋண測日ࡣ気象庁ࡢ 1 ヶ

᭶ンࢧンࣝࣈண測発表日࡛あࡿ木曜日合わࠊࡏண測対象ࡣ製㸦࣓࣮࣮࢝㸧࣭ 配㸦卸㸧

表 3.6ࢆ様ࠋࡓࡋᖹ均ࡢ日曜日ࡽ᭶曜日ࠊ࡚ࡏ合わ商習慣ࡢ ࡗࡀࡓࡋࠋࡍ示

第ࠊ࡚ 1 㐌目ࡢண測ࡣண測開始 4 日目～10 日目ࡢ࡛ࡲᖹ均値ࡓࡲࠋࡿ࡞比較対象

 ࠋࡓ用いࢆᖹᖺ値ࡓࡋࡶࢆ観測値ࡢ過去ࠊ࡚ࡋ

 

表 3.6 ࢚ࣜᖹ均気温予測ࡢ様 

㡯目 ෆ容 

地域 人ཱྀ㔜ࡳࡁᖹ均気温 

初期時刻 木曜日 

ᖹ均時間 ᭶曜日～日曜日ࡢ㐌ᖹ均 
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従属期間࡛あࡿ 2010～2013 ᖺࡢ京浜ࡢ࢚ࣜ㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均気温ࡢ 1 㐌間ண測値

ᅗ 3.12ࢆ散ᕸᅗ時系列ࡢᖹᖺ値ࠊ実績値 ࣭᪼ୖࡀ気温ࡾࡼᖹᖺࡣண測値ࠋࡍ示

ୗ降ࢆࡇࡿࡍண測࡚ࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍいࠋࡓ散ᕸᅗࢆ見࡚ࠊࡶᖹᖺ値ࡢ場合ࡣ気温 30℃

気温ࠊ近い時期や 5℃以ୗࡢ時期ࡢ精度ࡀ十ศ࡛࡞いࡢ比較ࠊࡿࡍண測値ࡣ精度

決定ಀ数ࡣᖹᖺ値ࠊࡶ統計値࡛ࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࡋ向ୖࡀ 対℃RMSE1.65ࠊ0.964

決定ಀ数ࡣண測値ࠊࡋ 立期⊃ࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࡋ向ୖࡀ精度℃RMSE1.03ࠊ0.985

間࡛あࡿ 2014 ᖺࡢ京浜ࡢ࢚ࣜ 1 㐌間ண測気温ࡢண測値実績値ࠊᖹᖺ値ࡢ時系列

散ᕸᅗࢆᅗ 3.13 ࡋ時やୗ降ࡓࡋ᪼ୖࡀ気温ࡾࡼᖹᖺ値ࠊࡶい࡚࠾立例⊃ࠋࡍ示

決定ಀ数ࡣᖹᖺ値ࠊࡶ統計値࡛ࠋࡓい࡚ࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍண測ࢆ時ࡓ ℃RMSE1.65ࠊ0.964

決定ಀ数ࡣண測値ࠊࡋ対 一ࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࡋ向ୖࡀ精度℃RMSE1.03ࠊ0.985

方2014ࠊ ᖺ࠾ࡢ盆以降ࡢ気温ୗ降ࢆண測࡚ࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍい2014ࠊࡣࢀࡇࠋࡓࡗ࡞

ᖺࡢ京浜࠾ࡣ࢚ࣜ盆以降雨ࡀ降ࡾ気温ࡀపୗࡼࡢࡇࠊࡀࡓࡋう࡞急激࡞降雨ࡿࡼ

気温పୗࡣンࢧンࡢࣝࣈ手法࡛ࡣண測ࡀࡇࡿࡍ困㞴࡞象࡛あࠊࡾ今ᚋࡢ課㢟࡛あ

 ࠋࡿ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.12 京浜ࡢ࢚ࣜ 1 㐌間予測気温ࡢ予測値実績値࣭ᖹᖺ値ࡢ比較 

㸦2010～2013 ᖺࠊᕥ：時系列図ࠊ右：散ᕸ図㸧 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.13 京浜ࡢ࢚ࣜ 1 㐌間予測気温ࡢ予測値実績値࣭ᖹᖺ値ࡢ比較 

㸦2014 ᖺࠊᕥ：時系列図ࠊ右：散ᕸ図㸧  

気温ୖ᪼ࢆண
測࡛࡚ࡁいࡿ 

気温ୗ降ࢆண
測࡛࡚ࡁいࡿ 

気温ୗ降ࡢ盆以降࠾
 い࡞い࡚ࡁண測࡛ࢆ
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 京浜4～2ࡢ࢚ࣜ㐌間ண測ࡢ㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均気温ࡢ時系列散ᕸᅗࢆᅗ 3.14示

ࡢᖹᖺ値ࠋࡍ RMSE ࡀ 2ࠊࡋ対℃1.65 㐌間ண測ࡣ 3ࠊ℃1.42 㐌間ண測ࡣ 4ࠊ℃1.56 㐌

間ண測ࡣ 1.65℃࡛あࠋࡓࡗ決定ಀ数ࡣᖹᖺ値ࡀ 0.96 2ࠊࡋ対 㐌間ண測ࡀ 3ࠊ0.97 㐌間࣭

4 㐌間ண測ࡀ 0.96 ࡛あ3ࠊࡾ 㐌間ண測ࡣ࡛ࡲ気象ண測ࡢ方ࡀ精度ࡣ高い結果࡛あࠋࡓࡗ

時系列ᅗࢆ見2010ࠊࡿ ᖺࡢ夏場ࡢ気温ୖ᪼ࡘい࡚ࡣ 2～4 㐌ண測ࡶண測࡛࡚ࡁ

い2012ࠊࡀࡿ ᖺ冬ࡢ気温పୗࡘい࡚2ࠊࡣ 㐌間ண測ࡣண測࡛࡚ࡁいࡀࡿ 4 㐌間ண測࡛

 ࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࡋపୗࡶண測時間ࡀ精度ࠊࡎࡽ࠾࡚ࡁ࡛ࡀண測ࡣ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.14 京浜ࡢ࢚ࣜ 2～4 㐌間予測気温ࡢ予測値実績値࣭ᖹᖺ値ࡢ比較 

㸦2010～2014 ᖺࠊᕥ：時系列図ࠊ右：散ᕸ図㸧  
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 1～4 㐌ࡢ各ࡢ࢚ࣜ㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均気温ࡢ精度ࢆ表 3.7 比較対ࢆᖹᖺ値ࠋࡍ示

象ࠊࡋᖹᖺ値ࡶࡾࡼ精度ࡀ高いࢆࡢࡶ赤文Ꮠ࡛ࠊᖹᖺ値ࡶࡾࡼ精度ࡀపいࢆࡢࡶ青文

Ꮠࠋࡓࡋ 

 1～3 㐌間ண測࡛࢚ࣜࡢ࡚ࡍࠊࡿࡳࢆ RMSE BIASࠊࡃࡉᑠࡶࡾࡼᖹᖺ値ࡀ 半ࡶ

数以ୖ࡛࢚ࣜࡢᖹᖺ値ࡶࡾࡼ ࡀ精度ࡶࡾࡼࡿࡍ利用ࢆᖹᖺ値ࠊࡾ࠾࡚ࡗ࡞ࡃ近℃0

高いࡀࡇศࠋࡿ一方4ࠊ 㐌間ண測࡛ࡣ RMSE࣭BIAS ࡣ㐪い࡞ࡁ大ᖹᖺ値ࡶ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡿ精度࡛あࡢ程度ྠࡃ࡞

ࡣ気象ண測ࡿᖹ均値࡛見࢚ࣜ㐌ᖹ均ࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋ  3 㐌間ண測ࡣ࡛ࡲᖹᖺ値ࡾࡼ精

度ࡀ高い言えࠋࡿ 

 

表 3.7 各ࡢ࢚ࣜ 1～4 㐌間㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均気温ࡢ予測精度㸦2010～2014 ᖺ㸧 

 ࢚ࣜ

ᖹᖺ値 1 㐌間予測 2 㐌間予測 3 㐌間予測 4 㐌間予測 

BIAS 

(℃) 

RMSE 

(℃) 

BIAS 

(℃) 

RMSE

(℃) 

BIAS

(℃) 

RMSE

(℃) 

BIAS

(℃) 

RMSE 

(℃) 

BIAS 

(℃) 

RMSE

(℃) 

海道 -0.41 1.89 0.21 1.09 0.25 1.55 0.28 1.77 0.33 1.86 

東 -0.18 1.70 0.34 0.98 0.37 1.42 0.41 1.60 0.45 1.71 

関東 -0.37 1.73 0.21 1.04 0.22 1.48 0.23 1.63 0.25 1.75 

京浜 -0.31 1.65 0.20 1.03 0.19 1.42 0.20 1.56 0.22 1.65 

信越 -0.13 1.71 0.17 0.95 0.18 1.41 0.22 1.61 0.25 1.72 

陸 -0.11 1.81 0.13 1.04 0.10 1.49 0.15 1.65 0.19 1.74 

東海 -0.25 1.57 0.16 0.88 0.19 1.32 0.24 1.47 0.28 1.57 

近畿 -0.13 1.59 -0.02 0.88 0.00 1.33 0.04 1.49 0.06 1.58 

中国 -0.11 1.61 -0.11 0.90 -0.11 1.33 -0.08 1.48 -0.08 1.57 

四国 -0.04 1.50 -0.03 0.85 -0.03 1.26 0.00 1.40 0.00 1.48 

九ᕞ 0.27 1.61 0.34 0.95 0.36 1.39 0.41 1.54 0.42 1.62 

赤文Ꮠ㸸ண測値ࡢ方ࡀ精度ࡣ高いࠊ青文Ꮠ㸸ᖹᖺ値ࡢ方ࡀ精度ࡣ高い 
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製㸦࣓࣮࣮࢝㸧や配㸦卸㸧࡛ࠊࡣ物流ᣐⅬࡈ商品ࢆ管理ࡈ࢚ࣜࡾ࠾࡚ࡋ

気温変面的ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿ㔜要࡛あࡀࡇࡿࡍண測ࢆࡿࡍ発生ࡀ気温変࡞うࡼࡢ

9～6ࠊࡣ検証ࠋࡓࡋ検証ࢆࡿい࡚ࡁண測࡛ࢆ ᭶࡛麦茶ࡢ需要ࡶࡗࡶࡀ変ࡓࡋ表 

3.8 ࢪ࣮ࢸンࡣ売ୖࡢ麦茶ࠋࡓࡋ対象ࢆ日付ࡢ SRI ࠋࡓࡋ利用ࢆ全国売ୖࡢࢱ࣮ࢹ

ࢫン࢚ࢽࣅンࢥやࢺࢵࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫࠊࡣSRIࠖࠕ調査ࣝࢿࣃ全国ᑠ売店ࡢࢪ࣮ࢸン

全国約ࡢ࡞ࢺࢫࢢࢵࣛࢻࠊࢺࢫ 4,000 店ࡢ商品ྲྀ引ࢆࢱ࣮ࢹ集࡚ࡋいࠊࡿ日ᮏ

᭱大規模ࡢ POS ᅗ 3.15ࠋࡿあ࡛ࢫ࣮࣋ࢱ࣮ࢹ ࡢ全国売ୖࡢ麦茶 2010 ᖺࡽ 2014 ᖺ

 ࠋࡍ示ࢆ変ࡢ࡚ࡅ

麦茶ࡣ例ᖺࠊ夏場需要ࡀ増加࡚ࡋいࠊࡀࡿ需要㔞᭱ࡀ大ࡿ࡞前ࡶࡗࡶ大࡞ࡁ

変ࡀあࡀࡇࡿศࠋࡿ需要ࡶࡗࡶࡀ大ࡃࡁ変ࡓࡋ㐌ࢆ見ࠊࡿ梅雨明ࡀࡅ発生

 ࠋࡿศࡀࡇࡓい࡚ࡋ⮴一ࡑࡼ࠾ࢢン࣑ࢱࡿࡍ

 

表 3.8 検証㐌ࡿࡅ࠾気温ୖ᪼ࡢ特ᚩ 

日時 特ᚩ 備考 

2010 ᖺ 7 ᭶ 19～25 日 全国的気温ୖ᪼ 前㐌全国的梅雨明ࡅ 

2011 ᖺ 6 ᭶ 20～26 日 西日ᮏ中心気温ୖ᪼ ― 

2012 ᖺ 7 ᭶ 23～29 日 東日ᮏ࣭日ᮏࢆ中心気温ୖ᪼ 東日ᮏ࣭日ᮏ࡛梅雨明ࡅ 

2013 ᖺ 7 ᭶ 8～14 日 東海地区ࢆ中心気温ୖ᪼ 西日ᮏ࡛梅雨明ࡅ 

2014 ᖺ 7 ᭶ 21～27 日 日ᮏࢆ中心気温ୖ᪼ 東日ᮏ࣭日ᮏ梅雨明ࡅ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.15 麦茶ࡢ売ୖ前㐌ࡢࡽ変㔞 

 

気温ࡀ大ࡃࡁ変ࡓࡋ時期ࡢ各ࡢ࢚ࣜ前㐌ࡢ気温差ࢆ色ศࢆࡢࡶࡓࡋࡅᅗ 3.16
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図 3.16 各ࡢ࢚ࣜ前㐌ࡢࡽ㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均気温変 

㸦ୖ：実績ࠊୗ：1 㐌間予測㸧 
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梅雨明ࡅ時ࡣኴᖹ洋高気ᅽࡢ勢力ࡀ強࡛ࡇࡿ࡞ࡃ発生ࠊࡀࡿࡍ気温ୖ᪼ࡣ全国的

一ᚊ起ࡢࡈ࢚ࣜࠊࡃ࡞ࡣ࡛ࡢࡿࡁ差ࡀあࡀࡇࡿศࠋࡿ特 2012 ᖺ 7 ᭶ 23～

29 日ࡣ関東ࡽ東中心2013ࠊ ᖺ 7 ᭶ 8～14 日ࡣ東海࢚ࣜ中心2014ࠊ ᖺ 7 ᭶ 21～27

日ࡢ東中心࡚ࡗࡼ࢚ࣜ気温ୖ᪼ࡣ  ࠋࡓい࡚ࡌ生ࡀ差ࡢ℃3～2

㐌ᖹ均࢚ࣜᖹ均変㔞ࡢ 1 㐌間ண測値ࢆ見2012ࠊࡿ ᖺࡢ関東ࡽ東中心2013ࠊ

ᖺࡢ東海࢚ࣜ中心2014ࠊ ᖺࡢ東中心ࡢ気温ୖ᪼ࢆண測࡚ࡋいࡀࡇࡓศࡋࠋࡿ

ᅗ 3.16ࠊࡋ ࡣ実測値うࡼいࡍやࡾศࡀ変ࠊ㝿ࡿࡍᅗࡣ࡛ 0.5℃༢࡛ࠊண測

値ࡣ 0.3℃༢࡛色ศ࡚ࡋࡅᅗࠋࡓࡋ 

確率密度ศࠊࡾ࠾࡚ࡋண測値ࢆᖹ均値ࡢ࣮ࣂ各࣓ンࡣண測࡛ࣝࣈンࢧンࠊࡣࢀࡇ

ᕸࡣᖹ均値ࡲࡢわࡾ集中ࠊࡋᖹ均値ࢀࡎࡢࡽや前㐌ࡢࡽ変ࢆ過ᑠ評価ࡿࡍ傾向

ࡣࡿࡍ変ࡀ気温࡛࢚ࣜࡢ定性的ࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋ㸦ᅗ 3.17㸧ࡿあ࡛ࡵࡓࡿあࡀ

ண測ࠊࡀࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ定㔞的ࡅࡔࢀ変ࢆࡿࡍண測ࡿࡍ場合ࡣ注意ࡀ必要࡛

あࠋࡿ特大࡞ࡁ変ࡀ生࡚ࡌいࡿ場合ࡢࡑࠊࡣ変ࢆ過ᑠ評価ࡿࡍ傾向ࡀあࠋࡿ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 3.17 ンࢧンࣝࣈ予測ࡢ特ᚩࡢ模式図 

 

今ᚋࠊ気象ண測ࢆ利用࡚ࡋ需要ண測ࢆ行࡚ࡗ各商品売ୖࡢண測ࡿࡍࢆ場合ࠊୖࡣ 記ࡢ

特徴ࢆ加味ࣙࢩ࣮࡛ࣞ࣌࢜ୖࡓࡋン利用ࡿࡍ必要ࡀあࠊୖࡋࡔࡓࠋࡿ 記ࡼࡢう࡞表現

ࡗࡼᕤኵࡢ ࡿࡍ増加ࡀ需要࡛࢚ࣜࡢ〇〇ࡣ今ᚋࠕ࡚ ࡇࡿࡍ把握定性的ࢆ࡞ࠖ

需ࡣ࡛࢚ࣜࡢ〇〇ࠕࠊやࠖࡍ増やࢆᅾ庫ࡵࡓࡿࡍ増加ࡀ需要࡛࢚ࣜࡢ〇〇ࠕࠊࡁ࡛ࡀ

要ࡀ増加ࡣ࡛࢚ࣜࡢ△△ࠊࡋ需要ࡀ減少ࡽ△△ࡵࡓࡿࡍ〇〇࢚ࣜᶓ持ࢆࡕ行ࡗ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡀ利用方法ࡢ࡞ࠖࡃ࠾࡚
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 ࡵࡲ 3.3

 ᮏ章࡛ࠊࡣ気温ࡢࢱ࣮ࢹ利用方法ࠊ࡚ࡋ気象観測値気象ண測値ࡢ利用方法ࡘい

 ࠋࡓࡵࡲ࡚

気象観測値ࡘい࡚ࠊࡣAMeDASࠊ気象官署ࢆࢱ࣮ࢹࡢ࣮ࢲ࣮ࣞࠊ利用ࡋࡇࡿࡍ

製ࠊࡀࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ地Ⅼࡣ各店舗࡛ࡢ㈍㸦ᑠ売㸧ࡣ利用࡛ࡢࢱ࣮ࢹ気象ࠊࡓࡲࠋࡓ

㸦࣓࣮࣮࢝㸧࣭ 配㸦卸㸧࡛ࠊࡣᅾ庫や流通ᣐⅬࢆࢱ࣮ࢹࡢࡈ利用ࡿࡍ必要ࡀあࡵࡓࡿ

観ࡢ࢚ࣜ各ࠊࡣࢱ࣮ࢹ気象ࡢ毎࢚ࣜࠋࡓࡋࡇࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ気象ࡢ毎࢚ࣜ

測値ࢆ人ཱྀ㔜ࡳ付ࡁᖹ均࡛ࡇࡿࡍ作ᡂࠋࡓࡋ 

気象ண測値ࡘい࡚2ࠊࡣ 日ࡢ࡛ࡲண測࡛ࡣ気象庁 GSM 1ࠊࡋ利用ࢆࢫンࢲ࢞ 㐌

間以ୖࡢண測࡛ࡣ気象庁 E࣭CMWF 方ࡿࡼンࢧンࣝࣈண測ࢆ利用ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ

各ண測値ࢆ精度評価ࡿࡍ ECMWF ࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊࡃ高ࡣ精度ࡾࡼ気象庁ࡀ方ࡢ

ศࡀࡇࡿ࡞ࡃ高ࡀ精度ࡾࡼࡿࡍ利用ࢆ㸦ECMWF࣭気象庁㸧ࣝࢹࣔ⊃各༢ࡿࡍࢆࣝ

ࠊࣔࡓࡲࠋࡓࡗ ࡗ行ࢆ精度評価ࡢᖹ均気温࢚ࣜ㐌ᖹ均ࡓࡵ求ࡽࣝࣈンࢧンࣝࢹ

3ࠊ結果ࡓ 㐌間ண測ࡣ࡛ࡲᖹᖺ値ࢆ利用ࡾࡼࡿࡍ精度ࡣ高いࡀࡇศࠊࡓࡲࠋࡓࡗ各

ࡗศࡀࡇࡿい࡚ࡁண測࡛ࢆศᕸࡢ変ࡢ実㝿ࠊࡣண測ࡢ変㔞ࡢࡽ前㐌ࡢ࢚ࣜ

 ࠋࡓ
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4. 需要予測ࣔࡢࣝࢹ高度 

 ᮏ章࡛ࠊࡣ需要ண測ࣔࡢࣝࢹ高度ࡾྲྀ組ࡔࢇ結果ࢆ示ࠋࡍ 

4.1 節࡛ࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度業ົ࠾い࡚開発ࡓࡋ需要ண測ࣔࢆࣝࢹ多品目࣭多地域展

開࡚ࡋ汎用性ࢆ検証ࡓࡋ結果ࢆ示ࠋࡍᖹᡂ 26 ᖺ度業ົ࡛ࡣ豆腐ࡢ࡞日配品ࠊ冷やࡋ

中華ࠊࡺࡘ鍋ࡢ࡞ࡺࡘ季節商品ࡢ関東地方ࡢ需要ண測ࢆ実施ࠊࡀࡓࡋ今ᖺ度ࡣ商品࠾

 ࠋࡓࡗ行ࢆ検討ࡢ汎用性ࡢ利用ྍ能性ࡢ気象情報ࠊࡋᣑ大ࢆ࢚ࣜびࡼ

ࡓࡲ  4.2 節࡛ࠊࡣᑠ売店ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢや ID-POS ࡓࡲࠊࢱ࣮ࢹ SNS 利用ࢆࢱ࣮ࢹ

ࢆ人ᕤ知能技術ࠊࡣල体的ࠋࡍ示ࢆ結果ࡓࡋ検討ࢆ構築ࡢࣝࢹ需要ண測ࣔ࡞ࡓ新ࡓࡋ

活用ࡓࡋ多品目࣭多店舗対応ྍ能࡞需要ண測ࣔࡢࣝࢹ構築ࡢ検討やࠊ消費者心理直

結ࠕࡿࡍ体感気温ࠖࡢ検討ࡢ結果࡛あࠋࡿ 

 

 解析ࡢ࣮࣮࣓࢝ 4.1

飲料㸦炭ࡿࡍᣑ大ࡀ需要夏季ࠊࡣい࡚ࡘ商品ࠋࡍ示ࢆ解析結果ࡢ࣮࣮࣓࢝ࡣ࡛ࡇࡇ 

酸飲料ࠊ麦茶࣮ࣄ࣮ࢥࠊ㸧ࢆ㑅定ࠋࡓࡋ以ୗࠊ気象ࡢ関ಀ性ࡀ汎用的࡛あࠊࡿ需要

2ࠋࡿࡍ確認ࢆࡓࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍண想ࢆ増減ࡢ 章࡛述ࡼࡓうࠊ飲料࣓࣮ࡣ࣮࢝ᅾ

庫配置ࡢ適ṇ課㢟ࢆ抱え࡚いࠊࡽࡇࡿᮏ節࡛得ࡓࢀࡽ結果4.1.2ࠊࡶࢆ ࡛

 ࠋࡿࡍ評価ࢆ利用ྍ能ンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡅ向適᭱ࡢᅾ庫㔞ࡢ参加企業ࡣ
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4.1.1 ᕷ場規模解析ࡢ考え方結果ࡢ一例 

 ᕷ場規模解析ࡢ考え方ࢆ以ୗࡢ表 4.1 ᅗ 4.1ࢆ手㡰ࡢ解析ࠊ ࡇࡇࠋࡍ示ࢀࡒࢀࡑ

ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥࠊ麦茶ࠊ炭酸飲料ࡢ中ࡢ飲料ࡣ࡛ 3 品目ࢆ例挙ࠊࡆ解析結果ࢆ示ࠋࡍ 

 

表 4.1 ࣓࣮ࡢ࣮࢝ᕷ場規模解析使用ࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧 

㡯目 内容 

対象商品 

炭酸飲料㸦機能性炭酸飲料ࢆ含ࡴ㸧 

麦茶㸦600ml 前後ࣝࢺ࣎ࢺࢵ࣌ࡢ㸧 

㸦900ml࣮ࣄ࣮ࢥ  㸧ࣝࢺ࣎ࢺࢵ࣌

売ୖࢱ࣮ࢹ 
ࢪ࣮ࢸン SRI 㐌ḟᕷ場規模ࢱ࣮ࢹ 

㸦2010 ᖺ～2014 ᖺࡢ 5 ᖺศ㸧 

気象ࢱ࣮ࢹ 

観測 AMeDAS 人ཱྀ㔜ࡳࡅ気温ࢱ࣮ࢹ 

予測 
 ࢱ࣮ࢹ予測気温ࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔ

㸦ECMWFࠊ気象庁㸧 

対象࢚ࣜ 
全国 12  ࢚ࣜ

海道ࠊ東ࠊ関東ࠊ京浜ࠊ信越ࠊ陸ࠊ東海ࠊ近畿ࠊ中国ࠊ四国ࠊ九ᕞࠊ沖縄 

解析内容 

(1) 気象利用ྍ能性調査 

(2) 予測ྍ能性調査 

(3) 需要予測精度調査 

精度評価指標 決定係数ࠊRMSE 

 

 

図 4.1 ᕷ場規模解析࣮ࣟࣇࡢ 
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(1) 気象利用ྍ能性調査㸦従属例検証㸧 

始ࠊࡵ商品毎ࡢᕷ場規模ࡢ売ୖࢆ気象情報ࡾࡼㄝ明ྍ能࡛あࢆࡿ把握ࠊࡵࡓࡿࡍ

気象利用ྍ能性調査ࢆ実施ࠋࡓࡋ気象利用ྍ能性調査2010ࠊࡣ ᖺ～2013 ᖺࡢ 4 ᖺ間ࡢ

ᕷ場規模ࢱ࣮ࢹ気温ࡢ観測値ࡽ解析式ࢆ作ᡂࡢࡑࠊࡋ解析式実㝿ࡢ売ୖࢆ比較ࡍ

消費者心理ࡿࡼ気温ࠕࠊ気温以外ࠊࡣ作ᡂࡢ解析式ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡗ行ࡾࡼࡇࡿ

実効気温ࠕࠊ解析ࠖやࡢ転Ⅼࡢ 㸦ࠖࠕ現ᅾࡼࡢう࡞気温ࡼࡢࠕࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔࠖう࡞

経緯ࡢࡇ࡚ࡗࡓࢆ気温ࡓࡗ࡞ ࡢ昨ᖺ度ࡢ࡞指数㸧ࡓࡋ算出ࡽ角度࡞様々ࠖࢆ

ᡂ果ࢆ推定ࣔࣝࢹ組ࡳ込ࠊࡳ商品᭱ࡈ適࡞解析式ࡢ推定ࢆ行ࠋࡓࡗ 

表 4.2 ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥࠊ麦茶ࠊ炭酸飲料ࠊ 3 品目ࡿࡅ࠾気象利用ྍ能性調査ࡢ結果ࢆ

示ࠋࡍ各品目ࡰࡶ全࡚࡛࢚ࣜࡢ決定ಀ数ࡀ 0.9 以ୖࡢ高い値ࡇࠊࡾ࠾࡚ࡗ࡞

 ࠋࡓࢀࡉ確認ࡀࡇࡿㄝ明ྍ能࡛あࡾࡼ気温ࡀᕷ場規模ࡢ商品ࡢࡽࢀ

 ᅗࢆ時系列ᅗࡓࡋ比較ࢆび解析式ࡼ࠾気温ᕷ場規模ࡢ࢚ࣜ京浜࡚ࡋ代表ࠊࡓࡲ 

ᅗ 4.3ࢆ散ᕸᅗࡓࡋ比較ࢆᕷ場規模解析式ࠊ4.2 ࠊࡿ࡞異࡚ࡗࡼᖺࠋࡍ示ࢀࡒࢀࡑ

暦や過去ࡢ実績等࡛ࡣ表現࡞ࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍいᕷ場規模ࡢࢡ࣮ࣆࡢ時期ࠊ回数ࡢ㐪い࡞

 ࠋࡿศࡀࡇࡿ捉え࡚いࢆ高い相関࡛連動性ࡢ前述ࡣ解析値ࡓࡋ利用ࢆ気温ࠊࢆ

以ୖࡢ結果ࠊࡽ炭酸飲料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥᕷ場規模࢚ࣜࠊࡣ関わࡎࡽ汎用的

 ࠋࡓࢀࡽࡵ認ࡀ相関ࡢ気象情報

 

表 4.2 全ࡢ࢚ࣜ気象利用性ྍ能性調査結果㸦2010～2013 ᖺ㸧 

  

炭酸飲料 麦茶 ࣮ࣄ࣮ࢥ 

決定係数 
RMSE 

(×100ℓ) 
決定係数

RMSE 

(×100ℓ)
決定係数 

RMSE 

(×100ℓ) 

海道 0.91  529.52 0.94  88.60 0.94  184.34  

東 0.90  1269.02 0.98  92.89 0.99  291.08  

関東 0.93  976.16 0.96  168.63 0.98  280.63  

京浜 0.94  2373.90 0.98  302.72 0.98  603.59  

信越 0.94  406.77 0.98  56.80 0.98  153.16  

陸 0.95  232.59 0.98  30.01 0.98  122.00  

東海 0.95  1239.58 0.98  129.42 0.99  521.52  

近畿 0.96  1192.26 0.99  119.74 0.98  748.49  

中国 0.95  629.96 0.99  49.95 0.98  329.98  

四国 0.94  361.56 0.98  32.71 0.98  172.08  

九ᕞ 0.94  1114.24 0.98  76.41 0.98  245.29  

沖縄 0.95  73.07  0.92  6.65  0.85  10.46  

赤文字：決定係数 0.重 以ୖ 
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図 4.2 飲料ࡢᕷ場規模気温࣭解析値ࡢ関係㸦京浜2013～2010ࠊ࢚ࣜ ᖺ㸧 

㸦ୖ段：炭酸飲料ࠊ中段：麦茶ࠊୗ段：࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 
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図 4.3 飲料ࡢᕷ場規模解析値ࡢ散ᕸ図㸦京浜2013～2010ࠊ࢚ࣜ ᖺ㸧 

㸦ୖ段：炭酸飲料ࠊ中段：麦茶ࠊୗ段：࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 
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(2) 予測ྍ能性調査㸦独立例検証㸧 

飲料ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥࠊ麦茶ࠊ炭酸飲料ࠊࡾࡼ結果ࡢ(1)4.1.1 3 品目ࡘい࡚ࠊᕷ場規模ࡀ

気象ࢆ用い࡚ㄝ明ྍ能࡛あࡀࡇࡿ確認ࡋࡋࠋࡓࢀࡉ需要ண測ࢆ行う㝿ࠊࡣ将来ࡢ

売ୖࢆண測ࡿࡍ必要ࡀあࠊࡵࡓࡿ解析式ࡢண測ྍ能性ࡘい࡚ࡶ検証ࢆ行う必要ࡀあࠋࡿ

ࡣ࡛ࡇࡇ 2010～2013 ᖺࢆ学習期間࡚ࡋ作ᡂࡓࡋ解析式2014ࠊࢆ ᖺࡢ気温観測値当

࡚ࡵࡣ࡚ 2014 ᖺࡢ需要ண測ࢆ行ࡓࡗ結果ࡢ精度検証ࢆ行ࠋࡓࡗ精度ࡢ参考ࠊ࡚ࡋ既

Ꮡࡢ飲料ࡢ生産࣭ ᅾ庫配置ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢンࡢ参考ࡿࢀࡉ言わࡿࢀ前ᖺ実績ࢆ用い

2014ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡋ実施ࡾࡼ比較ࡢ推測値ࡓ ᖺࡢ商品需要ࣞࢺࡢンࡘࢻい࡚ࠊࡣ

 ࠋࡓࡗ行ࢆ計算࡚ࡋ加味ࡶᕷ場規模ࡢ時以前ࢡ࣮ࣆࡢᖺࡢࡑ

表 4.3 ࣮ࢥ炭酸飲料࣭麦茶࣭ࠋࡍ示ࢆ調査結果ࡢண測ྍ能性ࡿࡅ࠾࢚ࣜ京浜ࠊ

࡚ࡋ比較場合ࡓࡋ利用ࢆ実績値ࡢ前ᖺࠊࡶい࡚࠾商品ࡢࡢ࣮ࣄ 2014 ᖺࡢ気温観

測値ࡽ推定ࡓࡋ結果ࡢ方ࡀ高い精度࡛推定࡛࡚ࡁいࡀࡇࡿศࠋࡿ 

ᅗ 4.4 2014ࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ時系列ᅗࡢ࢚ࣜ京浜ࡣ ᖺࡣ 2013 ᖺ比࡚残暑ࡀ短

ࡵࡓࡓࡗ 8 ᭶中旬以降需要ࡀ急పୗ࡚ࡋいࠊࡀࡿ気温ࡢ実績値ࢆ使用ࡓࡋ赤線ࡣ

ᅗ 4.5ࠊࡓࡲࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࡋ表ࡃ手ୖࢆపୗࡢࡑ ࠊ推定値ࡢࡽ前ᖺ実績ࡣ

2014 ᖺࡢ気温観測値ࡽ推定ࡓࡋ結果ࢀࡒࢀࡑࢆ 2014 ᖺࡢ実績売ୖ比較ࡓࡋ散ᕸᅗ

推ࡓࡋ利用ࢆ気温࡚比推定値ࡢࡽ前ᖺ実績ࠊࡶࡽ結果ࡢࡽࢀࡇࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ

定値ࡢ方ࡀ高い精度࡛推定࡛࡚ࡁいࡀࡇࡿศࠋࡿ 

 

表 4.3 京浜ࡢ࢚ࣜ予測ྍ能性調査結果㸦2014 ᖺ㸧 

京浜࢚ࣜ 
前ᖺ実績ࡽ推定 2014 ᖺࡢ気温観測値ࡽ推定 

決定係数 RMSE㸦×100ℓ㸧 決定係数 RMSE㸦×100ℓ㸧 

炭酸飲料 0.76  5692.02  0.89  4471.09  

麦茶 0.87  1133.28  0.98  534.76  

  816.40  0.98  1394.34  0.93 ࣮ࣄ࣮ࢥ

赤文字：前ᖺ実績ࡢࡽ推定値比較࡚ࡋ精度ࡀ高い 
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図 4.4 2010～2013 ᖺ࡛作成ࢆࣝࢹࣔࡓࡋ用いࡓ 2014 ᖺࡢ解析値㸦京浜࢚ࣜ㸧 

㸦ୖ段：炭酸飲料ࠊ中段：麦茶ࠊୗ段：࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 
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炭酸飲料(前ᖺ売ୖ実績値ࡽ推定) 炭酸飲料(2014 ᖺ気温ࡢࡽ解析値) 

麦茶(前ᖺ売ୖ実績値ࡽ推定) 麦茶(2014 ᖺ気温ࡢࡽ解析値) 

 

2014)࣮ࣄ࣮ࢥ (推定ࡽ前ᖺ売ୖ実績値)࣮ࣄ࣮ࢥ ᖺ気温ࡢࡽ解析値) 

図 4.5 前ᖺ実績ࡢࡽ推測値 2014 ᖺᕷ場規模ࡢ散ᕸ図(ᕥ) 

2014 ᖺࡢ気温ࡢࡽ推定値 2014 ᖺᕷ場規模ࡢ散ᕸ図(右)㸦京浜࢚ࣜ㸧 
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 表 4.4 全国ࠊࡣ 12 ࢀࡇࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ結果ࡓࡗ行ࢆ検証ࡢい࡚ྠ様࠾࢚ࣜ

ࡶࡾࡼ推定値ࡿࡼ前ᖺ実績全国的ࡎࡽ限࢚ࣜ京浜ࠊࡽ 2014 ᖺࡢ気温ࢆ用い࡚

推定ࡓࡋ結果ࡢ方ࡀ精度ࡣ高いࡀࡇศࠋࡿ 

 以ୖࡢ結果ࠊࡾࡼ炭酸飲料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥ 2014 ᖺࡢᕷ場規模ࠊࡣ前ᖺ実績ࡢ値

 ࠋࡓࢀࡉ示ࡀࡇ高いࡣ精度ࡀ方ࡓࡋ利用ࢆ気温観測値ࡶࡾࡼࡿࡍ利用ࢆ

 

表 4.4 全 12 予測ྍ能性調査結果㸦2014ࡢ࢚ࣜ ᖺ㸧 

 

赤文字：前ᖺ実績ࡢࡽ推定値比較࡚ࡋ精度ࡀ高い 

 

  

決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E

京浜 㻜.㻣㻢 㻡㻢㻥㻞.㻜㻞 㻜.㻤㻥 㻠㻠㻣㻝.㻜㻥 㻜.㻤㻣 㻝㻝㻟㻟.㻞㻤 㻜.㻥㻤 㻡㻟㻠.㻣㻢 㻜.㻥㻟 㻝㻟㻥㻠.㻟㻠 㻜.㻥㻤 㻤㻝㻢.㻠㻜
海道 㻜.㻢㻤 㻝㻟㻠㻝.㻝㻤 㻜.㻤㻜 㻝㻝㻢㻝.㻟㻥 㻜.㻤㻥 㻝㻡㻤.㻣㻜 㻜.㻥㻢 㻝㻝㻢.㻟㻥 㻜.㻥㻝 㻟㻣㻢.㻟㻞 㻜.㻥㻠 㻞㻤㻟.㻟㻤
東 㻜.㻣㻝 㻞㻞㻡㻝.㻠㻡 㻜.㻣㻥 㻞㻝㻝㻜.㻞㻥 㻜.㻤㻝 㻟㻠㻥.㻡㻤 㻜.㻥㻡 㻝㻣㻤.㻥㻢 㻜.㻥㻠 㻤㻢㻜.㻤㻣 㻜.㻥㻢 㻣㻥㻟.㻝㻠
関東 㻜.㻣㻡 㻞㻝㻟㻥.㻡㻝 㻜.㻤㻤 㻝㻡㻞㻡.㻜㻡 㻜.㻣㻡 㻢㻜㻡.㻠㻣 㻜.㻤㻤 㻟㻤㻥.㻠㻠 㻜.㻥㻠 㻡㻡㻠.㻡㻤 㻜.㻥㻢 㻠㻤㻠.㻢㻡
信越 㻜.㻣㻡 㻥㻞㻥.㻢㻠 㻜.㻤㻟 㻣㻥㻤.㻟㻣 㻜.㻤㻣 㻝㻢㻝.㻤㻝 㻜.㻥㻣 㻥㻠.㻟㻢 㻜.㻥㻡 㻞㻣㻡.㻟㻢 㻜.㻥㻢 㻞㻡㻡.㻡㻞
陸 㻜.㻣㻞 㻡㻤㻟.㻝㻜 㻜.㻤㻤 㻠㻞㻡.㻥㻟 㻜.㻤㻢 㻝㻜㻟.㻣㻤 㻜.㻥㻢 㻡㻝.㻡㻞 㻜.㻥㻠 㻟㻡㻠.㻝㻤 㻜.㻥㻣 㻞㻡㻢.㻥㻢
東海 㻜.㻣㻤 㻟㻜㻞㻤.㻡㻠 㻜.㻤㻡 㻞㻡㻠㻝.㻠㻝 㻜.㻤㻣 㻡㻟㻤.㻞㻣 㻜.㻥㻢 㻞㻢㻢.㻤㻟 㻜.㻥㻣 㻝㻜㻞㻣.㻞㻠 㻜.㻥㻤 㻣㻝㻤.㻤㻡
近畿 㻜.㻤㻥 㻞㻣㻜㻜.㻡㻜 㻜.㻥㻟 㻝㻥㻟㻥.㻝㻡 㻜.㻥㻝 㻠㻡㻟.㻜㻜 㻜.㻥㻢 㻟㻜㻢.㻝㻜 㻜.㻥㻡 㻝㻟㻢㻥.㻣㻢 㻜.㻥㻢 㻝㻞㻠㻟.㻢㻟
中国 㻜.㻣㻣 㻝㻡㻣㻜.㻥㻡 㻜.㻥㻜 㻥㻝㻞.㻥㻣 㻜.㻥㻜 㻝㻣㻣.㻥㻜 㻜.㻥㻢 㻝㻟㻠.㻥㻣 㻜.㻥㻟 㻤㻤㻠.㻤㻝 㻜.㻥㻢 㻡㻜㻢.㻠㻞
四国 㻜.㻤㻞 㻣㻣㻠.㻤㻢 㻜.㻤㻥 㻡㻞㻝.㻢㻠 㻜.㻤㻠 㻝㻠㻜.㻤㻥 㻜.㻥㻝 㻤㻡.㻜㻞 㻜.㻥㻡 㻠㻜㻣.㻥㻡 㻜.㻥㻣 㻞㻡㻣.㻡㻤
九州 㻜.㻤㻝 㻞㻣㻤㻤.㻜㻜 㻜.㻤㻤 㻝㻤㻣㻡.㻡㻡 㻜.㻤㻤 㻞㻢㻜.㻠㻞 㻜.㻥㻠 㻝㻤㻤.㻜㻝 㻜.㻥㻣 㻠㻣㻡.㻣㻥 㻜.㻥㻢 㻟㻥㻢.㻟㻣
沖縄 㻜.㻤㻤 㻞㻜㻞.㻝㻞 㻜.㻥㻡 㻝㻞㻟.㻟㻞 㻜.㻣㻣 㻝㻣.㻜㻡 㻜.㻣㻣 㻝㻢.㻠㻠 㻜.㻤㻜 㻞㻞.㻠㻤 㻜.㻥㻝 㻞㻜.㻜㻠

㻞㻜㻝㻠ᖺの気温か䜙推定

麦茶
前ᖺ実績か䜙推測 㻞㻜㻝㻠ᖺの気温か䜙推定

アイスコ䞊䝠䞊
前ᖺ実績か䜙推測 㻞㻜㻝㻠ᖺの気温か䜙推定

炭酸飲料
前ᖺ実績か䜙推測
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(3) 需要予測精度調査 

࡚ࡋ利用ࢆ気象ࡣᕷ場規模ࡢ㸧࣮ࣄ࣮ࢥ飲料㸦炭酸飲料࣭麦茶࣭ࠊࡾࡼ(2)～ (1)4.1.1

ㄝ明ྍ能࡛あࠊࡾ前ᖺ実績ࢆ利用ࡶࡾࡼࡿࡍ気温ࡢ観測値ࢆ利用ࡓࡋ方ࡀ推定精度ࡣ高

いࡀࡇศࠋࡓࡗ 

ECMWFࠊ㸦気象庁ࢱ࣮ࢹ気象ண測ࡢ過去実㝿ࠊࡣᮏ㡯目࡛࡛ࡇࡑ ࢧンࣝࢹࣔࡢ

ンࣝࣈண測(3.2 ࡛解ㄝ)㸧ࢆ用い࡚ྠ様ࡢ計算ࢆ行いࠊ当時ࡢ気象ண測ࢆ用い࡚炭酸飲

料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥ需要ண測ྍࡀ能ࢆࡓࡗࡔ評価ࡾࡼࢀࡇࠋࡿࡍ気温ࡢண測誤差

ண測期間ࡢ気象ண測ࠊ࠾࡞ࠋࡿࡁ࡛ࡀࡇ行うࢆ評価ࡢ需要ண測精度ࡢ実㝿ࡓࡋ加味ࡶ

ࡣ 1～4 㐌間先ࠊࡋண測ཷࢆࢱ࣮ࢹ信࣑ࢱࡿࡍンࡢࢢ都合ୖࠕࠊ毎㐌金曜日ࠖࢆ発表

日ࠕࠊ࡚ࡋ翌㐌᭶曜～日曜ࠖ1ࠕࢆ 㐌間ᚋ࡚ࠖࡋண測࡚ࡋいࡿࡍࡢࡶࡿ㸦2࣭3࣭4

㐌ᚋࡘい࡚ྠࡶ様㸧ࠋ 

 表 4.5 ࡿࡅ࠾࢚ࣜ京浜ࠊ 2014 ᖺࡢ需要ண測精度ࡢ検証結果ࢆ示ࠋࡍ前㡯࡛検

証ࡓࡋ過去ࡢ気温観測値ࢆ利用ࡓࡋ場合ࡢ精度ࡣ高いࠊࡀ気温ࡢண測誤差ࢆ加味ࡓࡋ場

合࠾い࡚ࠊࡶ前ᖺ売ୖ実績ࢆ利用ࡾࡼࡿࡍ精度ࡀ高いࡀࡇศࠋࡿ 

 ᅗ 4.6 8ࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ時系列ᅗࡢ࢚ࣜ京浜ࡣ ᭶中旬ࡢ気温పୗ1ࠊࡣ 㐌間先ண

測ࢆ利用ࡿࡍ少ࡋ精度ࡣ落ࡶ࡛ࢀࡑࠊࡀࡿࡕ前ᖺ実績ࢆ利用ࡓࡋ値㸦緑線㸧ࡾࡼ実績

値ࡢ推移ࢆ精度ࡃࡼ表࡚ࡋいࡀࡇࡿศࠋࡿᅗ 4.7 ࠊ推定値ࡢࡽ前ᖺ実績ࡣ

2014 ᖺࡢ気温観測値ࡽ推定ࡓࡋ結果ࡢࢀࡒࢀࡑࢆ飲料ࡢ 2014 ᖺࡢᕷ場規模比較ࡋ

前ᖺ実績ࡶ場合࡛ࡓࡋ考慮ࢆண測誤差ࠊࡶࡽ結果ࡢࡽࢀࡇࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ散ᕸᅗࡓ

 ࠋࡿศࡀࡇ良いࡀ推定精度࡚比推定値ࡢࡽ

 

表 4.5 京浜ࡿࡅ࠾࢚ࣜ需要予測ࡢ精度検証結果㸦2014 ᖺ㸧 

炭酸飲料 麦茶 ࣮ࣄ࣮ࢥ 

利用ࢱ࣮ࢹ 決定係数 
RMSE 

(×100ℓ) 
決定係数

RMSE 

(×100ℓ) 
決定係数 

RMSE 

(×100ℓ) 

過去ࡢ気温観測値 0.89  4471.09 0.98  534.76 0.98  816.40 

前ᖺ売ୖ実績 0.76  5692.02 0.87  1133.28 0.93  1394.34 

1 㐌間予測気温 0.83  5390.00 0.95  690.23 0.97  987.70 

2 㐌間予測気温 0.79  5794.09 0.93  792.48 0.96  1114.42 

3 㐌間予測気温 0.78  5938.53 0.93  801.83 0.95  1184.85 

4 㐌間予測気温 0.78  5961.82 0.93  807.08 0.95  1168.17 

赤文字：前ᖺ実績ࡽ予測ࡓࡋ場合比較࡚ࡋ精度ࡀ高い 
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図 4.6 京浜ࡿࡅ࠾࢚ࣜ 2014 ᖺࡢᕷ場規模ࡢ時系列図 

㸦ୖ段：炭酸飲料ࠊ中段：麦茶ࠊୗ段：࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 

青線：2014 ᖺᕷ場規模実績値ࠊ緑線：前ᖺ実績ࡢࡽ推定値ࠊ 

赤線：1 㐌間先気温予測値ࡢࡽ推定値 
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図 4.7 前ᖺ実績ࡢࡽ推定値(緑)࣭1 㐌間予測利用解析値(赤)ᕷ場規模ࡢ散ᕸ図 

㸦京浜2014ࠊ࢚ࣜ ᖺ㸧 

㸦ୖ段：炭酸飲料ࠊ中段：麦茶ࠊୗ段：࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 
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 表 4.6～表 4.8 全国ࡢ各商品ࠊ 12 ࢀࡇࠋࡍ示ࢆ検証結果ࡢ需要ண測精度࢚ࣜ

ࡣ炭酸飲料࡛ࠊࡾࡼ 1 㐌間先ࠊ麦茶࣭ࡣ࡛࣮ࣄ࣮ࢥ 4 㐌間先ࡢ࡛ࡲᕷ場規模ࡢண測ࡘ

い࡚ࠊ前ᖺ実績ࡢ࡞経験ࡓࡋࡶࢆ推定値ࡶࡾࡼ利用ྍ能性ࡀ高いࡀࡇ示ࠋࡓࢀࡉ 

 

表 4.6 全国 12 精度検証結果㸦2014ࡢ需要予測ࡿࡅ࠾࢚ࣜ ᖺࠊ炭酸飲料㸧 

 

 

表 4.7 全国 12 精度検証結果㸦2014ࡢ需要予測ࡿࡅ࠾࢚ࣜ ᖺࠊ麦茶㸧 

 

 

表 4.8 全国 12 精度検証結果㸦2014ࡢ需要予測ࡿࡅ࠾࢚ࣜ ᖺ࣮ࣄ࣮ࢥࠊ㸧 

 

赤文字：前ᖺ実績ࡽ予測ࡓࡋ場合比較࡚ࡋ精度ࡀ高い 

青文字：前ᖺ実績ࡽ予測ࡓࡋ場合ࡾࡼ精度ࡀపい 

 

  

決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E
京浜 㻜.㻣㻢 㻡㻢㻥㻞.㻜㻞 㻜.㻤㻟 㻡㻟㻥㻜.㻜㻜 㻜.㻣㻥 㻡㻣㻥㻠.㻜㻥 㻜.㻣㻤 㻡㻥㻟㻤.㻡㻟 㻜.㻣㻤 㻡㻥㻢㻝.㻤㻞

海道 㻜.㻢㻤 㻝㻟㻠㻝.㻝㻤 㻜.㻣㻠 㻝㻞㻤㻟.㻟㻢 㻜.㻣㻞 㻝㻟㻞㻠.㻞㻜 㻜.㻣㻝 㻝㻟㻟㻤.㻟㻠 㻜.㻣㻞 㻝㻟㻝㻞.㻤㻡
東 㻜.㻣㻝 㻞㻞㻡㻝.㻠㻡 㻜.㻣㻡 㻞㻟㻞㻠.㻤㻣 㻜.㻣㻞 㻞㻟㻤㻢.㻞㻟 㻜.㻣㻞 㻞㻠㻝㻢.㻝㻠 㻜.㻣㻞 㻞㻠㻢㻢.㻢㻠
関東 㻜.㻣㻡 㻞㻝㻟㻥.㻡㻝 㻜.㻤㻞 㻝㻤㻡㻝.㻟㻥 㻜.㻣㻤 㻝㻥㻣㻜.㻥㻞 㻜.㻣㻣 㻞㻜㻞㻜.㻜㻣 㻜.㻣㻣 㻞㻜㻣㻞.㻜㻡
信越 㻜.㻣㻡 㻥㻞㻥.㻢㻠 㻜.㻣㻣 㻥㻞㻡.㻡㻢 㻜.㻣㻠 㻥㻢㻜.㻝㻣 㻜.㻣㻠 㻥㻣㻣.㻜㻜 㻜.㻣㻠 㻥㻥㻜.㻡㻢
陸 㻜.㻣㻞 㻡㻤㻟.㻝㻜 㻜.㻤㻜 㻡㻟㻜.㻜㻞 㻜.㻣㻤 㻡㻠㻡.㻤㻣 㻜.㻣㻥 㻡㻡㻞.㻢㻜 㻜.㻣㻥 㻡㻢㻢.㻝㻤
東海 㻜.㻣㻤 㻟㻜㻞㻤.㻡㻠 㻜.㻣㻥 㻞㻥㻤㻟.㻡㻣 㻜.㻣㻢 㻟㻝㻥㻣.㻤㻥 㻜.㻣㻢 㻟㻞㻟㻟.㻜㻡 㻜.㻣㻡 㻟㻞㻥㻢.㻥㻤
近畿 㻜.㻤㻥 㻞㻣㻜㻜.㻡㻜 㻜.㻤㻥 㻞㻟㻜㻥.㻟㻡 㻜.㻤㻣 㻞㻡㻠㻤.㻜㻡 㻜.㻤㻣 㻞㻢㻟㻟.㻝㻥 㻜.㻤㻣 㻞㻢㻢㻢.㻤㻢
中国 㻜.㻣㻣 㻝㻡㻣㻜.㻥㻡 㻜.㻤㻠 㻝㻝㻡㻝.㻝㻞 㻜.㻤㻝 㻝㻞㻟㻤.㻡㻟 㻜.㻤㻞 㻝㻞㻢㻟.㻟㻤 㻜.㻤㻞 㻝㻞㻤㻜.㻤㻟
四国 㻜.㻤㻞 㻣㻣㻠.㻤㻢 㻜.㻤㻟 㻢㻠㻡.㻢㻞 㻜.㻤㻜 㻢㻥㻣.㻟㻢 㻜.㻤㻜 㻣㻜㻣.㻤㻜 㻜.㻤㻜 㻣㻞㻝.㻢㻢
九州 㻜.㻤㻝 㻞㻣㻤㻤.㻜㻜 㻜.㻤㻟 㻞㻟㻜㻜.㻤㻠 㻜.㻤㻜 㻞㻠㻞㻟.㻤㻜 㻜.㻤㻝 㻞㻠㻣㻤.㻝㻤 㻜.㻤㻝 㻞㻡㻜㻡.㻟㻣
沖縄 㻜.㻤㻤 㻞㻜㻞.㻝㻞 㻜.㻥㻟 㻝㻟㻢.㻞㻝 㻜.㻥㻜 㻝㻡㻝.㻤㻞 㻜.㻤㻥 㻝㻡㻞.㻤㻥 㻜.㻥㻜 㻝㻠㻣.㻥㻢

㻠週間予測
炭酸飲料

㻞㻜㻝㻟か䜙推測 㻝週間予測 㻞週間予測 㻟週間予測

決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E
京浜 㻜.㻤㻣 㻝㻝㻟㻟.㻞㻤 㻜.㻥㻡 㻢㻥㻜.㻞㻟 㻜.㻥㻟 㻣㻥㻞.㻠㻤 㻜.㻥㻟 㻤㻜㻝.㻤㻟 㻜.㻥㻟 㻤㻜㻣.㻜㻤

海道 㻜.㻤㻥 㻝㻡㻤.㻣㻜 㻜.㻥㻡 㻝㻞㻣.㻣㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻞.㻞㻣 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻞.㻤㻟 㻜.㻥㻠 㻝㻞㻥.㻣㻢
東 㻜.㻤㻝 㻟㻠㻥.㻡㻤 㻜.㻥㻞 㻞㻝㻣.㻤㻝 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻠.㻟㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻜.㻝㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻣.㻠㻜
関東 㻜.㻣㻡 㻢㻜㻡.㻠㻣 㻜.㻤㻠 㻠㻡㻟.㻥㻝 㻜.㻤㻟 㻠㻡㻥.㻜㻜 㻜.㻤㻟 㻠㻢㻡.㻤㻞 㻜.㻤㻟 㻠㻢㻤.㻠㻠
信越 㻜.㻤㻣 㻝㻢㻝.㻤㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻝㻟.㻢㻞 㻜.㻥㻟 㻝㻞㻣.㻡㻜 㻜.㻥㻞 㻝㻞㻠.㻝㻤 㻜.㻥㻞 㻝㻞㻠.㻝㻢
陸 㻜.㻤㻢 㻝㻜㻟.㻣㻤 㻜.㻥㻟 㻢㻤.㻣㻟 㻜.㻥㻞 㻣㻟.㻞㻟 㻜.㻥㻞 㻣㻟.㻤㻡 㻜.㻥㻝 㻣㻤.㻥㻠
東海 㻜.㻤㻣 㻡㻟㻤.㻞㻣 㻜.㻥㻠 㻟㻟㻜.㻟㻞 㻜.㻥㻞 㻟㻢㻟.㻞㻞 㻜.㻥㻞 㻟㻣㻞.㻞㻟 㻜.㻥㻞 㻟㻣㻣.㻝㻣
近畿 㻜.㻥㻝 㻠㻡㻟.㻜㻜 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻝.㻡㻠 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻤.㻢㻡 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻢.㻟㻞 㻜.㻥㻠 㻟㻡㻞.㻟㻞
中国 㻜.㻥㻜 㻝㻣㻣.㻥㻜 㻜.㻥㻠 㻝㻠㻣.㻣㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻠㻤.㻝㻥 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻥.㻡㻡 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻤.㻝㻝
四国 㻜.㻤㻠 㻝㻠㻜.㻤㻥 㻜.㻤㻥 㻥㻢.㻤㻜 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻞.㻡㻜 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻝.㻝㻟 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻝.㻠㻝
九州 㻜.㻤㻤 㻞㻢㻜.㻠㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻞㻠.㻡㻣 㻜.㻥㻝 㻞㻞㻥.㻡㻡 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻠.㻟㻜 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻡.㻢㻠
沖縄 㻜.㻣㻣 㻝㻣.㻜㻡 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻡㻣 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻡㻝 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻠㻤 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻠㻠

㻠週間予測
麦茶

㻞㻜㻝㻟か䜙推測 㻝週間予測 㻞週間予測 㻟週間予測

決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E
京浜 㻜.㻥㻟 㻝㻟㻥㻠.㻟㻠 㻜.㻥㻣 㻥㻤㻣.㻣㻜 㻜.㻥㻢 㻝㻝㻝㻠.㻠㻞 㻜.㻥㻡 㻝㻝㻤㻠.㻤㻡 㻜.㻥㻡 㻝㻝㻢㻤.㻝㻣

海道 㻜.㻥㻝 㻟㻣㻢.㻟㻞 㻜.㻥㻠 㻞㻤㻤.㻠㻜 㻜.㻥㻟 㻞㻥㻜.㻤㻞 㻜.㻥㻟 㻞㻥㻡.㻝㻡 㻜.㻥㻞 㻟㻜㻡.㻥㻟
東 㻜.㻥㻠 㻤㻢㻜.㻤㻣 㻜.㻥㻢 㻤㻠㻝.㻥㻢 㻜.㻥㻡 㻤㻝㻢.㻠㻝 㻜.㻥㻡 㻤㻟㻤.㻢㻝 㻜.㻥㻡 㻤㻢㻤.㻤㻟
関東 㻜.㻥㻠 㻡㻡㻠.㻡㻤 㻜.㻥㻢 㻡㻡㻜.㻝㻝 㻜.㻥㻡 㻡㻠㻣.㻝㻜 㻜.㻥㻠 㻡㻥㻝.㻜㻝 㻜.㻥㻡 㻡㻥㻢.㻤㻥
信越 㻜.㻥㻡 㻞㻣㻡.㻟㻢 㻜.㻥㻣 㻞㻟㻞.㻟㻣 㻜.㻥㻣 㻞㻟㻠.㻟㻣 㻜.㻥㻢 㻞㻡㻣.㻡㻠 㻜.㻥㻢 㻞㻣㻞.㻥㻠
陸 㻜.㻥㻠 㻟㻡㻠.㻝㻤 㻜.㻥㻢 㻞㻣㻟.㻢㻢 㻜.㻥㻢 㻞㻢㻥.㻡㻜 㻜.㻥㻢 㻞㻥㻡.㻢㻥 㻜.㻥㻢 㻟㻝㻟.㻞㻡
東海 㻜.㻥㻣 㻝㻜㻞㻣.㻞㻠 㻜.㻥㻤 㻣㻠㻡.㻟㻤 㻜.㻥㻣 㻤㻡㻠.㻟㻡 㻜.㻥㻣 㻥㻟㻣.㻞㻣 㻜.㻥㻣 㻥㻣㻝.㻢㻝
近畿 㻜.㻥㻡 㻝㻟㻢㻥.㻣㻢 㻜.㻥㻣 㻝㻞㻞㻡.㻤㻝 㻜.㻥㻢 㻝㻟㻡㻢.㻝㻥 㻜.㻥㻡 㻝㻟㻤㻥.㻡㻠 㻜.㻥㻡 㻝㻠㻞㻟.㻣㻟
中国 㻜.㻥㻟 㻤㻤㻠.㻤㻝 㻜.㻥㻢 㻡㻠㻜.㻞㻠 㻜.㻥㻢 㻡㻢㻢.㻠㻟 㻜.㻥㻢 㻢㻜㻞.㻟㻥 㻜.㻥㻢 㻢㻞㻠.㻟㻠
四国 㻜.㻥㻡 㻠㻜㻣.㻥㻡 㻜.㻥㻣 㻞㻥㻞.㻠㻡 㻜.㻥㻢 㻟㻝㻞.㻟㻞 㻜.㻥㻢 㻟㻞㻤.㻣㻤 㻜.㻥㻢 㻟㻟㻡.㻜㻢
九州 㻜.㻥㻣 㻠㻣㻡.㻣㻥 㻜.㻥㻣 㻟㻤㻤.㻣㻞 㻜.㻥㻢 㻠㻜㻜.㻝㻥 㻜.㻥㻣 㻠㻜㻥.㻠㻟 㻜.㻥㻣 㻠㻝㻞.㻣㻣
沖縄 㻜.㻤㻜 㻞㻞.㻠㻤 㻜.㻥㻜 㻝㻥.㻣㻝 㻜.㻥㻜 㻝㻥.㻣㻞 㻜.㻤㻥 㻝㻥.㻟㻟 㻜.㻤㻥 㻝㻥.㻜㻤

㻠週間予測
アイスコ䞊䝠䞊

㻞㻜㻝㻟か䜙推測 㻝週間予測 㻞週間予測 㻟週間予測
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4.1.2 物流ࢱ࣮ࢹ解析ࡢ考え方結果ࡢ一例 

 前㡯࡛得ࡓࢀࡽ結果ࠊ炭酸飲料ࠊ麦茶ࢀࡒࢀࡑࢆ主力商品ࡢ一࡚ࡋࡘ扱࡚ࡗいࡿ

参加企業 A 社ࠊ参加企業 B 社ࡢ物流ࢆࢱ࣮ࢹ組ࡳ合わࠊ࡚ࡏ気象ࢆ用いࡓ需要ண測

実㝿ࠋࡿࡍい࡚考察ࡘࢢン࣑ࢱࠊ࢚ࣜࡓ得ࡾࢆ策ࡢࡽ物流段階࡛何࡚ࡗࡼ

びࡽ࡞ࠊ改善策ࡢ物流面࡛ࡢ CO2削減㔞ࡢ効果測定ࡘい࡚ࡣ 5 章࡚検証ࢆ行うࠋ 

考え࡚解析ࡿあ比例関ಀࡣ売ୖࡢ特定商品ࡢ企業ࠊᕷ場規模需要ࠊ今ᚋࠊ࠾࡞ 

 ࠋ行うࢆ

 

(1) 炭酸飲料 

a) 解析方法 

 解析ࡣ以ୗࡢ手㡰࡛行ࢆࢪ࣮࣓ࠋࡓࡗᅗ 4.8  ࠋࡍ示

 

ձ 需要変動ࡢ面的ศᕸࡢ把握 

全国的ࠋࡿࡍ評価ࢆ関ಀ性ࡢศᕸᅗࡢ気象ࢱ࣮ࢹᕷ場規模ࡿ終需要࡛あ᭱ࠊࡎࡲ 

 ࠋࡿࡍ着目時期ࡿࡌ生ࡀ㐪いࡢ毎࢚ࣜࠊࡃ࡞ࡣ時期࡛ࡿࡍ増加ࡀ需要一様

ղ ᶓ持㔞需要変動ࡢ関ಀ性ࡢ把握 

 ḟࠊ商品ࡿࡅ࠾ᶓ持㔞ࡘい࡚ᅗࠋࡿࡍᶓ持ࡕ㸦2 章参照㸧ࡣ前ࡢᅾ庫配

置ࡀ完全࡛ࠊࡃ࡞想定以ୖࡢ需要ࡀあࡓࡗ場合発生࡛ࡢࡶࡿࡍあࠋࡿձ合わࠊ࡚ࡏ

気象ࡿࡼ需要ࡢ変ࡀ原因࡛起ࡓࡁ思わࡿࢀᶓ持ࡢࡕ例ࢆᢳ出ࠊࡋ仮ㄝ立࡚ࢆ

行うࠋ 

ղ ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ン改善ࡢᥦ案ࡽ࡞び効果測定㸦5 章㸧 

企業ཷࡽ領ࡓࡋ物流ࢆࢱ࣮ࢹ検証ࠊ࡛ୖࡓࡋձࡢ仮ㄝ࡛着目࣭࢚ࣜࡓࡋ時期

CO2ࠊ࡛ୖࡢࡑࠋࡿࡍᥦ案ࢆ改善案ࡢ需要ண測活用ࡓ用いࢆ気象ࠊࡿࡅ࠾ 削減効果

利用ྍ能性ࢆ評価ࠋࡿࡍ 

 

参加企業ࠊ࠾࡞  A 社ࡽᥦ供ࡓࡅཷࢆ物流ࡣࢱ࣮ࢹ 2013～2014 ᖺ࡛ࡢࡶࡢあࠊࡀࡓࡗ

ᶓ持㔞ࡀ全体ࡢ ࡓ超えࢆ20% 2013 ᖺ㸦2014 ᖺࡣ 10%程度㸧着目࡚ࡋ解析ࢆ行ࠋࡓࡗ 
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図 4.8 炭酸飲料需要࣭物流解析ࢪ࣮࣓ 

 

b) 需要変動࣭横持㔞ࡢ面的ศᕸࡢ把握 

7ࠊࡎࡲ ᭶ࡽ 9 ᭶ࡢ炭酸飲料ࡢᕷ場規模ࠊ気温ࡢ前㐌比ࢆᅗࡓࡋ結果ࢆᅗ 4.9～

ᅗ 4.11  ࠋࡍ示

 

 

図 4.9 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比気温ࡢ前㐌差㸦2013 ᖺ 7 ᭶㸧 
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図 4.10 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比気温ࡢ前㐌差㸦2013 ᖺ 8 ᭶㸧 

 

 

図 4.11 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比気温ࡢ前㐌差㸦2013 ᖺ 9 ᭶㸧 
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図 4.12 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比行ࡁ先ู横持㔞ࡢᖹᖺ比率㸦2013 ᖺ 7 ᭶㸧 

※京浜6ࠊࡣ࢚ࣜ ᭶中旬以降一定ࡢ横持ࡕ㸦2%以ୖ㸧ࡀ発生࡚ࡋいࡿ 

※関東ࡣ࢚ࣜ一大物流拠点ࡾ࠾࡚ࡗ࡞ᖺ間ࢆ通࡚ࡌ横持ࡀࡕ発生࡚ࡋいࡿ 

→ୖ記 2  様㸧ྠࠊい㸦以ୗ࡞ࡋ考察対象ࡣ࢚ࣜ

 

 

図 4.13 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比行ࡁ先ู横持㔞ࡢᖹᖺ比率㸦2013 ᖺ 8 ᭶㸧 
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図 4.14 炭酸飲料ᕷ場規模ࡢ前㐌比行ࡁ先ู横持㔞ࡢᖹᖺ比率㸦2013 ᖺ 9 ᭶㸧 

 

 2013 ᖺࡣ梅雨明ࡀࡅ᪩7ࠊࡃ ᭶ୖ旬ࡽ関東࣭ 京浜～九ᕞ地༊࡚ࡅ猛暑ࠋࡓࡗ࡞

ᅗ 4.9ࠊᅗ 4.12 7ࠊࡿ見ࢆ ᭶ 1 日㐌㸦A㸧ྠࡽ 8 日㐌ࡢ࡚ࡅ気温ࠊ需要ࡢ伸び

5ࠋࡘ目立ࡀࡕᶓ持ࡢ࡛࢚ࣜ九ᕞ 章࡛ࠊࡣ企業ཷࡽ領ࡶࢆࢱ࣮ࢹࡓࡋ更ࡿ࡞

考察ࢆ加えྠࠊ時期ࠕࡢ九ᕞࡢ࢚ࣜᅾ庫配置࠾い࡚ࠊ気象ࢆ用いࡓ需要ண測ࢱ࣮ࢹ

㸦仮ㄝ㸧ࠖࡓࡗ࡞ࡁ解消࡛ࢆࡕᶓ持࡚ࡋ利用ࢆ  ࠋࡿࡍい࡚検証ࡘ
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(2) 麦茶 

a) 解析方法 

解析ࡣ炭酸飲料ྠ様ࡢ手㡰࡛行ࠋࡓࡗ 

b) 需要変動࣭横持㔞ࡢ面的ศᕸࡢ把握 

7 ᭶ 9 ᭶ࡢ麦茶ࡢᕷ場規模ࠊ気温ࡢ前㐌比ࢆᅗࡓࡋ結果ࢆᅗ 4.15ࠊᅗ 4.16 示

8ࠋࡍ ᭶ࡘい࡚ࠊࡣḟ考察ࡿࡍᶓ持㔞࠾い࡚࠾ࠊ盆ࡢ影響ࠊ࡚ࡗࡼ明ࡽ需

要連動性࡞ࡢい動ࡀࡁ目立ࡵࡓࡓࡗ省略ࠊ࠾࡞ࠋࡿࡍᶓ持ࡣࢱ࣮ࢹࡢࡕ参加企業 B

社ࡽ入手ࡓࡋ日ḟࢆࢱ࣮ࢹᕷ場規模ࡌྠࢱ࣮ࢹ㐌ḟࡢ形加ᕤࠊࡋ利用ࠋࡓࡋ 

 

 

図 4.15 麦茶ᕷ場規模ࡢ前㐌比気温ࡢ前㐌温度差㸦2013 ᖺ 7 ᭶㸧 

 

 

図 4.16 麦茶ᕷ場規模ࡢ前㐌比気温ࡢ前㐌温度差㸦2013 ᖺ 9 ᭶㸧 
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ḟࠊ需要ࡢ前㐌変麦茶࢚ࣜࡢࢀࡒࢀࡑࡢ行ࡢࡁᶓ持㔞ࡢ対ᖹᖺ比㸦ᖺ間ࢆ 1

ᅗ 4.18ࠊᅗ 4.17ࢆ結果ࡓࡋᅗࢆ割合㸧ࡢࡁࡓࡋ  ࠋࡍ示

 

図 4.17 麦茶ᕷ場規模ࡢ前㐌比行ࡁ先ู横持㔞ࡢᖹᖺ比率㸦2013 ᖺ 7 ᭶㸧 

 

 

図 4.18 麦茶ᕷ場規模ࡢ前㐌比行ࡁ先ู横持㔞ࡢᖹᖺ比率㸦2013 ᖺ 9 ᭶㸧 

 

 ᅗ 4.17 7ࠊࡿ見ࢆ ᭶ 8 日㐌ࡢ関東࢚ࣜ以༡ࡢ需要ࡢ伸びࠊ翌 15 日㐌ࡢ関東࢚

5ࠋࡘ目立ࡀ発生ࡢࡕᶓ持ࡢ࡛ࣜ 章࡛ࠊࡣ便宜ୖࠊ一大消費地࡛あࡿ京浜࢚ࣜ物

流ᣐⅬ࡛あࡿ関東ྠࢆ࢚ࣜ一࢚ࣜ見ࠊࡋ࡞企業ཷࡽ領ࡶࢆࢱ࣮ࢹࡓࡋ更࡞

需要ணࡓ用いࢆ気象ࠊい࡚࠾ᅾ庫配置ࡢ࢚ࣜ関東࣭京浜ࠕࡢ時期ྠࠊ加えࢆ考察ࡿ

測ࢆࢱ࣮ࢹ利用࡚ࡋᶓ持ࢆࡕ効率࡛ࡓࡗ࡞ࡁ㸦仮ㄝ㸧ࠖ  ࠋࡿࡍい࡚検証ࡘ
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4.2 ᑠ売ࡢ解析 

ᅗ 4.19ࠋࡍ示ࢆ解析結果ࡓࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹࡢび消費者ࡼ࠾ᑠ売店ࠊࡣ࡛ࡇࡇ ࢀࡑ

 ࠋࡍ示ࢆࢺࣉࢭンࢥࡢ解析ࡢࢀࡒ

ᑠ売店࣮࣮࣓࢝ࡣ比࡚店舗数や商品数ࡀ非常多いࡀࡇ特徴࡛あࠋࡿ多い所࡛

ࡣ 1 店舗あࡢࡾࡓ商品数ࡀ数千品目1ࠊ 及ぶᑠ売数万店ࡀ店舗数ࡢࡾࡓン店あ࣮࢙ࢳ

店ࡶᏑᅾࠊࡓࡲࠋࡿࡍ気象限ࡎࡽ㈍売計画や周ᅖ࣋ࡢン࡛࡞ࢺ売ୖࡀ大ࡃࡁᕥ右

 ࠋࡿ特徴࡛あࡶࡇࡿࢀࡉ

ᑠ売店ࡿࡅ࠾需要ண測࡛ୖࠊࡣ記ࡼࡢう࡞多店舗࣭多品目ࡢண測対応ྍ能ࠊ࡞汎

用的࡞需要ண測ࢆ行うࡀࡇ㔜要࡛あ࡛ࡇࡑࠋࡿᮏ業࡛ࡣᑠ売業ࡿࡅ࠾気象情報ࡢ

利用ྍ能性調査ࢆ目的ࠊࡋ商品店舗ࣜࢦࢸ࢝ࡢศ類ࢆ行いࣜࢦࢸ࢝ࡢࢀࡒࢀࡑࠊ

応ࡓࡌ汎用的࡞需要ண測手法ࡢ構築検討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

消費ࡣᮏ業ົ࡛ࠊࡵࡓࡿい࡚ࡋ関ಀ密接ࡣ購買行動ࡢ消費者売ୖࡢᑠ売店ࠊࡓࡲ

者ࡢ購買行動関ࡿࡍ解析ࢆ実施ࠋࡓࡋ夏商材や冬商材ࡢ購買意欲ࡣ消費者心理ࡢ影響

考ࡀࡇࡿ多様࡛あࡶ࡚ࡗࡼᖺ齢や性ูࡣ影響ࡢࡑࠊࢀࡽ考えࡿい࡚ࡅཷࡃࡁ大ࢆ

えࡣ࡛ࡇࡇࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿࢀࡽ消費者ࡢ心理ࢆ把握ࡵࡓࡿࡍ SNS やࢱ࣮ࢹ ID-POS ࣮ࢹ

ࡢ影響ࡿえ購買行動ࡢ消費者ࡀ気象条件ࠊࡋ推定ࢆ心理や購買特性ࡢ消費者ࡽࢱ

調査ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

 

図 4.19 ᑠ売店消費者ࡢ解析ࡢ目的 
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 ල体的࡞解析ෆ容ࢆ表 4.9 ᚋࡣい࡚ࡘ一例ࡢ解析結果考え方ࡢ各㡯目ࠋࡍ示

ヲ述ࠋࡿࡍ 

 

表 4.9 ᑠ売店࣭消費者ࡢ解析㡯目一覧 

㡯目 内容 

商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

ᑠ売店ࡢ数千～数万品目ࡢ商品ࡢ中ࠊࡽ気象ࡢ関連性ࡀ高

い商品ࢆศ析ࠋࡿࡍ 

活用方法：天候応ࡓࡌ発注㔞調整ࠊ商品ࡢ特ᚩࡢ把握 

店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

店舗立地ࡿࡼ気象ࡢ影響ࡢ違いࢆศ析ࠊࡋ店舗ࣛࢦࢸ࢝ࢆ

 ࠋ行うࢆン࣮ࢱࣃࡢ需要予測手法ࠊ࡛ࡇࡿࡍࢬ

活用方法：地域ࡢ気候特性ࢆ活ࡓࡋ需給調整 

体感気温ࡢ作成 
消費者ࡢ体感。購買行動週直結ࡿࡍ気象要因ࡢศ析ࢆ行うࠋ 

活用方法：需要傾向ࡢ前把握ࠊ予測ࣔࡢࣝࢹᑟ入 

顧客行動ศ析 
気象ࡢ影響ࡿࡼ消費者ࡢ購買行動ࡢ変ࢆ見ࡿࡅࡘ 

活用方法：顧客毎ࡢ購買行動ࡢ特ᚩ把握 
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4.2.1 体感気温ࡢ作成 

 ࠋ行うࢆい࡚解ㄝࡘ作ᡂࠖࡢ体感気温ࠕࡿあ࡛ࡘ一ࡢ解析ࡢ消費者ࡣ࡛ࡇࡇ 

(1) 考え方 

人ࡣ季節ࡌྠ࡚ࡗࡼ気温࡛ࡶ感ࡌ方ࡀ異ࠋࡿ࡞例えࡤ 5 ᭶ 30 度ࢆ記録ࡓࡋ場合

8ࠊࡀࡿࡌ感ࡃ暑非常ࡣ ᭶ 30 度ࢆ記録ࡓࡋ場合ࡣ体ࡀ暑ࡉ慣࡚ࢀいࡵࡓࡿ 5 ᭶

ࡢࡇࠊࡾあࡀ因果関ಀ需要ࡢ商品ࡣ体感気温ࠖࠕ࡞うࡼࡢࡇࠋい࡞ࡌ感ࢆࡉ暑ࡶࡾࡼ

数値ࡣ気象売ୖࡢ関ಀࢆ把握࡛ୖࡿࡍ非常㔜要࡞指標࡛あࡿ考えࠋࡿࢀࡽ体感

気温ࡢ数値ࢆ行うࠊࡤࢀࡁ࡛ࡀࡇ既Ꮡࡢ客観的࡞観測値ࢆ利用ࡶࡾࡼࡿࡍ高精度࡞

需要ண測ྍࡀ能ࠊࡾ࡞ᑠ売店や࣓࣮ࡢ࣮࢝運用ࡶ役立ࡘ情報ࡿ࡞考えࠋࡿࢀࡽ 

体感気温ࡢ数値ࡣ様々࡞手法ࡀᥦ案࡚ࢀࡉいࠊࡀࡿSNS ࠊࡋ解析ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶࡢ

Twitterࠊࡣᮏ業࡛࡛ࡇࡑࠋい࡞ࡣ例ࡓࡗ行ࢆ作ᡂࡢ体感気温ࠖࡿࡌ感ࡢ人実㝿ࠕ

暑いࠕࡀ人々ࠊࡋ解析ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶࡁ置情報付ࡢ ࢆ気象条件ࡿࡌ感寒いࠖࠕࠖ

ᢳ出ࡓࡋうえ࡛体感気温ࡀ作ᡂ࡛ࡿࡁ検討ࡢࡽࢀࡑࠊࡓࡲࠋࡓࡋ体感情報ࢆ気温࣭‵

度࣭日射㔞࣭降水㔞࣭風㏿等ࡢ気象情報紐࡙ࠕࠊ࡛ࡇࡿࡅ暑い 状ࡿࡌ感寒いࠖࠕࠖ

況ࡀ各気象要素ࡢ組ࡳ合わࡾࡼࡏㄝ明ྍ能う検討ࠋࡓࡋ 

需要ண測ࡢ商品ࡿࡺࡽあࡿࢀࡽࡳࡀ相関売ୖ気象ࠊࡾࡼࡇ行うࢆ検討ࡢࡇ

利用ࠊࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ消費者心理ࢆ映ࡓࡋ需要ண測情報ࡢ高度ࡀࡇࡿࡀ࡞ࡘ期

ᚅࠋࡿࢀࡉ体感気温作ᡂࢆࢪ࣮࣓ࡢᅗ 4.20  ࠋࡍ示

 

 

図 4.20 体感気温作成ࢪ࣮࣓ࡢ 
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(2) 結果ࡢ一例 

 体感気温ࡢ検討ࢆ行ࡓࡗ結果ࡢ一例ࢆ以ୗ示ࠋࡍ 

a)ࢱ࣮ࢹ集 

 体感気温ࡢ検討ࢆ行うあࠊࡾࡓ消費者ࡢ体感࣭感情ࢆ表ࡍ情報࡚ࡋ Twitter 投

稿ࡓࢀࡉ置情報付ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶࡁ集ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ気象情報࡚ࡋ東京地Ⅼࡢ

表 4.10ࡢ以ୗࢆ一覧ࡢࢱ࣮ࢹࡓࡋ集ࠋࡓࡋ集ࢆ観測値等ࢫࢲ࣓  ࠋࡍ示

 

表 4.10 ࠕ体感気温ࡢ作成ࠖ集ࢱ࣮ࢹ 

 㡯目 内容 ࢱ࣮ࢹ

 ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶ

情報 
日ᮏ語置情報ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶࡁ 

(1/10  (除くࢺ࣮ࢶࣜࠊࢢンࣜࣉンࢧ

期間 2012 ᖺ 9 ᭶～2015 ᖺ 9 ᭶ 

数 約ࢺ࣮ࢶ 1600 万ࢺ࣮ࢶ 

気象ࢱ࣮ࢹ 

情報 

 観測値㸦東京㸧ࢫࢲ࣓

㸦日ᖹ均気温࣭日合計降水㔞࣭日ᖹ均相対湿度 

࣭日ᖹ均風㏿࣭日᭱深積雪࣭日合計全天日射㔞㸧 

日ᖹ均気温ᖹᖺ値 

㸦関東地区ࢫࢲ࣓観測値ࡽ人ཱྀ㔜ࡳࡅᖹ均㸧

期間 2012 ᖺ 9 ᭶～2015 ᖺ 9 ᭶ 
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b)ࠕ暑い  特性ࡢࢺ࣮ࢶࡿࢀࡲ含ࡀ寒いࠖࠕࠖ

暑いࠕࠊࡽ情報ࢺ࣮ࢶࡓࡋ集ࡎࡲ  ᢳࢆࡁぶやࡘࡿࢀࡲ含ࡀいう文Ꮠ寒いࠖࠕࠖ

出ࠊࡋ日ูࢺ࣮ࢶ数࢘࢝ࢆンࡢࡑࠋࡓࡋࢺ結果ࠕࠊ暑い ࣮ࢶࡢࢀࡒࢀࡑ寒いࠖࠕࠖ

夏期(7～9ࠊࡾ࠾࡚ࡋ連動変動ࡢ気温ࡣ数ࢺ ᭶)以外ࠕࡢ暑い 冬期(12～2ࠊࠖ ᭶)以外ࡢ

 ࠋ㸦ᅗ 4.21㸧ࡓࡗศࡀࡇࡿࡍ一定㔞Ꮡᅾࡶࢺ࣮ࢶ寒いࠖࠕ

ࡣ日ࡓࡗ多ࡶ᭱ࡀࢺ࣮ࢶいう暑いࠖࠕ期間中࡛ࠊࡓࡲ  2014 ᖺ 7 ᭶ 26 日ࡢ全国

的࡞猛暑ࡢ日࡛ࠕࠊ寒い ࡣ日ࡓࡗ多ࡶ᭱ࡀࢺ࣮ࢶいうࠖ 2014 ᖺ 12 ᭶ 17 日ࡢ寒波

暑いࠕࡢ情報ෆࢺ࣮ࢶࠊࡾ日࡛あࡢ ࡉ暑ࠕ࡞体感的ࡣいう情報寒いࠖࠕࠖ ࠖࡉ寒ࠕࠖ

ᅗ 4.22ࢆ特徴ࡢࡽࢀࡇࠋࡓࡗศࡀࡇࡿ妥当࡛あ࡚ࡋ指標ࡿࡍ映ࢆ  ࠋࡓࡵࡲ

 

図 4.21 ࠕ暑いࠖࠕ寒いࠖࡢ Tweet 数ࡢ推移 

 

 

図 4.22 ࠕ暑い  特性ࡢࢺ࣮ࢶ寒いࠖࠕࠖ
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c)ࠕ暑い  高い༢語ࡀ関連性寒いࠖࠕࠖ

暑いࠕࠊ࡚ࡋ利用ࢆ㸧ࢢンࣜࢱࢫࣛࢡ人ᕤ知能技術㸦形態素解析࣭ࠊࡣ࡛ࡇࡇ 寒いࠖࠕࠖ

ࡓࡗ多࡛あ᭱ࡀࢺ࣮ࢶࡢ 2014 ᖺ 7 ᭶ 26 日 2014 ᖺ 12 ᭶ 17 日ࡢ両日ࢆࢱ࣮ࢹࡢ用

い࡚ࠕࠊ暑い 寒いࠕࠖ ࠊ結果ࡢࡑࠋࡓࡋࣉࢵࢺࢫࣜࢆ高い༢語群ࡀ関連性いう༢語ࠖ

今日ࠕࡣ高い༢語ࡀ関連暑いࠖࠕ 明日ࠕࠊࠖ 花ࠕࠋࡓい࡚ࢀࡲ含ࡀ༢語ࡢ࡞花火ࠖࠕࠊࠖ

火ࠖࠕࡣ暑ࢆࠖࡉ連想࡛ࡢࡶࡿࡏࡉあࠕࠊࡾ今日ࠖࠕࠊࡣ暑いࠖ感ࡢࡑࡓࡌ日ࡘぶや

寒いࠕࠊࡓࡲࠋࡿࢀࡉ推察ࡿい࡚ࢀ行わࡀࡁ 注意報ࠕࡣ高い༢語ࡀ関連性ࠖ 大雪ࠖࠕࠖ

12ࠊࡾあ࡛࡞ࠖࢀࡔ࡞ࠕ ᭶ 17 日ࡢ猛烈発㐩ࡓࡋప気ᅽ関ࡿࡍ情報関連࡚ࡋい

ᅗ 4.23ࠋࡿࢀ思わࡢࡶࡿ  ࠋࡿあ࡛ࢪ࣮࣓ࡓࡋ表現視覚的ࢆ関連性ࡣ

 

 

図 4.23 ࠕ暑いࠖ関連性ࡀ高い༢語㸦ୖ段㸧 

 高い༢語㸦ୗ段㸧ࡀ関連性寒いࠖࠕ

※2014 ᖺ 7 ᭶ 26 日 2014 ᖺ 12 ᭶ 17 日ࡢ 2 日間ࡘぶやࡓࢀ置情報ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢶࡁ対象 

人ᕤ知能技術ࢆ活用࣮࢟ࡢࢀࡒࢀࡑ࡚ࡋワ࣮ࢻ関連性ࡀ高い語ྃࢆ抽出 
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d)ࠕ暑ࡉ  指数検討ࡢࠖࡉ寒ࠕࠖ

暑いࠕࡢ日ḟ࡚ࡋ利用ࢆ㸧࡞各種要素㸦気温࣭‵度࣭日射㔞ࡢ気象ࡣ࡛ࡇࡇ  寒ࠕࠖ

い 推ࡢ数ࢺ࣮ࢶࡢࡽࢀࡇࠋࡓࡗ行ࢆ検討ࡿࡍ表現定㔞的ࢆ数ࢺ࣮ࢶࡿࢀࡲ含ࡀࠖ

移ࡣ客観的࡞気温等ࡢ情報ࡶࡾࡼ人間ࡢ体感ࢆ映ࡓࡋ数値࡛あࡿ考えࠊࡵࡓࡿࢀࡽ

人間ࡽ気象ண測情報ࠊࡤࢀ࡞能ྍࡀࡇࡿࡍ気象要素࡛表現ࢆ数ࢺ࣮ࢶࡢࡽࢀࡇ

作ࢆ指標ࡃࡘ結び直接的ࡾࡼ購買行動ࡢ顧客ࠊࡾ࡞能ྍࡀࡇࡿࡍண測ࢆ体感ࡢ

ᡂࡀࡇࡿࡍ期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

 体感ࢆ表ࡍ気象情報ࢆ作ᡂࡿࡍ㝿着目ࡓࡋ考え方ࢆ以ୗࡢ表 4.11 ᮏ業ࠋࡍ示

ࡢ状態࣭変࣭心理ࠖࠕࢆ指標ࡍ表ࢆ体感ࡣ࡛ 3 要素࡛ㄝࡢୗ記ࢀࡒࢀࡑࠊࡋศ類ࡘ

明ࢆࡇࡿࡍ試ࠋࡓࡳ 

 再現ࡢ結果ࢆᅗ 4.24 暑いࠕࡣ黒線ࡢ時系列ᅗࠋࡍ示 ࢶ全ࡢ数ࢺ࣮ࢶࡢ寒いࠖࠕࠖ

暑いࠕ用い࡚ࢆ気象要素ࡢ各日ࡣ青線ࠊ赤線ࠊࡋ示ࢆ割合ࡿࡵ占数ࢺ࣮ 寒いࠖࠕࠖ

࡚ࡋ過ᑠ評価ࢆࡉ高ࡢࢡ࣮ࣆࡢ数ࢺ࣮ࢶࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ結果ࡓࡋ推定ࢆ数ࢺ࣮ࢶࡢ

いࡿ部ศࡣあࠕࠊࡀࡿ暑い࡛ࠖࡣ決定ಀ数 決定ಀ数ࡣ寒い࡛ࠖࠕࠊ0.77 0.67 高精度ࠊ

࡛推定࡛࡚ࡁいࡀࡇࡿศࡼࡢࡇࠋࡿう推定ࡓࡋ各日ࠕࡢ暑い 推定値ࡢ寒いࠖࠕࠖ

 ࠋࡿࡍࡇ呼ぶ体感指数ࠖࠕࡣ࡛ࡇࡇࠊࢆࡇࡢ

ᅗ 4.25ࠊࡓࡲ  ࡣ 2013 ᖺ 2015 ᖺࡢ気温ᖹᖺ差体感指数ࡢ時系列ᅗࢆ示ࢶࠋࡍ

ࡿい࡚ࡋ追跡ࡃࡼ精度ࡀ青実線㸧体感指数㸦赤実線ࢆ部㸧ࡅ変㸦網掛ࡢ割合ࢺ࣮

 ࠋࡿࢀྲྀࡳㄞࡀࡇ

ࡢ日々ࡶࡾࡼ気象情報࡞客観的ࠊࡣ指数情報ࡓࡋ着目変ࡢ体感ࡢ日々࡞うࡼࡢࡇ

購買行動直結ࡓࡋ気象情報ࠊ࡚ࡋ需給調ᩚ役立ࡘ情報ࡀࡇࡿ࡞期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

 

表 4.11 体感༶ࡓࡋ気象情報作成ࡢ際ࡢ着目点 

内容 考え方ࡢ例 

状態ࡿࡼ 

暑࣭ࡉ寒ࡉ 

 ࡿࡌ感暑い࣭寒い࡛ࡅࡔࡿいࡔࡓ

→気温࣭日射㔞࣭湿度ࡾࡼ࡞表現 

変ࡿࡼ 

暑࣭ࡉ寒ࡉ 

前日ࡢࡽ気温変ࡾࡼ暑い࣭寒い感ࡿࡌ 

  →気温࣭日射㔞ࡢ࡞変ࡾࡼ表現 

心理や習慣ࡿࡼ 

暑࣭ࡉ寒ࡉ 

例ᖺࡢࡽ差や時期ࡾࡼࣞࢬࡢ暑い࣭寒い感ࡿࡌ 

  →過去ࡢ気温ࡢ経緯ࡾࡼ࡞表現 
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図 4.24 ࠕ暑い  再現結果ࡢ数ࢺ࣮ࢶ日ḟࡢ寒いࠖࠕࠖ

㸦ୖ段：時系列図(暑い)ࠊ中段：時系列図(寒い)ࠊ 

  ୗ段ᕥ：散ᕸ図(暑い)ࠊୗ段右：散ᕸ図(寒い)㸧 

暑いࠕ※  ࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ結果㸦赤線࣭青線㸧ࡓࡋ用い࡚推定ࢆ気象要素ࡢ日ࡌྠࠊࡋ目的変数㸦黒線㸧ࢆ割合ࢺ࣮ࢶࡢ寒いࠖࠕࠖ

 ࠋࡍ示ࢆᖹ均気温ࡢ東京地Ⅼࢫࢲ࣓ࡣ線ࡢࢪンࣞ࢜
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図 4.25 気温ᖹᖺ差ࢺ࣮ࢶ数ࡢ再現結果ࡢ時系列図 

㸦ୖ段：2013 ᖺࠊୗ段：2015 ᖺ㸧 
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4.2.2 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

 ࠋ行うࢆい࡚解ㄝࡘศ類ࠖࣜࢦࢸ࢝商品ࠕࡿあ࡛ࡘ一ࡢ解析ࡢᑠ売店ࡣ࡛ࡇࡇ

(1) 考え方 

ᑠ売店ࡢ従業員ࡢ日々ࡢ業ົࡣ多岐わࠊࡾࡓ需要ண測や発注業ົ割ࡁ࡛ࡀࡇࡃ

利用ࢆ気象情報࡚ࡋ対商品࡞うࡼࡢࠊ時間࡛ࡓࢀࡽ限ࡢࡇࠋࡿい࡚ࢀࡽ限ࡣ時間ࡿ

食ࠊࡾ࡞能ྍࡀ効率ࡢ業ົࠊ࡛ࡇࡃ࠾࡚ࡋ解析ࢆࡿ効果的࡛あࡶࡗࡶࡤࢀࡍ

品ࣟࢫや機会ࣟࢆࢫ効果的削減࡛ࡀࡇࡿࡁ期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

気ࡢ各商品ࠊい࡚ࡘ商品ࡿい࡚ࢀࡉ㈍売࡛ࢺࢵࢣ࣮࣐࣮ࣃ࣮ࢫࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑ

象感応度ᩚࢆ理ࠊࡋ商品ࣜࢦࢸ࢝ࡢศ類ࡢ検討ࢆ行ࠊࡓࡲࠋࡓࡗ気象感応度売ୖ࣐ࡢ

ࢩ࣮ࣞ࣌࢜࡞効率࡛ࡇࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ気象商品࡞うࡼࡢࠊࡋ作ᡂࢆࢫࢡࣜࢺ

ࣙンྍࡀ能࡛あࠊࡿ基礎的࡞調査ࢆ実施ࠋࡓࡋ解析ࢆࢪ࣮࣓ࡢᅗ 4.26  ࠋࡍ示

 

 

 

図 4.26 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࢪ࣮࣓ࡢ 
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(2) 結果ࡢ一例 

 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࢆ行ࡓࡗ結果ࡢ一例ࢆ示ࠋࡍ 

a)商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ方法 

 株式会社ࡢ࣮ࣟࣂあࡿ店舗࠾い࡚2013ࠊ ᖺ～2014 ᖺࡢ 2 ᖺ間ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢ

表 4.12ࠋࡓࡋ実施ࢆศ類ࣜࢦࢸ࢝商品࡚ࡋ利用ࢆ  ࠋࡍ示ࢆ一覧ࡢࢱ࣮ࢹࡓࡋ使用

 

表 4.12 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類使用ࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧 

㡯目 ෆ容 

 ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞ ࣮ࣟࣂ株式会社 ࢱ࣮ࢹ

期間 2013 ᖺ 1 ᭶～2014 ᖺ 12 ᭶ 

売ୖࢱ࣮ࢹ 商品ࣜࢦࢸ࢝毎ࡢ日㈍売個数ࠊ売ୖ㢠 

気象ࢱ࣮ࢹ 日ᖹ均気温 

ศ析内容 ABC ศ析㸦気温感応度ࠊ売ୖ高㸧 

 

  



74 

 

b)売ୖ高ࡢ ABC ศ析結果 

 商品ูࣜࢦࢸ࢝ 2013 ᖺࡽ 2014 ᖺࡢ 2 ᖺศࡢ売ୖ高ࣛࡢン࢟ンࢆࢢ作ᡂࡓࡋ結果

ࡿࡅ࠾各ศ類ࠋࡍ示ࢆ 2 ᖺศࡢ売ୖ高ࢆ積算ࠊࡋ売ୖ高ࡢ大ࡁいࡽࡢࡶศ類ู並

ࢆ総売ୖ高ࡢ࡚ࡍḟࠋࡓ 1 売ୖࠊࡋ積算ࡽい方ࡁ大ࢆ相対売ୖ高ࡢࡁࡓࡋ

高ୖࡢ ࢆ࡛ࡲศ類ࡿࡵ占ࢆ70% A95%～70ࠊ入ࡿศ類ࢆ Bࢀࡑࠊ以外ࡢศ類ࢆ C 

ABCࠊ࡚ࡋ ศ析ࢆ実施ࡓࡋ(ᅗ 4.27)ࡢࡑࠋ結果ࠕࠊ鮮魚ࠊ豚肉ࠊ加ᕤ肉ࠖࡢ࡞ศ類ࡀ

ࣜࢦࢸ࢝ A  ࠋ(表 4.13)ࡓࢀࡉศ類

 

 

図 4.27 売ୖ高関ࡿࡍ ABC ศ析結果 

 

表 4.13 売ୖ高関ࡿࡍ ABC ศ析結果㸦各ࡢྡࣜࢦࢸ࢝抜粋㸧 

 ศ類ྡ ࣜࢦࢸ࢝

A 鮮魚ࠊ豚肉ࠊ加ᕤ肉ࠊ調味料࡞ ࢲࣛࢧࠊ 
B ࠊ࣒࣮ࣜࢡࢫ清酒ࠊ࣮ࣝࣅࠊ貝 ࡞ 
C 芳香剤ࠊ線香࣭࣮ࣟソ࣓ࣟࠊࢡンࠊ果物࡞ ࢺࣇࢠ 
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c)気温感応度関ࡿࡍ ABC ศ析結果 

 ⥆い࡚気温日㈍売個数ࡢ関ಀࡿࡅ࠾ ABC ศ析ࢆ実施ࡓࡋ結果ࢆ示ࠋࡍ商品࢝

計ࢆ決定ಀ数ࡽ散ᕸᅗࡓࡋ比較ࢆ値ࡢ㸰ᖺศࡢ日㈍売個数日ᖹ均気温毎ࣜࢦࢸ

算ࠊࡋ決定ಀ数ࡢ値ࠕࢆ気温感応度࡚ࠖࡋ ABC ศ析ࢆ行ࠊ࡛ࡇࡇࠋࡓࡗAࠊB ࢝ࡢ

Aࠊうࡼい࡞ࡌ生ࡀ差数ࣜࢦࢸ ୖࢆ閾値ࡢ Bࠊ80% ୖࢆ閾値ࡢ 設定95%～80

 ࠋࡓࡋ

ศ析ࡢ結果ࡶ᭱ࠊ気温感応度ࡀ高いࣜࢦࢸ࢝ A 乳飲ࠊࢇࡳࠊ桃ࠊ梨ࠊ葡萄ࠕࡣ

料ࠊ清涼飲料ࠖࡀ࡞ศ類ࡿࢀࡉ結果ࡓࡗ࡞㸦ᅗ 4.28ࠊ表 4.14㸧ࠋ 

 

 

図 4.28 気温感応度関ࡿࡍ ABC ศ析結果 

 

表 4.14 気温感応度関ࡿࡍ ABC ศ析結果㸦各ࡢྡࣜࢦࢸ࢝抜粋㸧 

 ศ類ྡ ࣜࢦࢸ࢝

A 
葡萄ࠊ桃ࠊ梨ࠊࢇࡳࠊ乳飲料ࠊ清涼飲料ࠊ 

練ࡾ製品ࠊ清酒ࠊ࣮ࣝࣅࠊ水物ࠊ加ᕤ㔝菜 ࡞ 

B 
豆腐࣭あࠊࡆ食ࣃンࠊ牛乳ࠊ 

米飯ࠊ惣菜 ࡞ 

C 
和菓子ࠊ洋菓子ࠊ牛肉ࠊ豚肉ࡾࠊ肉ࠊ加ᕤ肉ࠊ 

調味料ࠊ缶詰 ࡞ 
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d)商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果(売ୖ高気温感応度ࡢ ABC ศ析) 

 (c)࡛実施ࡓࡋ売ୖ高気温感応度ࡢ ABC ศ析ࡢ結果ࢆ集約ࠊࡋ一覧ࡓࡋ結果ࢆ表 

4.15 ୖࡢ売ୖ高ࠊ結果ࡢࡑࠋࡍ示 ୖࡢ気温感応度ࠊࢀࡉศ類70% ศ類80%

ࡿࢀࡉ AA ࡞製品ࠖࡾ練ࠊ飲料ࠊ嗜好品ࠊ鍋ࠊ清涼飲料ࠊ乳飲料ࠕࠊࡣ商品ࡢࣜࢦࢸ࢝

気温ࠊࡃࡁ大ࡀ売ୖࠊࡣ商品ࡿ入ࣜࢦࢸ࢝ࡢࡇࠋࡓࡗศࡀࡇࡿ入ࡀࣜࢦࢸ࢝ࡢ

㔜Ⅼ的ࢆンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋ利用ࢆ気象情報ࠊࡵࡓࡿい商品群࡛あࡁ大ࡀ影響ࡢ変ࡢ

ࡁ大ࢀࡑࡣ売ୖࡀいࡁ大ࡣ気象感応度ࠊḟࠋࡿ言えࡿ商品群࡛あࡁࡍᑟ入

㸦ABࣜࢦࢸ࢝い࡞ࡃ 気象感ࡀいࡁ大ࡣ売ୖ高ࠊ㸧࡞清酒ࠊ࣒࣮ࣜࢡࢫ㸸ࣜࢦࢸ࢝

応度ࢀࡑࡣ大࡞ࡃࡁいࣜࢦࢸ࢝㸦BA ࡾྲྀࠊ㸧࡞ࢲࣛࢧࠊンࣃ㸸食ࣜࢦࢸ࢝

組ࡳ状況応࡚ࡌ気象情報ࢆ活用ࡿࡍ効果的࡛あࡿ考えࠋࡿࢀࡽ 

ࠊྲྀࡣࡇࡿࡍ実施ࢆศ類࡞うࡼࡢࡇ ᭷効࡛需要ண測ࡢ多いᑠ売店ࡀ扱う商品数ࡾ

あࡿ考えࠊࡵࡓࡿࢀࡽ今ᚋࡢ業ࡢ中࡛様々࡞ᑠ売店࠾い࡚実施ࡁࡍศ析㡯࡛

あࠋࡿ 

 

表 4.15 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果 
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4.2.3 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

 ࠋ行うࢆい࡚解ㄝࡘศ類ࠖࣜࢦࢸ࢝店舗ࠕࡿあ࡛ࡘ一ࡢ解析ࡢᑠ売店ࡣ࡛ࡇࡇ

(1) 考え方 

 ᑠ売業ࡢ各店舗ࠊࡣ店舗ࡢ立地条件や気象特性࡚ࡗࡼ売ୖࡢ変動状況ࡀ異ࡑࠋࡿ࡞

必要ࡿ立࡚ࢆண測式ࡓࡋ適店舗ࡢࢀࡒࢀࡑࠊࡣ行う場合ࢆ需要ண測ࡢ個ู店舗ࡵࡓࡢ

考ࢆ計算㈇荷や運用面ࡣ扱う個ูࢀࡒࢀࡑࢆ店舗ࡢ数百店～数千店ࡋࡋࠋࡿあࡀ

えࡿ非常困㞴࡛あࡼࡌྠ࡛ࡇࡑࠋࡿう࡞気象条件ࡼ࠾び売ୖ変動ࡿࡍࢆ店舗ࢸ࢝ࢆ

 ࠋࡓ考えࢆࡇࡿࡍศ類ࣜࢦ

ᅗ 4.29 類似ࡀ特徴ࡢ気象や人ཱྀࢆ個ู店舗ࠋࡍ示ࢆࢪ࣮࣓ࡢศ類ࣜࢦࢸ࢝店舗

ࡽ考えࡀࡇࡿ࡞能ྍࡀ需要ண測࡞汎用的ࡾࡼࠊ࡛ࡇࡿࡅศࣉ࣮ࣝࢢࡢ店舗ࡿࡍ

店舗ࡽ標高㸧や気象情報ࠊ特徴㸦人ཱྀࡢ立地ࢱ࣮ࢹ売ୖࡢ各店舗ࠊࡣ࡛ࡇࡇࠋࡿࢀ

合計ࠊ行いࢆࢢンࣜࢱࢫࣛࢡࡢ 10 個ࣜࢦࢸ࢝ࡢศ類ࠋࡓࡋ 

 

 

図 4.29 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࢪ࣮࣓ࡢ 
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(2) 結果ࡢ一例 

a)利用ࢱ࣮ࢹ 

 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類利用ࡢࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧ࢆ表 4.16 㝿ࡢศ類ࣜࢦࢸ࢝商品ࠋࡍ示

ࡢ࣮ࣟࣂ株式会社ࡣࢱ࣮ࢹ売ୖࠊ様ྠ 2 ᖺศࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢ利用ࠋࡓࡋ商品࢝

ࡿࡍ使用ࢆ特性ࡢ店舗毎ࡣ࡛ࡇࡇࠊࡀࡓࡋ使用ࢆࢱ࣮ࢹࡢ代表㸯店舗ࡣ㝿ࡢศ類ࣜࢦࢸ

ᅗ 4.30ࠊࡵࡓ  ࠋࡓࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹࡢ全店舗ࡍ示

 気象ࡣࢱ࣮ࢹ店舗置周辺ࢫࢲ࣓ࡢ観測値ࡼ࠾び解析雨㔞ࡽෆ挿ࡓࡋ表 4.16 記

載ࡢ 6 要素ࢆ用いࠋࡓ 

 

表 4.16 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類使用ࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧 

㡯目 ෆ容 

売ୖࢱ࣮ࢹ 株式会社ࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞ ࣮ࣟࣂ 

期間 2013 ᖺ 1 ᭶～2014 ᖺ 12 ᭶ 

店舗 約 200 店舗※ 

気象ࢱ࣮ࢹ 各店舗置ࡿࡅ࠾日ḟ気象情報 

㸦ᖹ均気温ࠊ降水㔞ࢫࢲ࣓ࠊ推定日射㔞ࠊ 

相対湿度ࠊ東西風㏿ࠊ༡風㏿㸧 

※開始期間࣭終了期間ࡣ店舗࡚ࡗࡼ異ࡿ࡞ 

 

 

図 4.30 ࣮ࣟࣂ店舗置 
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b)店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ実施 

 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果ࢆᅗ 4.31 用ࢆ情報ࡢ周辺人ཱྀ気象条件ࡢ各店舗ࠋࡍ示

い࡚ࠊ類似店舗ࢆ 10 種類ࣜࢦࢸ࢝ࡢศ類ࡢࡇࠋࡓࡋ結果ࢆ見ࠊࡿ長㔝県ෆࡢ店

舗ࣜࢦࢸ࢝ࡌྠࡣ属࡚ࡋいࠊࡀࡿ必ࡶࡋࡎ近い地域ࡢ店舗ྠࡀ一ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࢀࡉ

࡚いࡿわࡣ࡛ࡅ無ࠊࡃ日ᮏ海側ࡢ店舗ኴᖹ洋側ࡢ店舗ࠊ࡞様々࡞地域ࡽ類似店舗

ࡢ個ู店舗ࠊ࡛ࡇ行うࢆࢢンࣜࢱࢫࣛࢡうࡼࡢࡇࠋࡿศࡀࡇࡿい࡚ࢀࡉ㑅定ࡀ

需要ண測࡛ࠊࡃ࡞ࡣあࡿ程度類似ࡓࡋ店舗ࢆࣜࢦࢸ࢝考慮ࡓࡋ需要ண測ྍࡀ能ࠋࡿ࡞ 

 

 

図 4.31 ࣮ࣟࣂ店舗ࡿࡅ࠾店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果 

※店舗置ࣜࢦࢸ࢝ࢆ毎色ศ࡚ࡋࡅ表示 
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4.2.4 需要予測関連ソࡢࢺࣇ開発検討 

検討ࠖࡢ開発ࡢࢺࣇࢯ需要ண測ࠕ࡞能ྍࡀ需要ண測࡞汎用的ࡢࡅᑠ売店向ࠊࡣ࡛ࡇࡇ 

 ࠋࡓࡗ行ࢆ

(1) 考え方 

 ᑠ売店ࡿࡅ࠾需要ண測ࠊ࣓ࡣ 特ࡀࡇ多い非常ࡀ店舗数商品数࡚比࣮࣮࢝

徴࡛あࠊࡾ数千品目ࠊ数千店舗ࠊࡿ࡞ࡶ人間ࡢ目ࢆ通ࢱ࣮࣓ࣛࣃ࡚ࡋ調ᩚ等ࡢ作業

ࡑࡼ࠾ࡢ࣮ࣟࣂ株式会社ࡣᮏ業࡛࡛ࡇࡑࠋࡿ困㞴࡛あ非常ࡀࡇ行うࢆ 200 店舗ࢆ

対象ࠊ汎用的࡞需要ண測情報ࢆᥦ供ྍࡀࡇࡿࡍ能ࠕ࡞需要ண測ࡢࠖࢺࣇࢯ開発検討

 ࠋࡓࡗ行ࢆ

ᮏ業࡛将来構築ࡿࡍண定ࡢ需要ண測ࢆࢪ࣮࣓ࡢࢺࣇࢯᅗ 4.32 気温や日ࠋࡍ示

射㔞ࡢ࡞各種気象要素 POS ࢝商品࣭ࣜࢦࢸ࢝店舗ࡓࡲࠊࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࠊࢱ࣮ࢹ

商品需要や来ࡢࣜࢦࢸ࢝各ࠊ࡛ࡇࡴ込ࡳ組࡚ࡋࢱ࣮ࢹ入力ࢆ࡞体感気温࣭ࣜࢦࢸ

店客数ࢆ計算ࢆࡇࡿࡍ考え࡚いࠋࡿ計算ࡣ࣒ࢬࣜࢦࣝ人ᕤ知能技術ࡾྲྀࢆ入ࠊࢀ

大㔞ࡢ商品࣭ 店舗対࡚ࡋ人ࡢ手ࡀ入ࡶࡃ࡞ࡽ汎用的࡞需要ண測ࢆ実現࡛ࡀࡇࡿࡍ

᭱運用ࡢ日々࡚ࡋ利用ࢆ気象ண測情報ࡣ運用時ࡢ実㝿ࠋࡍ目指ࢆ開発ࡢࢺࣇࢯࡿࡁ

適࣑ࢱ࡞ン࡛ࢢᥦ供ࢆ࣒ࢸࢫࢩࡿࡍ構築ࡿࡍண定࡛あࠋࡿ 

 

 

図 4.32 作成予定ࡢ需要予測ソࢪ࣮࣓ࡢࢺࣇ 
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(2) 結果ࡢ一例 

a)需要予測手法 

処ࡢび検証ࡼ࠾ண測ࠋࡓࡗ行ࢆண測ࡢ来店客数ࡢ日々ࡿࡍᕥ右ࢆ商品売ୖࠊࡣ࡛ࡇࡇ 

理ࢆ࣮ࣟࣇᅗ 4.33 記表 4.16ୖࡣࢱ࣮ࢹࡓࡋ使用ࠋࡍ示 ࠊ࡛ࣞࡾ通ࡓࡋ示 ࢹࢺ࣮ࢩ

びࡼ࠾各種気象要素ࡣㄝ明変数ࠋࡓࡋ目的変数ࢆ来店客数ࡢ日ḟࡓࡋ計算ࡽࢱ࣮

曜日属性ࡾྲྀࢆ入ࠋࡓࢀ各店舗ࡢ 2013 ᖺࢆࢱ࣮ࢹࡢ訓練࡚ࡋࢱ࣮ࢹண測式ࢆ作ᡂࠊࡋ

2014 ᖺࡢ㸯ᖺ間ࡢ気象観測値ࡼ࠾び曜日属性当࡚࡛ࡇࡿࡵࡣ㸯ᖺศࡢ来店客数ࡢ

推定ࢆ行ࠋࡓࡗண測ࡢ汎用性ࢆ検証2014ࠊࡵࡓࡿࡍ ᖺࡢ日ḟࡢ来店客数ண測ࡢ全店舗

ᖹ均値ࡾࡼ精度評価ࢆ行ࠋࡓࡗ 

ண測手法ࠊࡣ人ᕤ知能技術ࢆ利用ࡓࡋ機Ე学習手法ࠊ従来ࡢ統計手法ࢆ利用ࡓࡋ線形

回ᖐࠊ多㡯回ᖐࡢ合計 3 種類ࡢ手法ࢆ比較ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡋண測ࡢ㝿ࡣ前㡯࡛ศ類ࡓࡋ店

舗ࡢࣜࢦࢸ࢝結果ࢆ考慮ࣜࢦࢸ࢝ࠊࡋ毎需要ண測ࢆ実施ࠋࡓࡋ 

 

 

図 4.33 来店客数予測処理࣮ࣟࣇ 
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b )精度検証結果 

3 種類ࡢண測手法ࢆ用い࡚ࢫ࣮ࢣࢺࢫࢸࠊ㸦2014 ᖺ㸧ࡢ来店客数ண測ࡢ相関ಀ数ࡢ全

店舗ᖹ均値ࢆ計算ࡓࡋ結果ࢆ表 4.17 ᭱ࡀ精度ࡢண測手法ࡓࡋ利用ࢆ機Ე学習ࠋࡍ示

全店舗ᖹ均࡛ࡀ相関ಀ数ࠊࡃ高ࡶ 0.86  ࠋࡓࡗ࡞

ᅗ 4.34ࠊࡓࡲ  ࢆ結果ࡓࡋ比較ࢆศᕸᅗࡢ相関ಀ数ࠊ時系列ᅗࡿࡅ࠾代表店舗

示ࡢࡇࠋࡍᅗࠊࡶࡽ全体的ձࡢ手法ࡿࡼண測精度ࡀ高いࡀࡇศࠋࡿ 

以ୖࡢ結果ࠊࡽ店舗ࢆࣜࢦࢸ࢝考慮࡚ࡋ人ᕤ知能㸦機Ე学習㸧ࢆ使用ࡓࡋண測手法

 ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿ࡞能ྍࡀ需要ண測࡞汎用的ࠊ࡛ࡇࡿ用いࢆ

 

表 4.17 来店客数予測精度ࡢ手法ࡿࡼ比較㸦独立例相関係数全店舗ᖹ均値㸧 

予測手法 相関係数 

ձ機Ე学習 0.8593 

ղ線形回ᖐ 0.7238 

ճ多㡯回ᖐ 0.5052 
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ձ機Ე学習 ձ機Ე学習 

 

ղ線形回ᖐ ղ線形回ᖐ 

 

ճ多㡯回ᖐ ճ多㡯回ᖐ 

図 4.34 代表１店舗ࡢ来店客数予測ࡢ時系列図(ᕥ) 

 ศᕸ図(右)ࡢ相関係数ࡢ店舗毎ࡧࡼ࠾

※時系列図ࡢ〇印ࡣ各日ࡢ来店客数ࠊ青線ࡢࡑࡣ予測結果ࢆ示ࠋࡍ 

㸦学習期間：「01」 ᖺࢺࢫࢸࠊ期間：「014 ᖺ週 
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4.2.5 人ᕤ知能技術ࢆ用いࡓ消費者行動ࡢ予測検討 

 ࠋ行うࢆ解ㄝࡢ顧客行動ศ析ࠖࠕࡿあ࡛ࡘ一ࡢ解析ࡢ消費者ࠊࡣ࡛ࡇࡇ 

(1) 考え方 

商品ࡢ売ୖࢆண測ࡿࡍ場合ࠊ商品売ୖࡢ࡞ POS 需要ண測࡛ࣔୖࡓࡋศ析ࢆࢱ࣮ࢹ

考え方ࡢ消費者ࡣࡢࡿ࡞契機ࡿࡍ発生ࡀ需要ࠊࡀࡿ一般的࡛あࡀ手法ࡿࡍ構築ࢆࣝࢹ

や購買行動࡛あࡢࡇࠊࡾ消費者行動ࡢ変ࢆ捉えࡀࡇࡿ㔜要࡛あࡿ考えࠋࡿࢀࡽ消

費者行動ࡣ気象状況࡚ࡗࡼ変ࡿࡍ考えࡢࡽࢀࡑࠊࡵࡓࡿࢀࡽ消費者行動ࢆ表現ࡍ

ࡓࢀࡽࡅ紐付消費者ࠊࡣࡵࡓࡿ ID-POS ࡑࠋࡿ必要࡛あࡀࡇ行うࢆ解析ࡢࢱ࣮ࢹ

気象状況ࠊࡢࡿࡍう変ࡀ購買行動ࡢ消費者࡚ࡗࡼ気象状況ࡣᮏ業࡛࡛ࡇ

ID-POS  ࠋࡓࡗ行ࢆศ析ࡢ顧客行動ࡿࡼ気象変ࠊ行いࢆࡅ紐付ࡢࢱ࣮ࢹ

 ศ析手法ࢆ以ୗ示ࡵࡌࡣࠋࡍ ID-POS 来ࠊࡋศ析ࢆ来店㢖度ࡢ顧客毎ࡽࢱ࣮ࢹ

店㢖度毎顧客ࣜࢦࢸ࢝ࡢศ類ࢆ行ࠋࡓࡗḟ曜日や気象状況組ࡳ合わࡼࡇࡿࡏ

ࡾࡼࢡワ࣮ࢺࢵࢿンࢪ࣋ࢆ要因ࡿࡍ影響ࠊࡈ顧客層ࡿ࡞異ࡀ来店㢖度ࠊ࡚ࡗ

ศ析ࠋࡓࡋ 

ࡢ関ಀࡽࢱ࣮ࢹࡓࢀࡽえࠊࡾあ࡛ࡘ一ࡢ人ᕤ知能技術ࡣࢡワ࣮ࢺࢵࢿンࢪ࣋ 

強い変数間ࢆ᭷向矢印࡛結びࠊ変数ࡢࡈ因果関ಀࢆ自動的発見ࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ方

法࡛あࠊࡓࡲࠋࡿ各変数ࡢ条件ࢆ設定ࡓࡋ㝿ࡢண測計算ྍࡶ能࡛あࠊࡾンࢺࢵࢿ࣮ࢱ

検索࣓ࢥࣞࡿࡅ࠾ンࡢ࡞࣒ࢸࢫࢩࢻ要素技術࡚ࡋ利用࡚ࢀࡉいࠋࡿ 

 ศ析ࡢ㝿ࡢ仮ㄝࢆᅗ 4.35 ࡗ通ࡶࡘいࠊࡣ顧客ࡿࡍ来店うࡼࡢ毎日ࡤ例えࠋࡍ示

࡚いࠕࡵࡓࡿ当日ࡢኳ気ࡀ悪ࡤࢀࡅ行࡞いࠊኳ気ࡀ良ࡤࢀࡅ行ࠊ࡞ࠖࡃኳ気ࡢ影響

ࡢኳ気ࠊࡣ顧客ࡢ来店㢖度ࡢ㸯回程度一方࡛㐌ࠋࡓ考えい࡞ࡣ࡛ࡢいࡍやࡅཷࢆ

影響ࡶࡾࡼ曜日ࡢ影響㸦毎㐌土曜日㸧ࡀ࡞来店ࡢ㢖度大ࡃࡁ影響࡞ࡣ࡛ࡢࡿࡍい

 ࠋࡓ考え

 

 

図 4.35 来店頻度ࡢ違いࡿࡼ来店ุ断ࡢ仮説 
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(2) 結果ࡢ一例 

a)利用ࢱ࣮ࢹ 

 集ࡢࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧ࢆ表 4.18 ࡢᑠ売店ࡿあࠊࡣᮏ業ົ࡛ࠋࡍ示 2009 ᖺࡢ 1～

2 ᭶ࡢ ID-POS 解析ࡢ前㡯ࠊࡣい࡚ࡘࢱ࣮ࢹ気象ࠋࡓࡗ行ࢆ解析࡚ࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹ

ྠ様ࠊ各店舗置ࡿࡅ࠾日ḟࡢ気象ࢆࢱ࣮ࢹ利用ࠋࡓࡋ 

 

表 4.18 顧客行動ศ析利用ࢱ࣮ࢹࡓࡋ一覧 

㡯目 内容 

ID-POS 2009 ࢱ࣮ࢹ ᖺ 1～2 ᭶ࡢ全店舗ࢱ࣮ࢹࣝࢼ࣮ࣕࢪ 

店舗情報 店舗ࡢ置情報࣭店ྡ࣭ఫ所 

気象ࢱ࣮ࢹ 
各店舗置ࡿࡅ࠾日ḟ気象情報 

㸦ᖹ均気温ࠊ降水㔞ࢫࢲ࣓ࠊ推定日射㔞ࠊ相対湿度ࠊ東西風㏿ࠊ༡風㏿㸧 
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c) 来店頻度客༢価ࡢศ析 

 郊外Ꮡᅾࡿࡍ店舗 A 店舗ࡿあ㥐前ࡢ都ᕷ部 B ࡢ気温推移傾向ࡢ来店客数ࡢ

関ಀࢆᅗ 4.36 いࡁ大ࡀୗ降幅ࡢ気温ࠋࡍ示 2 ᭶ 16 日付近࡛ࠊ郊外型ࡢ店舗࡛ࡣ来店

客数ࡀ増加ࠊࡋ㥐前ࡢ店舗࡛ࡣ来店客数ࡀ減少ࠊ࡞ࡿࡍ店舗࡚ࡗࡼ来店客数気温

 ࠋࡿศࡀࡇࡿ出࡚いࡀ㐪いࡣ関ಀࡢ

ᅗ 4.37ࢆ㢖度ࡢ来店客数ࡢ時間ᖏูࠊࡓࡲ  店舗ࡢ郊外型ࠋࡍ示 A ࡣ࡛ 11 時ྎ

17 時ྎࡀࢡ࣮ࣆあࡿ M Ꮠ型࡚ࡗ࡞ࣇࣛࢢࡢいࠊࡀࡿ㥐前店舗 B ࡣ࡛ 11～17 時ࡲ

࡛各時間ࡶ一定数ࡢ客数ࡀ来店ࠊࡾ࠾࡚ࡋ来店時間ᖏࡶ㐪いࡀ生࡚ࡌいࡀࡇࡿ

ศࠊࡓࡲࠋࡿ㥐前ࡢ店舗 B ࡣ 18 時ྎࡀࡁࡘࡽࡤࡢᑠࠊࡃࡉ通勤電車ࡢ影響࡚ࡅཷࢆ

いࡀࡇࡿ推察ࠋࡿࢀࡉ 

 ᅗ 4.38 示ࢆᅗࡓࡋ表ࢆ㢖度ࡢ客༢価ࡢࡾࡓ一回当来店回数ࡢ店舗ࡢࢀࡒࢀࡑࠊ

多い顧客ࡀ来店㢖度ࠊࡿ見ࢆᅗࡢࡇࠋࡍ 1 回あࡢࡾࡓ客༢価ࡀపࠊࡃ来店㢖度ࡢ

多い顧客層ࡣ店舗 B  ࠋࡿࢀྲྀࡳㄞࡀࡇ多いࡶࡾࡼ郊外型ࡀ方ࡢ

 

 

図 4.36 郊外店舗 A 駅前店舗 B  関係ࡢ気温来店客数ࡢ
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図 4.37 郊外店舗 A 駅前店舗 B  推移ࡢ時間ᖏู来店客数ࡢ

 

 

図 4.38 来店回数一回来店あࡢࡾࡓ客༢価ࡢ頻度ศᕸࡧࡼ࠾散ᕸ図 

㸦ᕥ：郊外店舗 Aࠊ右：駅前店舗 B㸧 
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c)人ᕤ知能ࢆ利用ࡓࡋ顧客行動ศ析 

ࡓࡋ集ࠋࡍ示ࢆ一例ࡢ解析結果ࡓࡋ利用ࢆࢡワ࣮ࢺࢵࢿンࢪ࣋  ID-POS ࢱ࣮ࢹ

顧客ࠊࡋ作ᡂࢆࢢࣛࣇࡿࡍ関気象条件ࡢ時ࡢࡑ来店日時ࡽ ID 来店㢖度ࡈ

客༢価ࢆࢢࣛࣇࡢ付࡚ࡅ顧客ࣜࢦࢸ࢝毎ࡼࡢう࡞要因ࡀ影響࡚ࡋいࢺࢵࢿࠊࡢࡿ

ワ࣮ࢡᅗྍࡿࡼ視ࢆ行ࠋࡓࡗ表 4.19  ࠋࡿい࡚ࡋ示ࢆ一覧ࡢ特性情報ࡓࡋ利用ࠊ

ᅗ 4.39ࢆ一例ࡢ結果ࡢࡑ  㐌ࡀ来店回数ࠋࡍ示 1 回ࠊ㐌 2 回程度࡛あࡿ顧客

影響ࢆ及࡚ࡋࡰいࡿ要因ࠕࠊࡣᖹ日࣭ࠖࠕ時間ᖏࠖ等ࡢ要素࡛あࡰࠊࡾ毎日通࡚ࡗいࡿ

顧客ࠕࡣ時間ᖏࠖࡀ主࡞影響要因࡛あࡿ考えࠋࡿࢀࡽ 

2ࠕࡀ前日日射㔞ࠖࠕࠊ࡚ࡋ影響ࡿえ気象要素࡛来店㢖度ࠊࡓࡲ 日㸯回程度

来店ࡿࡍ顧客 ࡣࢀࡇࠋࡓࢀࡽ得ࡀいう結果ࡿえࢆ影響ࠖ 2 日 1 回程度来店ࡿࡍ

人ࡣ前日ࡢ日射㔞(前ࡢ日ࡢኳ気)ࡢ影響࡚ࡅཷࢆいࡿ解釈ࠋࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍ前日日

射㔞ࡢ影響ࡣࡢ顧客ࡣࣜࢦࢸ࢝影響࡚ࡋい࡞いࠊࡵࡓ㐌 2～3 回来店࡚ࡋいࡿ顧

客ࠊࡀ前日ኳ気ࡀ悪ࡓࡗ場合ࠕ今日ࡣや࡚ࡵ明日ࡇ࠾࡚ࡋう ࡀኳ気ࡣ昨日ࠕࠖ

悪࡚ࡃ行ࡽࡓࡗ࡞ࡅ今日ࡣ行ࡤࢀࡅ࡞ ࢀࡉ推察ࡀࡇࡿ働い࡚いࡀ心理ࡢ࡞ࠖ

ࡢ影響ࡢ変ࡿえ顧客行動ࡀ気象要因ࠊࡾ࠾࡚ࡋ⮴一仮ㄝࡢ当初ࡣ結果ࡢࡇࠋࡿ

一例ࠊ࡚ࡋ日々ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン策定ࡢ材料ࡿ࡞情報࡛あࡿ考えࠋࡿࢀࡽ 

今ᚋࡣ気象要因ࡀ顧客ࡢ性ูや来店時間ᖏえࡿ影響ࡢ調査ࡾࡼࠊ࡞精緻࡞ศ析

 ࠋࡿண定࡛あࡿࡍ実施ࢆ

 

表 4.19 顧客行動ศ析利用ࡓࡋ情報一覧 

㡯目 内容 

来店日時ࢢࣛࣇ 来店ࡢ᭷無ࠊ時間ᖏࠊ曜日㸦ᖹ日ࠊ休日㸧 

気象情報ࢢࣛࣇ 雨㔞ࠊ気温ࠊ日射㔞 

㸦※前日ࡶ考慮㸧 

来店傾向1 ࢢࣛࣇ 回あࡢࡾࡓ客༢価ࠊ来店頻度 
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図 4.39 来店頻度毎ࡢ顧客影響ࡿࡍ要因ศ析結果ࡢ一例 
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 ࡵࡲ 4.3

 ᮏ章ࢆࡵࡲࡢ以ୗ示ࠋࡍ 

 

 解析ࡢ࣮࣮࣓࢝ 4.3.1

(1) ᕷ場規模解析 

 炭酸飲料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥᕷ場規模解析ࠊࡾࡼ気温ࡣᕷ場規模ࡢ需要ࡢ推移

高い相関ࡀ認ࡀࡇࡿࢀࡽࡵ確認ࠋࡓࢀࡉ 

 4 㐌間先ࡢ気象ண測ࢆࢱ࣮ࢹ利用ࡓࡋ場合࠾い࡚ࠊࡶ⊂立例࠾い࡚前ᖺ度ࡢ

需要ࡽ推定ࡓࡋ場合ࡶࡾࡼ高精度࡛ண測࡛ࡀࡇࡿࡁ確認ࠋࡓࢀࡉ 

 

(2) 面的需要ศᕸ 

 炭酸飲料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥ需要変動ࡼ࠾びᶓ持㔞ࢆ面的ྍ視ࡿࡍศᕸᅗࢆ作

ᡂࠋࡓࡋ 

 物流ࡢࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢうࠊࡕ気象ࡿࡼ需要変ࡀ原因࡛起ࡓࡁ思わࡿࢀ例ࢆᢳ

出ࠊ࡚ࡋ仮ㄝ立࡚ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

4.3.2 ᑠ売ࡢ解析 

(1) 体感気温ࡢ作成 

 Twitter 暑いࠕࡽ情報ࢺ࣮ࢶࡢ 日ูࡢࢺ࣮ࢶࡿࢀࡲ含ࡀいう༢語寒いࠖࠕࠖ

個数ࢆ集計ࠊࡋ各種気象要素࡛ㄝ明ྍ能う検討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 人ᕤ知能技術ࢆ活用ࠕࠊ࡚ࡋ暑い 寒いࠕࠖ ࠊࢁࡇࡓࡋᢳ出ࢆ高い༢語群ࡢ関連性ࠖ

ࡉᢳ出ୖࡀ高い༢語ࡢ関連性࡞ࠖࢀࡔ࡞ࠊ風雪ࠊ注意報ࠕい࡚࠾寒いࠖࠕ

 ࠋࡓࢀ

 既Ꮡࡢ体感気温指標ࠕࡣ状態 変ࠖࠕࡣ情報ࡓࡋ༶体感ࡾࡼࠊࡾあ࡛ࡢࡶࡍ示ࠖࢆ

やࠕ慣ࡢࠖࢀ要素ࢆ加味ࡿࡍ必要ࡀあࡀࡇࡿศࠋࡓࡗ 

 ࠕ変ࠖやࠕ慣ࡢࠖࢀ要因ࢆ加味ࠕࡓࡋ暑い ࡑࡼ࠾࠾ࢆ変ࡢࢺ࣮ࢶ寒いࠖࠕࠖ

再現ࡿࡍ指標࡚ࡋ体感指数ࢆᑟ出ࠋࡓࡋ 

 

(2) 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

 ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢ࣮ࣟࣂ利用ࠊ࡚ࡋ売ୖ気象感応度ࡢ ABC ศ析ࢆ実施ࠋࡓࡋ 

加ᕤ肉ࠊ豚肉ࠊ鮮魚ࠕࡣ売ୖ高࡛ࠊ結果ࡢࡑ ࠊ葡萄ࠊࢇࡳࠕࡣ気象感応度࡛ࠊࠖ

梨ࠊ桃ࠊ飲料ࠖୖࡀ࡞ศ類ࠋࡓࢀࡉ 

 ࢆࣜࢦࢸ࢝ࡢࢀࡒࢀࡑ合ᡂࡓࡋ一覧表ࢆ作ᡂࠊࢁࡇࡓࡋ売ୖ高ࡶ高ࡃ気温感応度

高いࡶࡢ AA 練ࠊ飲料ࠊ嗜好品ࠊ鍋ࠊ清涼飲料ࠊ乳飲料ࠕࠊ࡚ࡋ商品ࡢࣜࢦࢸ࢝

 ࠋࡓࡗ࡞結果ࡿ入ࡀ商品ࡢ࡞製品ࠖࡾ
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(3) 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

 株式会社ࡢ࣮ࣟࣂ全店舗ࢆ対象ࠊ各店舗ࡢ売ୖࢱ࣮ࢹ立地ࡢ特徴及び気象条件

ࢆ店舗ࠊ行いࢆࢢンࣜࢱࢫࣛࢡࡽ 10  ࠋࡓࡋศ類ࣜࢦࢸ࢝

 

(4) 需要予測関連ソࡢࢺࣇ開発検討 

 ᑠ売店ࡢ多品目࣭多店舗ࡢ需要ண測対応ྍ能࡞汎用的࡞需要ண測ࡢࢺࣇࢯ開発検

討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 人ᕤ知能技術ࡢ一࡛ࡘあࡿ機Ე学習ࢆ利用ࡓࡋண測手法既Ꮡࡢ回ᖐศ析手法ࢆ

用い࡚ࠊ約 200 店舗ࡿࡅ࠾来店客数ࡢண測ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 ࡢࡑ結果機Ე学習ࢆ利用ࡓࡋண測手法ࡢ精度ࡶ᭱ࡀ高2014ࠊࡃ ᖺࡢ日ḟࡢ来店客

数ࡢ相関ಀ数ࡀ全店舗ᖹ均࡛ 0.86  ࠋࡓࡗ࡞精度ࡢ

 

(5) 顧客行動ศ析 

 気象顧客行動ࡢ変ࡢ関ಀࢆ調査ࠊࡵࡓࡿࡍID-POS 顧客行ࡓࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹ

動ศ析ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 郊外型ࡢ店舗㥐前ࡢ店舗ࡢ 2 店舗置い࡚ࠊ来店㢖度客༢価ࡢ㐪いࢆ調査ࡓࡋ

 ࠋࡓࢀࡽ見ࡀ㐪い来店㢖度や購買層ࡢ方ࠊࢁࡇ

 ࢪ࣋ンࢺࢵࢿワ࣮ࢆࢡ利用࡚ࡋ来店行動影響ࢆえࡿ要素ࢆ調査ࡇࡓࡋ

2ࠕࡀ前日日射㔞ࠖࠕࠊࢁ 日 1 回程度来店ࡿࡍ顧客ࠖ影響ࢆえࡿいう結果

 ࠋࡓࢀࡽ得ࡀ
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5. 実証実験 

ᮏ章࡛ࠊࡣᮏ業࡛実施ࡓࡋ実証実験ࡢෆ容結果ࡘい࡚記述ࠋࡿࡍ 

ᮏ業࡛ࡣ表 5.1 情報共ࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧձ࡚ࡋ実証実験ࠊうࡼࡍ示

᭷ࠊղ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧンෆࡢ輸送方法ࡢ変更ࠊճ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧンෆࡢ流通期限ࡢ変更

ࡢ 3 種類ࡢ実験ࢆ実施ࠋࡓࡋ 

いࡘ変更ࡢ輸送方法ࡢンෆ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ情報共᭷やࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ

行࡛ࢫ࣮࣋解析ࡣい࡚ࡘ変更ࡢ流通期限ࡢンෆ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊ行いࢆ実証実験ࡣ࡚

 ࠋࡓࡗ

 

表 5.1 実証実験ࡢ内容 

 ン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 

全体࡛ࡢ情報共᭷ 

 ン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ

内ࡢ輸送方法変更 

 ン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ

内ࡢ流通期限ࡢ変更

時期 2015 ᖺ夏 2015 ᖺ夏 

2013 ᖺ夏 

2015 ᖺ冬 

参加企業 
Mizkan 

相模屋食料 

ネࣞࢫ日ᮏ 

ᕝ崎近海汽船 

参加企業 A 社 

参加企業 B 社 

参加企業 C 社 

Mizkan 

対象商品 
冷やࡋ中華ࡺࡘ 

寄ࡏ豆腐 

 ࣮ࣄ࣮ࢥ

炭酸飲料 

麦茶 

鍋ࡺࡘ 

手法 実証 
実証 

解析ࢫ࣮࣋ 
解析ࢫ࣮࣋ 

 

5.1 CO2削減㔞ࡢ計算方法 

 ᮏ業࡛ࠊࡣCO2削減㔞࣓ࢫࢭࣝࢡࢧࣇࣛࡣンࢺ手法㸦以ୗ LCA㸧࡛求ࠋࡓࡵ

輸送ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡘい࡚ࢺࡣンࣟ࢟法ࢆ利用ࡋ 㔜㔞ࠕ࡚ ェࠖࠕ輸送距㞳 ェࠖࠕ排

出ಀ数࡛ࠖ求ࠊࡵ原材料や包材ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡘい࡚ࠕࡣ㔜㔞࣭容積ࠖェࠕ排出

ಀ数࡛ࠖ࡞求ࠋࡓࡵ 

 

5.1.1 LCA ࡿࡼ CO2発生㔞ࡢ求ࡵ方 

 ᮏ業࡛ࠊࡣ寄ࡏ豆腐࣭麺࣭ࡺࡘ鍋ࡘࡺࡘい࡚ LCA ࡣ࡛ࡇࡇࠊࡀࡿい࡚ࡋ利用ࢆ

麺ࢆࡺࡘ対象 1 商品あࡢࡾࡓ CO2発生㔞ࡢ求ࡵ方ࢆ記載ࠋࡿࡍ 

 

(1) 対象商品 

 対象商品ࡣ Mizkanࠕ寄ࡏ鍋ࡺࡘ 750gࠖࠋࡓࡋ 
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(2) 計算ࡢ概要 

ᮏ計算࡛ࡣ LCA 手法ࢆ用い࡚ࡏࡼࠕࠊ鍋ࡺࡘ 範ᅖࡢ以ୗࡿࡅ࠾ࣝࢡࢧࣇࣛࡢࠖ

ࡢ CO2発生㔞ࡢ計算ࢆ実施ࠋࡓࡋ計算ୖࢆࣝࢡࢧࣇࣛࡢࡑࠊᅗ 5.1 ࠊうࡼࡍ示

ࢪ࣮ࢸࢫa㸸原材料製造࣭輸送ࠕ ࢪ࣮ࢸࢫb㸸商品製造࣭輸送ࠕࠊࠖ 容器ࡳc㸸使用済ࠕࠊࠖ

回࣭廃棄ࢪ࣮ࢸࢫ ࡢࠖࢪ࣮ࢸࢫd㸸返品輸送࣭廃棄ࠕࠊࠖ 4 遷㸸ࠕࠊࡓࡲࠋࡓࡋศ類ࡘ

原材料製造࣭輸送ࡘࠖࢪ࣮ࢸࢫい࡚ࠊࡣ原材料ୖࡢ流㸦例えࠊࡤ原材料ࡢ採ྲྀ等㸧ࡶ

計算範ᅖ含ࠋࡓࡵ各࠾ࢪ࣮ࢸࢫい࡚検討ࡓࡋ㡯目ࢆ表 5.2  ࠋࡍ示

 

 

  

 

  

 

 

 

 

図 5.1 商品ࢪ࣮ࢸࢫࣇࣛࡢ 

表 5.2 輸送時発生ࡿࡍ 1 個当ࡢࡾࡓ CO2発生㔞 

 㡯目 内容 ࢪ࣮ࢸࢫ

a 

原材料ࡢ輸送 原材料㸦中身㸧ࡢᕤ場輸送 

容器包装材等ࡢ輸送 
容器包装材㸦࣭ࢡࢵࣃ段࣮ࣝ࣎㸧ࡢᕤ場

 輸送ࡢ

b 商品ࡢ輸送 
商品ࡢᕤ場ࡽ保管場所㸦流通拠点㸧

 輸送ࡢ

c 
使用済ࡳ包装材ࡢ回㸦廃

棄処理施設ࡢ輸送㸧 

使用済ࡢࢡࢵࣃࡢࡳ回及ࡧ廃棄物処

理施設ࡢ輸送 

d 

売ࢀ残ࡾ商品ࡢᕤ場ࡢ

輸送 

売ࢀ残ࡾ商品ࡢ保管場所ࡽᕤ場ࡢ

輸送 

売ࢀ残ࡾ商品ࡢ廃棄処理

場ࡢ輸送 

売ࢀ残ࡾ商品ࡢᕤ場ࡽ廃棄物処理施

設ࡢ輸送 

 

LCA 手法ࢆ用いࡓ CO2発生㔞ࡢ計算࠾い࡚ୖࠊࡣ流やୗ流ࡢࢪ࣮ࢸࢫ CO2発生㔞

࡚ࡗࡼࡇࡿࡎ乗ࢆ㔜㔞ࡢ部品等ࠊい場合࡞ࡁ入手࡛ࡀ CO2発生㔞ࢆᑟྍࡀࡇࡃ能

࡞ CO2排出原༢ࢆ用いࠊࡀࡿ࡞ࡇࡿᮏ計算࡛ࡣ以ୗࡢ資料掲載࡚ࢀࡉいࡿ CO2

排出原༢ࢆ用いࠋࡓࡋࡇࡿ 

原材料製造

容器製造

梱包材製造

商品製造 販 売

使 ⽤ 廃 棄

廃 棄

A:原材料製造・輸送५テー४

B:商品製造・輸送५テー४

C:使⽤済み容器回収・廃棄५テー४

D:返品輸送・廃棄५テー४

→ 輸送 点線は対象外
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ࢫ࣮࣋ࢱ࣮ࢹ基ᮏ ࣒ࣛࢢࣟࣉンࣙࢩ࣮ࢣࢽ࣑ࣗࢥࢺンࣜࣉࢺࢵࣇン࣮࣎࢝ࠕ○ ver. 1.01 

㸦国ෆࢱ࣮ࢹ㸧ࠖ 一般社団法人産業環境管理協会  ⇒࠙原༢ྡ㸸CFPࠚ 

※https://www.cfp-japan.jp/calculate/verify/data.html 

食品関連材料ࠕ○ CO2排出ಀ数2010ࠖࢫ࣮࣋ࢱ࣮ࢹ ᖺ 10 ᭶ 15 日ࠊ味ࡢ素ࣉ࣮ࣝࢢ∧ 

※http://www.ajinomoto.com/jp/activity/environment/lc-co2/ ⇒࠙原༢ྡ㸸味ࡢ素ࠚ 

3Rࠕࠕ○ 行動見えࡿ࣮ࣝࢶ ࡿಀࠖ 3R 行動原༢ࡢ算出方法㸺ู冊㸼 ᖹࠖᡂ 26 ᖺ 3 ᭶ࠊ

環境省 ⇒࠙原༢ྡ㸸3R 見えࡿࠚ 

※http://www.env.go.jp/recycle/circul/3r_visu-tool/pdf/3r_method.pdf 

 

(3) 対象商品ࢱ࣮ࢹࡢ 

対象商品ࠊࡣࢱ࣮ࢹࡢ株式会社 Mizkan ࢹࡢ文献等ࡢ既Ꮡࠊ資料ࡿい࡚ࢀࡉ公表ࡽ

中ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ実施ࢆ計算ࡢ酸炭素発生㔞࡚ࡋ設定ࢆࣝࢹࣔ࢜ࣜࢼࢩ参考ࢆࢱ࣮

身や容器包装材ࡢ㔜㔞ࡘい࡚ࠊࡣ表 5.3 計㔞ࡢ㔜㔞等࡚ࡋ入手ࢆ商品ࡢ実㝿うࡼࡢ

原材料毎ࠊࡀࡿい࡚ࢀࡉ記載ࡣ原材料ྡࡣい࡚ࡘࡺࡘ鍋ࡏ寄ࡿ中身࡛あࠋࡓࡋ実施ࢆ

㔜㔞あࡿいࡣ容積ࡣࢱ࣮ࢹࡢ公表࡚ࢀࡉい࡞いࠊࡵࡓ表 5.4 あࣆࢩࣞࡢࡺࡘ鍋ࡏ寄ࡢ

 ࠋࡓ用いࢆ容積ࠊ㔜㔞ࠊ原材料ࡿ

 

表 5.3 対象商品ࡢ中身や容器包装材ࡢ㔜㔞 

 㔜㔞㸦g㸧 内訳 㔜㔞㸦g㸧 

総㔜㔞 762.25 
中身 750.0 

 12.25 ࢡࢵࣃ

 

表 5.4 寄ࡏ鍋ࡢࡺࡘ一般的ࣆࢩࣞ࡞ 

原材料及ࡧศ㔞 㔜㔞㸦g㸧 容積㸦ml㸧 

水 ࣉࢵ࢝ 2+1/2 750 750 

᪻ᕸ㸦8cm 四方㸧1 枚 15 － 

ࣉࢵ࢝ ࢇࡾࡳ 1/4 86.25 75 

ࣉࢵ࢝ ࡺうࡻࡋ 1/2 172.5 150 

塩 ᑠ4.5 1/2 ࡌࡉ 3.75 

削ࡾ節 20g 30 － 

※出㸸http://www.kyounoryouri.jp/ 

※㔜㔞及び容積ࡢ算ࡢ出㸸http://www.benricho.org/doryoko_cup_spoon/ 

※᪻ᕸࡣ水 1L ࡚ࡋ対 20g 使用ࡓࡋ 

㸦出㸸http://www.gyoren.or.jp/cooking/howto/konbu01.html㸧 

※蒸発や濾ࡓࡋ㝿失う水ศࡀあୖࠊࡵࡓࡿ記㔜㔞ࢆ集計ࡶ࡚ࡋ 500ml㸦比㔜ࡓࡋࡌྠࡣ場合 500g㸧

 い࡞ࡽ࡞
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(4) CO2発生㔞ࡢ計算結果 

ࢪ࣮ࢸࢫ遷㸸原材料製造࣭輸送ࠕ ࢪ࣮ࢸࢫ選㸸商品製造࣭輸送ࠕࠊࠖ 容器ࡳ続㸸使用済ࠕࠊࠖ

回࣭廃棄ࢪ࣮ࢸࢫ 酸炭ࡿࡅ࠾ࢪ࣮ࢸࢫ各ࡢࠖࢪ࣮ࢸࢫ続㸸返品輸送࣭廃棄ࠕࠊࠖ

素発生㔞ࢆ算出ࠋࡓࡋ 

 

a) 原材料製造࣭輸送ࢪ࣮ࢸࢫ 

 商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ各原材料製造過程㸦原料採ྲྀ等ୖࡢ流側ࢆ含ࡴ㸧ࡿࡅ࠾酸炭

素発生㔞ࡣ表 5.5 排出ಀ数ࠖࠕ㔜㔞࣭容積ࠖェࠕࠊࡣ発生㔞ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ࠾ࡢ

 ࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ

 

表 5.5 各原材料製造過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭容積 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 ༢ 出典 

水 非表示 ml 非表示 kg-CO2e 0.348 kg-CO2e m3 CFP 

᪻ᕸ 非表示 g 非表示 kg-CO2 2.00 t-CO2 t 味ࡢ素 

非表示 ml 非表示 kg-CO2 ࢇࡾࡳ 0.537 t-CO2 kl 味ࡢ素 

非表示 ml 非表示 kg-CO2e ࡺうࡻࡋ 0.785 kg-CO2e L CFP 

塩 非表示 g 非表示 kg-CO2e 0.106 kg-CO2e kg CFP 

削ࡾ節 非表示 g 非表示 kg-CO2 9.55 t-CO2 t 味ࡢ素 

 注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品ᕤ場ࡢ各原材料輸送ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ各原材料ࡢ製造ᕤ場ࡽ

㸸ࡺうࡻࡋࠊ生産地㸦᪻ᕸ㸸海㐨ࡣᕤ場ࡢࡽࢀࡑࠊࡀࡿ࡞必要ࡀࢱ࣮ࢹࡢ輸送距㞳ࡢ

千葉ࠊ削ࡾ節㸸愛媛㸧や近県ࡢ問ᒇ㸦塩㸸埼玉㸧あࡿ仮定ࡢࡑࠊࡋ概算ࡢ距㞳ࣝࢆ

輸送距ࡢ水ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡋ用い設定ࢆ㸦http://www.navitime.co.jp/drive/㸧ࢺࢧࡢ検索ࢺ࣮

㞳ࡣ 0km࢝ࢶ࣑ࡣࢇࡾࡳࠊン࡚製造࡚ࡋいࡵࡓࡿ輸送距㞳ࡣ 0km 考ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ

慮ࡣࡢࡿࡍ∦㐨ࠊࡋࡳࡢ輸送ಀࡣࢡࢵࣛࢺࡿ 10 ࡘ原材料ࠊ用いࢆࢡࢵࣛࢺンࢺ

い࡚ࡣ積載率 62%㸦ࠕ荷主ࡢࡵࡓࡢ省ࢿ࢚法ࢡࢵࣈࢻ࢞  ࠋࡓࡋ値㸧ࡢᖹ均積載率ࡢࠖ

商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ中身輸送ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.6 発生ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ࠾ࡢ

㔞ࢺࠊࡣンࣟ࢟法ࢆ用い࡚ࠕࠊ㔜㔞ࠖェࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出ࠋࡓࡋ 
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表 5.6 各原材料輸送過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞

㸦g㸧 

距㞳

㸦km㸧 
値 ༢ 車種࣭積載率

排出係数 

㸦kg-CO2e㸧 

༢

 

出

典 

水 非表示 0 非表示 - - - - -

᪻ᕸ 非表示 800 非表示 kg-CO2e 10 ン࣭62%ࢺ 1.49E-01 tkm CFP

- ‐ 非表示 0 ࢇࡾࡳ - - - - 

非表示 60 非表示 kg-CO2e ࡺうࡻࡋ 10 ン࣭62%ࢺ 1.49E-01 tkm CFP

塩 非表示 50 非表示 kg-CO2e 10 ン࣭62%ࢺ 1.49E-01 tkm CFP

削ࡾ節 非表示 930 非表示 kg-CO2e 10 ン࣭62%ࢺ 1.49E-01 tkm CFP

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ容器製造㸦原料採掘等ୖࡢ流側ࢆ含ࡴ㸧ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.7

ࡋࡇࡿࡵ含ࡶ酸炭素発生㔞ࡿࡅ࠾印ๅࡢࣝ࣋ࣛࡣ容器製造ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

㸧ࠖࣝ࣋㔜㔞࣭面積㸦ࣛࠕࠊࡣ発生㔞ࠊ࠾࡞ࠋࡓ  ࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ排出ಀ数ࠖࠕ×

  

表 5.7 各容器製造過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭面積 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 ༢ 出典

㸦HDPEࢡࢵࣃ

ศ㸧 
非表示 g 非表示 kg-CO2e 1.85 kg-CO2e kg CFP

蒸࣑ࣝ㸦ࢡࢵࣃ

着࣒ࣝࣇศ㸧 
非表示 cm2 非表示 kg-CO2e 0.0841 kg-CO2e m2 CFP

印ๅ 非表示 cm 非表示 kg-CO2e 0.0276 kg-CO2e m CFP

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品ᕤ場㸦群馬県㸧ࡢ容器輸送ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ容器ࡢ製造ᕤ場

ࢆ距㞳ࡢࡑࠊࡋ仮定ࡿあ近県ࡣᕤ場ࡢࡑࠊࡀࡿ࡞必要ࡀࢱ࣮ࢹࡢ輸送距㞳ࡢࡽ

150km㸦∦㐨㸧ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ考慮ࡣࡢࡿࡍ∦㐨ࠊࡋࡳࡢ輸送ಀࡣࢡࢵࣛࢺࡿ 10

積載率ࠊ用いࢆࢡࢵࣛࢺンࢺ  ࠋࡓࡋ50%

商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ容器輸送ࡢ CO2発生㔞ࡣ表 5.8 ࠊࡣ発生㔞ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ࠾ࡢ

 ࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ排出ಀ数ࠖࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ㔜㔞ࠖェࠕࠊ用い࡚ࢆ法ࣟ࢟ンࢺ
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表 5.8 各容器輸送過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞㸦g㸧 
距㞳

㸦km㸧 
値 ༢ 車種࣭積載率

排出係数 

(kg-CO2e) 

༢

 

出

典 

非表示 150 非表示 kg-CO2e ࢡࢵࣃ 10 ン࣭50%ࢺ 0.178 tkm CFP

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓᲕ包材製造㸦原料採ྲྀ等ୖࡢ流側ࢆ含ࡴ㸧ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 

5.9 ࡋࡢࡶい࡞ࡋ考慮ࡣ࣒ࣝࣇᲕ包用ࠊࡋࡳࡢ࣮ࣝ࣎段ࡣᲕ包材ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

 ࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ排出ಀ数ࠖࠕ×㔜㔞ࠖࠕࠊࡣ発生㔞ࠊ࠾࡞ࠋࡓ

  

表 5.9 各Ვ包材製造過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 ༢ 出典 

段࣮ࣝ࣎ 非表示 g 非表示 kg-CO2e 1.13 kg-CO2e kg CFP 

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品ᕤ場ࡢᲕ包材輸送ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ段ࡢ࣮ࣝ࣎製造ᕤ場ࡢࡽ

輸送距㞳ࡀࢱ࣮ࢹࡢ必要ࠊࡀࡿ࡞製造ᕤ場ࡣ近県あࡿ仮定ࡢࡑࠊࡋ距㞳ࢆ∦㐨

150km ࡣࢡࢵࣛࢺࡿಀ輸送ࠊࡋࡳࡢ㐨∦ࡣࡢࡿࡍ考慮ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ 10 ࣛࢺンࢺ

積載率ࠊ用いࢆࢡࢵ  ࠋࡓࡋ50%

 商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓᲕ包材輸送ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.10 発ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

生㔞ࢺࠊࡣンࣟ࢟法ࢆ用い࡚ࠕࠊ㔜㔞ࠖェࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出ࡋ

 ࠋࡓ

 

表 5.10 各Ვ包材輸送過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞

㸦g㸧 

距㞳

㸦km㸧 
値 ༢ 車種࣭積載率

排出係数 

(kg-CO2e) 
༢ 出典

段࣮ࣝ࣎ 非表示 150 非表示 kg-CO2e 10 ンࢺ 5࣭0% 0.178 tkm CFP 

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ
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b) 商品製造࣭輸送ࢪ࣮ࢸࢫ 

商品製造㸦ࡏࡼ鍋ࡢࡺࡘࡢ製造ࠊ充填等㸧ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ商品製造

ᕤ場࣮ࢠࣝࢿ࢚ࡢ使用㔞等ࡀࢱ࣮ࢹ必要ࠊࡀࡿ࡞入手࡛ࠊࡵࡓࡓࡗ࡞ࡁMizkan ࡢ

Web ࡢࡾࡓ生産㔞当ࡢ常温品生産ᕤ場ࡿい࡚ࢀࡉ掲載ࢺࢧ CO2発生㔞ࡢ値࡛あࡿ

80.9kg-CO2/t㸦2014 ᖺ度実績㸧ࢆ使用ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡋࡇࡿࡍMizkan ࡘ一ࡢ原材料ࡣ࡛

࡛あࢇࡾࡳࠕࡿ ࠊୖࡀࡿい࡚ࢀࡉ製造ࠖࡶ 記ࡢ CO2発生㔞ࡣ含࡚ࢀࡲい࡞いࡋࡢࡶ

ࡢ製造時ࡢࠖࢇࡾࡳࠕ㸦ࡓ CO2発生㔞ࡣ中身製造࣭輸送ࢪ࣮ࢸࢫ含࡚ࡵいࡿ㸧ࠋ 

 商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ商品製造ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.11 発生ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

㔞ࠕࠊࡣ㔜㔞ࠖ×ࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出ࠋࡓࡋ 

 

表 5.11 商品製造過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞㸦中身㸧 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 ༢ 出典 

商品 非表示 g 非表示 kg-CO2 80.9 kg-CO2 t ※ 

※出㸸http://www.mizkan.co.jp/company/group/office/domestic.html 

 注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

商品ᕤ場ࡽ保管場所ࡣ消費地ࡢ岐阜県ෆあࡿ仮定ࡢࡑࠊࡋ概算ࡢ距㞳ࢺ࣮ࣝࢆ

検索ࢺࢧࡢ㸦http://www.navitime.co.jp/drive/㸧ࢆ用い450ࠊkm㸦∦㐨㸧ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ

考慮ࡣࡢࡿࡍ∦㐨ࠊࡋࡳࡢ輸送ಀࡣࢡࢵࣛࢺࡿ 10 原材料ࠊ用いࢆࢡࢵࣛࢺンࢺ

ྠ様ࠊ積載率ࡣ ࡋ返ࡾ繰ࠊࡣい࡚ࡘ等ࢺࢵࣞࣃࡿࢀࡉ使用輸送ࠊ࠾࡞ࠋࡓࡋ62%

使用࡛࡚ࡋࡢࡶࡿࡁ考慮࡞ࡋいࠋࡓࡋࡢࡶ 

商品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓᲕ包材輸送ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.12 発ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

生㔞ࢺࠊࡣンࣟ࢟法ࢆ用い࡚ࠕࠊ㔜㔞ࠖェࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出ࡋ

 ࠋࡓ

 

表 5.12 商品輸送過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞

㸦g㸧 

距㞳

㸦km

㸧 

値 ༢ 車種࣭積載率
排出係数 

(kg-CO2e) 

༢

 

出

典 

商品㸦総㔜㔞

＋段࣮ࣝ࣎㸧 
非表示 450 非表示 kg-CO2e 10 ン࣭ࢺ 62% 0.149 tkm CFP

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ
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c) 使用済ࡳ容器回࣭廃棄ࢪ࣮ࢸࢫ 

使用済ࡳ容器ࡢ回㸦ࡣ࡛ࡇࡇ自治体ࡿࡼ回㸧ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ

自治体ࡢ廃棄物࣭資源回ࡢ距㞳ࡀࢱ࣮ࢹࡢ必要ࡢࡑࡣ࡛ࡇࡇࠊࡀࡿ࡞距㞳3ࠕࠊࢆR

見えࡿࠖࡢ原༢ࢆ参考࡚ࡋ 50km ࡣࢡࢵࣛࢺࡿಀ回ࠋࡓࡋ 2 ࢡࢵࣛࢺンࢺ

積載率࡛ࡢ軽いࡀ比㔜ࡉࡣ㸧ࢡࢵࣃ容器㸦ࠊ用いࢆ  ࠋࡓࡋ25%

回容器 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ容器回ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.13 ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

発生㔞ࢺࠊࡣンࣟ࢟法ࢆ用い࡚ࠕࠊ㔜㔞ࠖェࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出

中ࠊࡿ乗ࢺ࣮ࣝࣝࢡࢧࣜࡽ㈍売店舗ࡣ࣮ࣝ࣎段ࡓ用い商品輸送ࠊࡋࡔࡓࠋࡓࡋ

身ࡘい࡚ࡣ購買者ࡢ家庭࡛消費ࠊ࡚ࡋࡿࢀࡉ考慮࡞ࡋいࠋࡓࡋࡢࡶ 

 

表 5.13 使用済ࡳ容器回過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞

㸦g㸧

距㞳 

㸦km㸧 
値 ༢ 車種࣭積載率

排出係数 

(kg-CO2e) 
༢ 出典 

非表示 50 非表示 kg-CO2e ࢡࢵࣃ 2 ン࣭25%ࢺ 8.96E-01 tkm CFP 

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

廃棄処ศࡘい࡚ࡣࢡࢵࣃࠊ焼༷処理ࢆ行うࡢࢡࢵࣃࠋࡓࡋࡇ燃焼⏤来ࡢ CO2

発生㔞ࡘい࡚3ࠕࠊࡣR 見えࡿࠖࡢ原༢ࢆ参考ࠊ自治体ࡢ焼༷施設࡛ࡢࡑࠊࡣ一

部࣮ࢠࣝࢿ࢚ࡀ回࡚ࡋࡢࡶࡿࢀࡉ 2.44kg-CO2/kg 値㸦HDPEࡢ ࠋࡓ用いࢆ燃焼㸧ࡢ

ࡢ㔜㔞ࢡࢵࣃࡣ燃焼⏤来ศࠊ࠾࡞ 8 割ศ㸦ࢆ࣑ࣝ 2 割仮定ࡓࡋⅭ㸧ࠋࡓࡋ 

 回容器 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ廃棄処ศࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.14 ࠊ࠾࡞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

発生㔞ࠕࠊࡣ㔜㔞ࠖ×ࠕ排出ಀ数࡚ࠖࡗࡼ算出ࠋࡓࡋ 

 

表 5.14 廃棄処ศ過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 
༢

 
出典 

ࢡࢵࣃ

㸦HDPE㸧 

焼༷ 非表示 g 非表示 kg-CO2e 0.334 kg-CO2e kg CFP 

燃焼 

⏤来 
非表示 g 非表示 kg-CO2 2.44 kg-CO2 kg 

3R 見え

 ࡿ

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

  



100 

 

d) 返品輸送࣭廃棄ࢪ࣮ࢸࢫ 

返品輸送ࡿࡅ࠾ CO2発生㔞ࡢ計算࡛ࠊࡣ返品࣮ࣝࡢࢺ距㞳ࡀࢱ࣮ࢹࡢ必要ࠊࡀࡿ࡞

商品ᕤ場ࠊࡽࡉࠊ㸦200km㸧ࢀࡉ戻商品ᕤ場ࡽ保管場所㸦流通ᣐⅬ㸧ࡣ࡛ࡇࡇ

3Rࠕࢆ距㞳ࡢࡑࡽ商品ᕤ場ࠊࡋࡇࢀࡉ輸送廃棄物処理施設ࡽ 見えࡿࠖࡢ原

༢ࢆ参考࡚ࡋ 50km 10ࠊ様ྠ商品輸送ࡣࢡࢵࣛࢺࡿಀ回ࠋࡓࡋ ࣛࢺンࢺ

積載率ࠊ用いࢆࢡࢵ  ࠋࡓࡋ62%

返品 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ返品輸送ࡢ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.15 ࠊࡣ発生㔞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

 ࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ排出ಀ数ࠖࠕ輸送距㞳ࠖェࠕ㔜㔞ࠖェࠕࠊ用い࡚ࢆ法ࣟ࢟ンࢺ

 

表 5.15 返品輸送過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

㔜㔞࣭距㞳 発生㔞 原༢ 

㔜㔞

㸦g㸧

距㞳

㸦km㸧 
値 ༢ 車種࣭積載率

排出係数 

(kg-CO2e) 

༢

 

出

典 

商品㸦総㔜㔞

＋段࣮ࣝ࣎㸧 
非表示 250 非表示 kg-CO2e 10 ン࣭ࢺ 62% 0.149 tkm CFP

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ

 

廃棄処ศࡘい࡚ࠊࡣ契約࡚ࡋいࡿ産業廃棄物処理施設࣮ࢠࣝࢿ࢚ࡢ使用㔞等ࢱ࣮ࢹ

CFPࠊࡀࡿ࡞必要ࡀ ○破ࡣࣝ࣋紙ࣛࢇびࢫࣛ࢞ࠋࡓࡋࡇࡿ用い主ࢆ原༢ࡢ

処理ࣉࢵࣕ࢟ࠊ࡛ࡲ㸦PP㸧ࡣ焼༷処理ࢆ行うࠊࡋࡇ中身ࡘい࡚ࡣ࡛ࡇࡇࠊࡣ中身

ୗ水処理ࠊࡵࡓい࡞ࡀ原༢ࡢ排水処理ࠊࡋࡔࡓࠋࡓࡋࡢࡶࡿࡍ排水処理ࡲࡲࡢࡑࢆ

酸炭素発生㔞ࡢ燃焼⏤来ࡢ㸦PP㸧ࣉࢵࣕ࢟ࠊࡓࡲࠋࡓࡋࡇࡿ用いࢆ原༢ࡢ

3Rࠕࠊࡣい࡚ࡘ 見えࡿࠖࡢ原༢ࢆ参考ࠊࡀࡓࡋ民間ࡢ焼༷施設࡛࣮ࢠࣝࢿ࢚ࡣ回

࡞ࢀࡉい3.10ࠊ࡚ࡋࡢࡶkg-CO2/kg 回容器ࠋࡓ用いࢆ値ࡢ 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ廃棄処ศ

表 5.16ࡣ酸炭素発生㔞ࡢ 排出ಀ数ࠖࠕ×㔜㔞࣭容積ࠖࠕࠊࡣ発生㔞ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

࣮ࣝࣝࢡࢧࣜࡽ㈍売店舗ࡣ࣮ࣝ࣎段ࡓ用い返品輸送ࠊࡋࡔࡓࠋࡓࡋ算出࡚ࡗࡼ

 ࠋࡓࡋࡢࡶい࡞ࡋ考慮࡚ࡋࡢࡶࡿ乗ࢺ

 

表 5.16 廃棄処ศ過程ࡿࡅ࠾酸炭素発生㔞 

  

  

  

  

㔜㔞࣭容積 発生㔞 原༢ 

値 ༢ 値 ༢ 排出係数 ༢ 出典 

中身 排水処理 非表示 ml 非表示 kg-CO2e 0.479 kg-CO2e m3 CFP 

 ࢡࢵࣃ

㸦HDPE㸧 

焼༷ 非表示 g 非表示 kg-CO2e 0.0334 kg-CO2e kg CFP 

燃焼⏤来 非表示 g 非表示 kg-CO2 3.10 kg-CO2 kg 3R 見えࡿ

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ
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(5) 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ酸炭素発生㔞 

 返品率ࢆ 商品ࡢ場合ࡓࡋ10% 1 ᮏ当ࡢࡾࡓ酸炭素発生㔞ࡣ表 5.17 あ࡛ࡾ通ࡢ

ࡢ全体ࡀࠖࢪ࣮ࢸࢫa㸸原材料製造࣭輸送ࠕࡣ酸炭素発生㔞ࠋࡿ ࢸࢫࡢࡑࠊ78.83%

ࡀ原材料製造ࡢࢪ࣮ 合ࢆ輸送ᕤ程ࡢ全࡚ࠊࡓࡲࠋࡓࡗ࡞いう結果ࡿࡵ占ࢆ69.64%

わࠊࡿࡏᮏ計算࡛ࡣ全体ࡢ  ࠋࡓࡗ࡞いう結果ࡿࡵ占ࢆ9.76%

࡞ࡋ記載ࡣ報告書ࡽ観Ⅼࡢ秘密保持ࠊࡣ酸炭素発生㔞ࡢࡾࡓ1ᮏ当ࠊࡋࡔࡓ

いࠋࡓࡋࡇ 

 

表 5.17 各ࡢࢪ࣮ࢸࢫ酸炭素発生㔞 

㡯目 ෆ容 

酸炭素

発生㔞 

(kg-CO2) 

各割合 
ࢪ࣮ࢸࢫ

毎ࡢ割合

a：原材料製造࣭輸送ࢪ࣮ࢸࢫ 

原材料製造 非表示 69.64% 

78.83%

原材料輸送 非表示 1.10% 

容器製造 非表示 4.65% 

容器輸送 非表示 0.05% 

Ვ包材製造 非表示 3.31% 

Ვ包材輸送 非表示 0.08% 

b：商品製造࣭輸送ࢪ࣮ࢸࢫ 
商品製造 非表示 8.89% 

16.57%
商品輸送 非表示 7.68% 

c：使用済ࡳ容器回࣭廃棄ࢸࢫ

 ࢪ࣮

容器回 非表示 0.07% 
3.28%

容器廃棄処ศ 非表示 3.21% 

d：返品輸送࣭廃棄ࢪ࣮ࢸࢫ 
返品輸送 非表示 0.85% 

1.31%
返品廃棄処ศ 非表示 0.46% 

合計   非表示 100.00% 100.00%

注㸸株式会社 Mizkan  ࡓࡋ非表示ࡣ部ศࡿ関わ秘密保持ࡢ
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 情報共᭷ࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.2

 ᮏ節࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊࡣン全体࡛ࡢ情報共᭷ࡿࡼ実証実験ࡢෆ容結果ࡘい࡚

記述ࠋࡿࡍᮏ業࡛ࠊࡣ表 5.18 対象ࢆ飲料ࠊࡺࡘ日配品ࢆ対象商品うࡼࡍ示

実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

表 5.18 ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧン全体࡛ࡢ情報共᭷ࡿࡼ実証実験 

 日配品 ࡺࡘ 

時期 2015 ᖺ夏 2015 ᖺ夏 

参加企業 相模屋食料 Mizkan 

対象商品 寄ࡏ豆腐 冷やࡋ中華ࡺࡘ 

手法 実証 実証 

CO2削減㔞 187ton 1.5ton 

 

5.2.1 実証実験㸦日配品㸧 

 日配品ࠊࡣ製造ᚋࡢ㈍売ྍ能期間ࡀ比較的短ࠊࡃ基ᮏ的毎日発注࣭納品ࡿࢀࡉ商品

ࠊࡵࡓࡿあࡀ傾向ࡿࡍ変ࡃࡁ大ࡀ㈍売数࡚ࡗࡼኳ候や時期ࡣ日配品 ࠋࡿあ࡛ࡇࡢ

需要ண測情報ࢆ利用ࡀࡇࡿࡍ㔜要࡞商品࡛あࠋࡿ 

ࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡵࡓࡿあࡀ必要ࡿࡅ漬水ࢆ生産ᕤ程࡛大豆ࡣ豆腐ࡶ中࡛ࡢࡑ

1～2 日日配品ࡢ中࡛ࡣ長い商品࡛あࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋࡿᑠ売ࡢࡽ発注ࢆ確認࡚ࡋ

日配品࡛ࠊࡓࡲࠋい࡞ࡽ࡞ࡤࢀࡅ࡞行わࢆ生産ࡳ見込ࠊࡃ࡞ࡣ行うཷ注生産࡛ࢆ生産ࡽ

࡞㔜要ࡀ需要ண測ࡵࡓࡿい࡚ࡗ行ࢆンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜うࡼい࡞ࡋ発生ࢆࢫ機会ࣟࡣ

ࡣ売ୖࡢᕷ場規模ࡢ豆腐ࠋࡿあ構造ࡿࡍ発生ࡀࢫ食品ࣟࡣ場合ࡓࢀ外ࡀ需要ண測ࠊࡾ

ᅗ 5.2   ࠋࡿ必要࡛あࡀ需要ண測ࡓࡋ考慮ࢆ気象状況ࠊࡃ深ࡀ関ಀ性ࡢ気象うࡼࡍ示

ࡍ削減ࢆࢫ食品ࣟࠊ行いࢆ需要ண測ࡓࡋ考慮ࢆ気象対象ࢆ豆腐ࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑ

 ࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験目的ࢆࡇࡿ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.2 白豆腐ࡢ売ୖ気温ࡢ時系列変㸦SRI ᕷ場規模ࢱ࣮ࢹ㸧 

東日ᮏ大震災ࡢ影響 

    売ୖ㸦ェ1,000 個㸧

    気温㸦℃㸧 

東日ᮏ大震災
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(1) 実証実験内容 

 実証実験࡛ࠊࡣ気象情報ࡶࢆ需要ண測ࡢ精度ࢆ向ୖࠊࡏࡉ食品ࣟࢫ削減ࢆ目指ࡋ

気象ࡣ木綿豆腐や絹豆腐ࡿい࡚ࢀࡉ消費日常的ࠊࡵࡓࡿあࡶ定番商品࡛ࡣ豆腐ࠋࡓ

連動ࡓࡋ変ࡣ少࡞いࠋ一方ࠊ夏場限定࡚ࡋ発売ࠕࡿࢀࡉ冷奴ࠖ特ࡓࡋ商品࡞

気ࡶࡗࡶࡣᮏ業࡛ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿい࡚ࡗศࡀࡇࡿࡍ変ࡃࡁ大࡚ࡋ連動気象ࡣ

象感応度ࡢ高い寄ࡏ豆腐ࢆ対象実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ実証実験ࡢෆ容ࢆ表 5.19  ࠋࡍ示

 実証実験中ࠊࡣ寄ࡏ豆腐ࡢ需要ண測ࢆ行い1ࠊ 回/日࣓࣮࡛ࣝ情報配信ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

表 5.19 実証実験ࡢ内容㸦日配品㸧 

㡯目 内容 

企業 相模屋食料 

商品 寄ࡏ豆腐 

時期 2015 ᖺ 7 ᭶ 1 日～9 ᭶ 30 日 

送信 1ࢱ࣮ࢹ 回/日 

送信方法 ࣓࣮ࣝ配信 

予測㡯目 日々ࡢ寄ࡏ豆腐ࡢ売ୖ 

 

 

(2) 情報構築 

 情報構築࡛ࠊࡣձ日配品特᭷ࡢ問㢟ࢆ解決ࡿࡍ情報ࠊղ利用者ࢬ࣮ࢽࡢ対応ࡓࡋ情

報ࡢ作ᡂࢆ行ࠋࡓࡗ 
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ձ 日配品特᭷ࡢ問㢟ࢆ解決ࡿࡍ情報 

日配品特᭷ࡢ問㢟ࡢ一ࠊࡘ製品ࢆ日々納入ࡵࡓࡿࡍᑠ売店ࡢ日々ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン

や曜日ࡢ影響ࡀࡇࡿࡅཷࢆあࠋࡿ日々ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン࡛ࡣ特売言わࡿࢀ価格変

やࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉࡢ࡞ࢩࣛࢳンࡀあࠊࡾ売ୖࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢࡽࢀࡑࡣン大ࡃࡁ影響ࢆ

抜ࢆࡳࡢ部ศࡿࡍ連動気象࡛ୖࡓ除いࡾྲྀࢆ影響ࡢ曜日や特売ࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋࡿࡅཷ

 ࠋࡓࡗ行ࢆ解析࡚ࡋ出ࡁ

曜日や特売ࡢ影響ࡾྲྀࢆ除ࡃ前ࡢ寄ࡏ豆腐ࡢ㈍売実績ࢆᅗ 5.3 大ࡣ㈍売実績ࠋࡍ示

影ࡢ曜日ࡣࡃࡋࡶ特売ࠊࡣࢀࡇࠋい࡞ࢀࡽ見ࡣ強い関ಀ性ࡢ気温ࠊࡾ࠾࡚ࡋ変動ࡃࡁ

響ࢆ強࡚ࡅཷࡃいࡵࡓࡿ考えࡢࡇࠊࢀࡽ売ୖࢆ気象ࡽண測ࡣࡇࡿࡍ非常困㞴࡛

あࠋࡿ 

曜日や特売ࡢ影響ࡾྲྀࢆ除いࡓ寄ࡏ豆腐ࡢ㈍売実績解析結果ࢆᅗ 5.4 曜日ࠋࡍ示

や特売ࡢ影響ࡾྲྀࢆ除ࠊࡃ㈍売数ࡢ変動ࡣᑠࡾ࡞ࡃࡉ気温ࡢ関ಀ性ࢆᑟࡇࡍࡔࡁ

決定ಀ数ࠊࡣ解析結果ࡓࡋ考慮ࢆ気温ࠋࡿ࡞能ྍࡀ 0.94 ࡛㈍売個数ࢆㄝ明ࡇࡿࡍ

 ࠋࡿศࡀࡇࡿࡁண測࡛ࡣ売ୖࡢ豆腐ࡏ寄ࡢ部ศࡿࡍ気象࡛連動ࠊࡾ࠾࡚ࡁ࡛ࡀ

ᮏ業࡛ࡢࡇࡣ気象࡛連動ࡿࡍ部ศࡢ寄ࡏ豆腐ࡢ売ୖࢆ指数ࠊ࡚ࡋ日々ࠊ送信ࡿࡍ

 ࠋࡓࡋࡇ

 

 

 

  

 

 

 

 

 

図 5.3 寄ࡏ豆腐ࡢ㈍売実績 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.4 寄ࡏ豆腐ࡢ曜日や特売ࡾྲྀࢆ除いࡓ㈍売実績解析 
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ղ 利用者ࢬ࣮ࢽ対応ࡓࡋ情報作ᡂ 

実㝿情報ࢆ活用ࢆࢱ࣮ࢹࠊࡣࡵࡓࡿࡍ利用ࡿࡍ担当者ࡢ従来ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢンࡢ

延長線ୖ࡛利用ྍ能࡛ࡘࠊ᭷用࡞情報࡛あࡀࡇࡿ㔜要࡛あࢆࢱ࣮ࢹࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿ利

用ࡿࡍ担当者協議࡛ୖࡢ以ୗࡢ情報作ᡂࢆ行ࠋࡓࡗ 

࣭ 日配品ࡢ売ୖࠊࡣ前日ࡢࡽ気温変や曜日依Ꮡࡵࡓࡿࡍ前日ࡢࡽ気温や前㐌

 ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ表示࡚ࡏ合わࢆ気温変ࡢ

࣭ 豆腐ࡢ売ୖࠊࡣ絶対的࡞気温ࡃ࡞࡛ࡅࡔ人ࡼࡢࡀう気温ࢆ感࡚ࡌいࢆࡿ表ࡍ

 ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ表示࡚ࡏ合わࢆ体感気温ࠊࡵࡓࡿࡍ依Ꮡࡶ࡞体感気温ࠖࠕ

࣭ 豆腐ࡢ売ୖࠊࡣ日中ࡢ気温ࡶ࡞᪼ୖࡢ影響࡚ࡋ売ୖࡀ変ࠊࡵࡓࡿࡍኳ気情報

 ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ表示࡚ࡏ合わࡶ

࣭ 担当者ࡄࡍࡀ理解࡛ࡼࡿࡁうࠊ豆腐ࡢ売ୖࡢ変傾向ࢆ 5 段階ศ࡚ࡅ矢印࡛

表示ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.5 送信ࡓࡋ情報㸦寄ࡏ豆腐㸧 

 

(3) 食品ࣟࢫ削減㔞 

食品ࣟࠊࡣࢫ前ᖺ度ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン比較࡚ࡋ約 30％削減ࠊࡣࢀࡇࠋࡓࢀࡉ情報

ࠊ計画㸦Plan㸧ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋ利用ࢆ情報ࡀ担当者ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔ結果ࡓࡗ日々送ࢆ

情報ࢆ利用ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋン㸦Do㸧ࠊ情報ࡢ利用方法ࡢ検証㸦Check㸧࣌࢜ࡿ࡞ࡽࡉࠊ

 ࠋࡿࢀࡽ考え結果ࡓࡗ行ࢆ改善㸦Action㸧ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ

ᮏ実証実験࡛ࠊࡣ情報ࢆ日々送ཷ信࡛ୖࡓࡋ利用ࣙࢩ࣮࡚ࣞ࣌࢜ࡗࡼࡇࡿࡍンࡀ

改善ࡿࡍ外的効果加え࡚ࠊ利用方法ࢆ意見交ࡽࡀ࡞ࡋ情報ࢆ構築ࡿࡍ過程࡛生ࢀࡲ

 ࠋࡓࡗศࡀࡇいࡁ大ࡀෆ的効果ࡢ࡞変ࡢ考え方ࡢ気象ࡢ担当者ࡿ
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(4) 酸炭素ࣟࢫ削減㔞 

 酸炭素ࣟࢫ削減㔞ࠊࡣ以ୗࡢ式࡛求ࠋࡓࡵ 

 

酸炭素ࣟࢫ削減㔞 㸻 食品ࣟࢫ削減㔞 ェ 1 商品当ࡢࡾࡓ CO2発生㔞 

 

ࡣ削減㔞ࢫ酸炭素ࣟࡢ日配品ࠊ結果ࡢࡑ  187ton  ࠋࡓࡗ࡞
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5.2.2 実証実験㸦ࡺࡘ㸧 

ࡺࡘ鍋ࡣ冬場ࠊࡺࡘ中華ࡋ冷やࡣ夏場ࠊࡾ数㐌間࡛あࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡣࡺࡘ 

特定ࡢ季節需要ࡀ集中ࡿࡍ傾向あࠋࡿ需要ࡣ特定ࡢ季節集中ࡀࡿࡍ季節終了ᚋ

大ࡃࡁ減少ࠊࡵࡓࡿࡍ終売ࡢ需要ண測ࢆ行うࡀࡇ㔜要࡞商品࡛あࢱࢻ࣮ࣜࠊࡓࡲࠋࡿ

ࠊ᭱ࡾあࡶ能性ྍࡿࡍ発生ࡀࢫ機会ࣟࡵࡓ長い数㐌間ࡀ࣒ 適ᅾ庫ࡶ課㢟࡚ࡗ࡞い

 ࠋࡿ

い商࡞ࡀ需要ࢇࡣ秋以降ࠊࡋ集中ࡀ需要夏場ࡣࡺࡘ中華ࡋ冷やࠊࡶ中࡛ࡢࡑ

品ࠊࡵࡓࡢ季節᭱終┙ࡢ生産調ᩚࡢ需要ண測ࡀ㔜要࡛あࠊࡓࡲࠋࡿ冷やࡋ中華ࡢࡺࡘᕷ

場規模ࡢ売ୖࡣᅗ 5.6 需要ணࡓࡋ考慮ࢆ気象状況ࠊࡃ深ࡀ関ಀ性ࡢ気温うࡼࡍ示

測ࡀ㔜要࡛あ࡛ࡇࡑࠋࡿᮏ業࡛ࠊࡣ冷やࡋ中華ࢆࡺࡘ対象気象ࢆ考慮࡚ࡋ季節᭱終

 ࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験目的ࢆࡇࡿࡍ削減ࢆࢫ食品ࣟࠊ行いࢆ需要ண測ࡢ┙

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.6 冷やࡋ中華ࡢ売ୖ気温ࡢ関係㸦SRI ᕷ場規模㸧 

 

(1) 実証実験内容 

 実証実験࡛ࠊࡣ気象情報ࡶࢆ需要ண測ࡢ精度ࢆ向ୖࠊࡏࡉ食品ࣟࢫ削減ࢆ目指ࡋ

2015ࠋࡓ ᖺࡢ夏需要ண測情報ࢆ㐌㸯回配信ࠊࡋ特㔜要࡞季節᭱終┙ࡘい࡚ࠊࡣ

᭱終生産前適ṇ࡞生産㔞ࢆ求࡚ࡵ配信ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

表 5.20 実証実験ࡢ内容㸦ࡺࡘ㸧 

㡯目 
内容 

毎㐌ࢱ࣮ࢹࡢ送信 季節᭱終盤 

対象企業 Mizkan 

商品 冷やࡋ中華ࡺࡘ 150ml 

時期 
2015 ᖺ 6 ᭶～9 ᭶ 

毎㐌金曜日 
季節᭱終盤㸦᭱終生産前㸧 

予測㡯目 㐌ูࡢ売ୖ 残ࡢࡾ季節ࡢ売ୖ総計 

 

売
ୖ
㸦
ェ
1
,
0
0
0
個
㸧
 

㐌 

気
温
㸦
℃
㸧
 

「00重 ᖺ～「01」 ᖺ 
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(2) 情報構築 

 冷やࡋ中華ࡢࡺࡘ生産࣮ࣜࡣ࣒ࢱࢻ数㐌間࡛あ1ࠊࡵࡓࡿ ヶ᭶間ู࢚ࣜࡢ㐌ูࡢ

積算売ୖ㔞ࢆ算出ࠋࡓࡋ解析࡛ࠕࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ構築

解析結果ࠋࡓࡋ利用ࢆࣝࢹ解析ࣔࡓࡋ考慮ࢆ࡞転Ⅼや実効気温ࡢ消費者心理ࠊࡓࡋ

ᅗ 5.7ࢆ ࡣ決定ಀ数ࡢ解析結果ࠋࡍ示 0.97 ࡢ売ୖࠊ ࡇࡿࡁ࡛ࡀ気象࡛ㄝ明ࢆ97％

Mizkanࠊࡽ解析結果ࡢࡇࠋࡿい࡚ࡗศࡀ ࡺࡘ中華ࡋ冷やࡢ 150ml ࢆ関ಀ性ࡢ

求ࠊ࡛ୖࡓࡵ需要ண測ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 実証実験中送信ࡓࡋ情報ࢆᅗ 5.8 売ୖ実ࡢ中華ࡋ冷や気温ࡢ前ᖺྠ時期ࠋࡍ示

績今ᖺࡢ気温売ୖண測࣓ࢥࠊࢆンࢆࢺ加え࡚配信ࠋࡓࡋ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.7 冷やࡋ中華ࡢࡺࡘ解析結果 

㸦ᖹ成 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業ࡢ結果ࡽ抜粋㸧 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.8 実証実験中配信ࡓࡋ情報  
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(3) 食品ࣟࢫ削減㔞 

前ᖺ度ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン比較࡚᭱ࡋ終ᅾ庫ࡀ約 20％弱削減ࢆࡇࡓࢀࡉ確認ࠋࡓࡋ

気ࠕࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔ効果㸦外的要因㸧ࡢ精度向ୖ࣭配信ࡢ需要ண測情報ࠊࡣᡂ果ࡢࡽࢀࡇ

象ࡣ需要ண測᭷用࡛あࡢࡇࠖࡿ理解ࡀ㐍ࡇࡔࢇ㸦ෆ的要因㸧ࡾࡼ㐩ᡂࡓࢀࡉ

結果考えࠋࡿࢀࡽ 

 

(4) 酸炭素ࣟࢫ削減㔞 

 酸炭素ࣟࢫ削減㔞ࠊࡣ以ୗࡢ式࡛求ࠋࡓࡵ 

 

酸炭素ࣟࢫ削減㔞 㸻 食品ࣟࢫ削減㔞 ェ 1 商品当ࡢࡾࡓ CO2発生㔞 

 

ࡣ削減㔞ࢫ酸炭素ࣟࡢࡺࡘࠊ結果ࡢࡑ  1.5ton  ࠋࡓࡗ࡞
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 変更ࡢ輸送方法ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.3

ᮏ業࡛ࡣ飲料ࢆ対象࣮࢙ࢳࣛࣉࢧンෆࡢ輸送方法ࡢ変更ࡢ実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ

飲料ࠊࡣ生産࣮ࣜࡀ࣒ࢱࢻ 1～2 需࡚ࡌ通ࢆᖺ間ࡢࡢࡶࡿあࡣ需要変動ࠊࡃ長᭶࢝

要ࡣᏑᅾࡵࡓࡿࡍ食品ࣟࢇࡣࢫ発生࡞ࡋいࠊࡋࡋࠋ需要㔞ࡀ大ࡁいࡵࡓᅾ庫ࢆ

保持ࡾࡀࢺࢫࢥࡿࡍᅾ庫や物流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞商品࡛あ4.2.2ࠊࡓࡲࠋࡿ 商品࢝

効ࡢ気象利用ࡶࡗࡶ中࡛ࡢ商品ࡿい࡚ࢀࡉ㈍売ࠊࡣ飲料うࡼࡓࡋ示ࡶศ類࡛ࣜࢦࢸ

果ࡀ高い商品࡛あࡀࡇࡿศ࡚ࡗいࠋࡿ 

 

5.3.1 実証実験㸦࣮ࣄ࣮ࢥ㸧 

ᅗ 5.9ࠊࡣ࣮ࣄ࣮ࢥ  ࠊࡾあࡀ傾向ࡿࡍ集中ࡀ需要夏場ࡃ高ࡀ気象感応度うࡼࡍ示

夏場ࡢ物流࣭ᅾ庫᭱適ࡀ㔜要࡛あࡣ࣮ࣄ࣮ࢥࠋࡿ通常࡛ࢡࢵࣛࢺࡣ輸送ࠊࡀࡿࢀࡉ遠

方輸送ࡿࡍ㝿ࢺࢫࢥࡣや環境㈇荷ࢆ考慮࡚ࡋ船舶ࢆ࡞利用ࡿࡍ場合ࡶあࡿ㸦࣮ࣔࢲ

 ࠋࡍ示 ᅗ 5.10ࢆ考え方ࡢࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࠋ㸧ࢺࣇࢩࣝ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.9 ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥ売ୖ気温ࡢ関係 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.10 ࣮ࣔࡢࢺࣇࢩࣝࢲ考え方 
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近ᖺࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡣ推㐍ࡿࡍ動ࡀࡁ強࡚ࡗࡲいࠋࡿ近ᖺࡣ高齢࡞ࡶいࣛࢺ

希ࢆ就職ࡢ࣮ࣂࣛࢻࡢⱝᖺ層࡛ࠊ時ྠࡴ㐍ࡀ᪼ୖࡢᖹ均ᖺ齢ࡢ࣮ࣂࣛࢻࢡࢵ

望ࡿࡍ人数ࡀ減少ࠊࡾ࠾࡚ࡋ将来的࣮ࣂࣛࢻ足ࡀ懸念࡚ࢀࡉいࡿ状況あࡋࠋࡿ

ࣛࢻࠕࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔࠖࡳ組ࡾྲྀࡢ環境保護ࡿࡼప減ࡢ酸炭素排出㔞ࠕࠊ࡚ࡗࡀࡓ

ࡿࡁ実現࡛ࢆ維持ࡢࣛࣇン産業ࠊࡋ実現ࢆ大㔞輸送ࡿࡼ状況ୗ࡛少人数ࡢ足࣮ࣂ

ࡳ組ࡾྲྀ ࠊࣔࡶ࡚ࡋࠖ ࡞ࡁ大ࡶࡽ産業界ࡃ広ࡃ࡞ࡣ࡛ࡅࡔ物流業界ࡣࢺࣇࢩࣝࢲ࣮

期ᚅࡀ寄࡚ࢀࡽࡏい࡛ࡽࡿあࠋࡿ 

一方ࣔࠊ 輸輸送計画࡞綿密ࠊࡵࡓࡿ࡞ࡃ長ࡀ輸送時間ࡣࡵࡓ行うࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮

送㔞ࡢ決定ࢆ᪩期実施ࡿࡍ必要ࡀあࠋࡿ通常ࡣ気象庁ࡽ࡞発表ࡿࢀࡉ 1 㐌間気象

ண測ࢆ利用ࣙࢩ࣮࡚ࣞ࣌࢜ࡋンࢆ実施࡚ࡋいࠊࡀࡿ船舶輸送ࢆ実施ࡣࡵࡓࡿࡍ意思決

定ࢆ᪩ࡿࡵ必要ࡀあࡾ 2 㐌間程度ࡢ気象ண測ࡀ求࡚ࢀࡽࡵいࠋࡿ 

ࠊࡅཷࢆ影響ࡢ海流ࡣ船舶輸送࡛ࡢ日ᮏ近海ࠊࡶ場合ࡓࡗ行ࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࠊࡓࡲ

航路計画࡚ࡗࡼ燃料消費㔞ࡀ異ࠊࡵࡓࡿ࡞海象ண測ࢆ利用࡚᭱ࡋ適࡞航路㑅択ࡿࡍࢆ

 ࠋࡿい࡚ࢀࡽࡵ求ࡀࡇ

 

(1) 実証実験内容 

 実証実験࡛ࠊࡣ日ᮏ気象協会ࠕࡀᖹᡂ 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ開発

ࡓࡋ 2 㐌間気温ண測ࣞࢫࢿࠊࢆ日ᮏ配信ࣞࢫࢿࠋࡓࡋ日ᮏ࡛᭱ࡣ新ࡢ気象ண測ࡶࢆ

推㐍ࢆࣟࢮࡢḞ品ᅽ縮ࡢࣝ࣋ᅾ庫ࣞࠊ࡛ࡇ行うࢆ調ᩚࡢ補充数㔞や日程ࡢ製品

ࠊࡋ推㐍ࢆ利用ࡢい࡚ෆ航船࠾出荷ࡢ九ᕞ方面ࡿあࡢ距㞳ࡽ生産ᣐⅬࠊࡓࡲࠋࡓࡋ

環境㈇荷ࡢప減ࢆᅗࠋࡓࡗ 

 一方ࠊᕝ崎近海汽船࡛ࠊࡣ日ᮏ気象協会ࠕࡀᖹᡂ 26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築

業࡛ࠖ開発ࡓࡋ簡易∧ ECoRO㸦※㸧ࢆ利用ࠊࡋ海象ண測㸦海ୖ風ࠊ波浪ࠊ海潮流㸧ࢆ

配信ࠊࡋෆ航船ࡢ省࣮ࢠࣝࢿ࢚運航ࢆᅗࠋࡓࡗ 

 

※ෆ航船向᭱ࡅ適航海計画支援࣒ࢸࢫࢩ㸸 

http://www.jwa.or.jp/service-business/service/45.html 

 

(2) 情報構築 

 情報ࡣ各地域ࡢ 2 㐌間気温ண測海象ண測ࢆ配信2ࠋࡓࡋ 㐌間気温ண測࡛ࠊࡣ表 5.21

売ୖ実績ࡢ前ᖺࠊࡵࡓࡿࡍࢆ季節変ࡣ需要ࡢ飲料ࠋࡓࡗ行ࢆ情報送信ࠊෆ容࡛日々ࡢ

2ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿあࡀ場合ࡿ࡞参考ࡀ 㐌間気温ண測情報ࡣ前ᖺྠ曜日ࡢ気温変合わ

状況ࡿあࡢ特徴࡞気温変࡞急激ࠊやྎ風ࡅ梅雨明ࠊࡓࡲࠋ㸦ᅗ 5.11㸧ࡓࡋ送信࡚ࡏ

ࡇࡿࡍ利用ࢆ情報ࡢࡇࠊࡣ日ᮏ࡛ࣞࢫࢿࠋࡓࡗ行ࢆ注意喚起࡛࡞ࢺン࣓ࢥࠊࡣ場合ࡢ

ࡢ気象庁ࡢ࡛ࡲࢀࡇࡾࡼ 1 㐌間ண測ࢆ利用ࡾࡼࡿࡍ意思決定ࢆ᪩ࠊࣔࡵ ࣇࢩࣝࢲ࣮

  ࠋࡓࡋ推㐍ࢆࢺ
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表 5.21 2 㐌間気温予測ࡢ内容 

㡯目 内容 

対象地点 ᮐ幌࣭ྎ࣭東京࣭静岡࣭ྡྂ屋࣭大阪࣭広島࣭福岡 

要素 
気温㸦予測ࠊ前ᖺྠ曜日㸧ࠊ変傾向ࠊᖹᖺ値 

 ࡁࢺン࣓ࢥ

配信 1 回/日 13～14 時 

配信方法 ࣓࣮ࣝ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.11 2 㐌間気温予測ࡢ配信例 
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ᕝ崎近海汽船送信ࡓࡋ海象情報ࡢ配信ෆ容ࢆ表 5.22 ࡚ࡋ配信例ࠊࡓࡲࠋࡍ示

᭱適航路࣭海潮流࣭海ୖ風࣭波浪ࢆᅗ 5.12 ࠊࡣい࡚ࡘ海ୖ風࣭波浪࣭海潮流ࠋࡍ示

船ࡢࡽ観測値ࢆ利用ྠࢱ࣮ࢹ࡚ࡋࢆ行いࡾࡼࠊ精度ࡢ高い情報ࢆ構築ࠋࡓࡋ 

 

表 5.22 簡易版 ECoRO  配信内容ࡢ

情報 ࣔࣝࢹ 解像度 更新頻度 予測時間 

海ୖ風 Synfos JWA 

計算用㸦約 3.7 ㎞㸧

表示用㸦約 10 ㎞㸧

8 回/日 

96 時間 

波浪 JWAve JWA 

海潮流 
JCOPE 

JAMSTEC 
1 回/日 

海霧 ࡲࡦわࡾ霧 表示用㸦約 10 ㎞㸧 30 ศࡈ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.12 簡易版 ECoRO ࡛送信ࡓࡋ情報  

  

海潮流 

波高 海ୖ風 

᭱適航路 
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 経済運航実施㔞࣭ࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ (3)

∧簡易ࡣ船舶ࡢࡑࠊࡋ適用輸送࣮ࣄ࣮ࢥࡢ関東～九ᕞࠊࡣࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ  ECoRO

 ࠋࡓࡋᑟ入ࢆ

 

(4) 酸炭素ࣟࢫ削減㔞 

 酸炭素ࣟࢫ削減㔞ࠊࣔࡣ い࡚以ࡘࢀࡒࢀࡑࡢ運航࣮ࢠࣝࢿ࢚省ࢺࣇࢩࣝࢲ࣮

ୗࡢ式࡛算出ࠋࡓࡋ 

 

㸻 ㈌物㔞 ェ ㈌物 ࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ 1 ࡢࡾࡓン当ࢺ CO2削減㔞㸦0.0628 tCO2/t㸧 

省࣮ࢠࣝࢿ࢚運航 㸻 総 CO2発生㔞 ェ 削減率㸦3.5%㸧 

 

ࡣ削減㔞ࢫ酸炭素ࣟࡿࡼ変更ࡢ輸送方法ࡢンෆ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊ結果ࡢࡑ 

101.4ton  ࠋࡓࡗ࡞
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5.3.2 例解析ࡿࡼ酸炭素削減効果ࡢ試算㸦炭酸飲料㸧 

ᅗ 5.13ࡣ炭酸飲料ࡢࣝࢺ࣎ࢺࢵ࣌  ࡛示ࡼࡍう気象感応度ࡀ高ࠊࡃ夏場需要ࡀ集

中ࡿࡍ傾向ࡀあࠊࡾ夏場ࡢ売ୖࡣ気温大ࡃࡁᕥ右ࠊࡓࡲࠋࡿࢀࡉ気温変動ࡢ地域差

商品࡛࡞㔜要ࡀ適᭱ࡢᅾ庫㔞や物流ࠊࡵࡓࡿࡍࢆ変ࡿ࡞異ࡈ地域ࡶ売ୖ࡚ࡗࡼ

あࠋࡿ 

 ᮏ㡯࡛ࡣ参加企業 A 社ࡢ炭酸飲料 X ࡋ検討ࡿ能࡛あྍࡀ適᭱ࡢ物流ࠊ対象ࢆ

 ࠋࡓ

 

 

図 5.13 炭酸飲料ࡢ売ୖ気温ࠊ気象ࡿࡼ解析式㸦図 4.2  再掲㸧ࡢ

 

4.1.2 参加企業ࡣ࡛ A 社ࡢ 2013 ᖺ夏ࡢ炭酸飲料 X ࣑ࡢᅾ庫配置ࠊࡀࡕᶓ持ࡿࡅ࠾

㸦7࢚ࣜ九ᕞ࡚ࡋ仮定ࡓࡋ発生࡚ࡗࡼࢳࢵ࣐ࢫ ᭶㸧着目ࠋࡓࡋ 

九ᕞࡢ࡛࢚ࣜ 7 ᭶ 8 日㐌ࠊࡢ急激࡞需要ࡢ高ࡣࡾࡲᅗ 4.9ࠊᅗ 4.12 ୖ段࡛示ࡓࡋ

通࡛ࡾあࠋࡿ商品 X ᕷ場規模ࠋࡿ商品࡛あࡿ伸びࡀ売ୖ夏季ࠊ࡛ࡘ一ࡢ定番商品ࡣ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡢࡶࡿあࡀ連動性ࡣ間ࡢ売ୖࡢ商品

ࡶ࡛࣮࣮࣓࢝一般ࠊࡣࡢࡿࢀࡽ考え࡚ࡋ原因ࡓࡌ生ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢᅾ庫配置ࡢࡇ

ン࡛ࠖࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋࢫ࣮࣋ࢆ前ᖺ実績ࠕࡿࢀ言わࡿい࡚ࢀࡉ参考ࡶࡗ あࠋࡿ

ᅗ 5.14 7ࠊࡣ ᭶ 8 日㐌ࡢ炭酸飲料ࡢ前ᖺ比商品 X 九ᕞࠋࡿᶓ持㔞㸦ᖺ間比㸧࡛あࡢ

ࡀ需要࡚比前ᖺࠊい࡚࠾࢚ࣜ 1.3 倍以ୖࠕࠊࡾ࠾࡚ࡗ࡞前ᖺ実績ࢫ࣮࣋ࢆ

炭酸飲料ࠋࡿあࡀ能性ྍࡓࡌ生ࡀ足ࡢᅾ庫࡚ࡗࡼンࠖࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋ X 九ࠕࠊࡣ

ᕞࡢ売ୖ比率ࡣ高࡞ࡃいࠖ商品࡛あࠋࡿ九ᕞ࠾࢚ࣜい࡚ࠊࡣ商品 X 実ࡢ㈍売㔞ࡢ

数ࡀ少ࠊࡵࡓࡓࡗ࡞炭酸飲料ࡢ急࡞需要ࡢ増大ࡿࡼ作用ࡀ特大ࠊࡃࡁᶓ持ࡢࡕ発

生࡞ࡣ࡛ࡢࡓࡗࡀ࡞ࡘい考えࠋࡿࢀࡽ 

ᶓ持ࠊࡣࡕ移動距㞳ࢆࡅࡔ考え࡚ࠊࡶ無㥏࡞動࡛ࡁあࠊࡀࡿ急࡞需要࡚ࡗࡼ発生ࡍ

ࡓ用いࢆࢡࢵࣛࢺᑠ型ࠊࡃ࡞ࡣ࡛࣮࣮ࣛࣞࢺ大型ࡿい࡚ࡋ通常利用ࠊࡵࡓࡿ稼働࡛あࡿ

࣮࣮࣓࢝ࠊࡣࡕᶓ持ࠊ原則ࠋࡿあࡶ場合ࡿࡍࡾࡓࡋ利用ࢆ航空機ࡣ࡚ࡗࡼ場合ࠊࡾ
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 ࠋࡿ言えࡿ輸送࡛あࡿ考え࡚いいࠖࡓࡋ効率ࠕࡣいࡿいࠖあࡓࡋࡃ࡞ࠕࠊ࡚ࡗ

 

 

図 5.14 7 ᭶ 8 日㐌ࡢ炭酸飲料ࡢ前ᖺ比商品 X  横持㔞ࡢ

 

ᮏ業࡛ࠊࡣ気象ࢆ用いࡓ需要ண測ࠊ࡚ࡗࡼࢱ࣮ࢹ前需要ࡢ地域差ࢆ把握ࠊࡋ

᭱適ᅾ庫ࢆ実現ࢆࡇࡿࡍ目指ࠋࡍᅗ 5.15 前ᖺ実績ࠊࡎ用いࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࠊࡣ

等࡙ࡶい࡚担当者ࡀᅾ庫配置ࢆ行࡚ࡗࡼࡇࡓࡗ生ࡓࡌ物流ࢆࢲ࣒ࡢ表ࡓࡋ模

式ᅗ࡛あࡢࡇࠋࡿᅗ࡛ࠊࡣ前ᖺ比ࢆ東日ᮏ㸸西日ᮏ࡛ 50:50 ᅾ庫ࡢ前ᖺࠊ࡚ࡋࡓࡗࡔ

比率ࡶࢆ配ศࢆ行ࠊࢁࡇࡓࡗ翌ᖺࠊ気象ࡢ影響࡛需要ࡀ 60:40 ࡀࡕᶓ持ࠊࡾ࡞

生࡚ࡌいࢆࡇࡿ表࡚ࡋいࠋࡿᅗ 5.16 用い࡚ࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࠊࡍᮏ業࡛目指ࠊࡣ

前需要ࡢ差応᭱ࡓࡌ適ᅾ庫ࢆ行いࠊᶓ持ࢆࡕ解消ࢆࡇࡿࡍ表ࡍ模式ᅗ࡛あࠋࡿ 

 

 

図 5.15 需要ࡢ地域差ࢆ予測࡛࡞ࡁいࡿࡼࡇ横持ࡢࡕ発生㸦現状㸧 
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図 5.16 前需要ࡢ地域差ࢆ把握᭱ࡿࡼࡇࡿࡍ適ᅾ庫㸦理想㸧 

 

ࡾࡲ金曜始ࠕࡀࢱ࣮ࢹ出荷࣭ᶓ持ࠊࡓࡲ  㸦ࠖᕷ場規模࣭ࢱ࣮ࢹ気温ࠕࡣࢱ࣮ࢹ᭶曜始

ࡾࡲ 㸧ࠖࣞ࢝ࠕࠊࡽࡇࡓࡗࡔンࡘࠖࢀࡎࡢ࣮ࢲい࡚ࠊࡣᅗ 5.17 ᕷ場規模ࠊࡾ通ࡢ

ࡇࠋࡓࡋࡇࡿࡍ仮定ࠊࡿࡍ発生ࡀࡕᶓ持ࡽ࡚ࡋ先行ࡀ㸧ࡾࡲ高ࡢ増加㸦気温ࡢ

ࡓࡿい࡚ࡋ発生࡚ࡗࡼ品薄࣭Ḟ品ࡢู࢚ࣜࡿࡼ増加ࡢᕷ場規模ࠊࡣࡕᶓ持ࠊࡣࢀ

ࢆࢱ࣮ࢹᕷ場規模ࠊ便宜ୖࠋࡿあ࡛ࡵ A 㐌㸦A㸧ࠊ企業ࢆࢱ࣮ࢹ B 㐌㸦B㸧呼びࠊA

㐌ࡢ᭶曜～日曜ࡢ影響ࠊࢆB 㐌ࡢ金曜～木曜ࡀᚋ追い࡛ཷࠊࡿࡅ考えࠋࡿ 

 

 

図 5.17 ᕷ場規模࣭ࢱ࣮ࢹ企業ࡢࢀࡎࡢࢱ࣮ࢹ考え方 

 

(1) 例解析内容 

ᮏ㡯ࡽ࡞びḟ㡯࡛ࡢࡽࢀࡇࠊࡣ課㢟ࢆ念頭ࠊ以ୗ࡛࣮ࣟࣇࡢ課㢟解決ࡢᥦ案ࢆ行

うࠊ࡚(2)ࠋ解析࡛ࢫ࣮࣋ 酸炭素削減㔞ࢆ算出ࠋࡿࡍ 

 

 企業࣭ 商品ࡢࡈ物流ᩚࢆࢱ࣮ࢹ理ࠊࡋ通常ࡢ配送࡞࣮ࣛࣗࢠࣞ配送㸦ᶓ持ࡕ㸧

 ࡿࡍ把握ࢆ状況ࡢ
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 当時ࠊ前㸦1 㐌間前࣭2 㐌間前࣭4 㐌間前㸧需要ࢆ把握࡛ࡓࡁ仮定ࠊ࡚ࡋ

ういࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡗンษ᭰ࡾえࡓࡁ࡛ࡀᥦ案ࡿࡍ 

 

a) 物流ࡢࢱ࣮ࢹ検証 

 企業ࡽᥦ供ࠊࡽࢱ࣮ࢹࡓࡅཷࢆ九ᕞ࢚ࣜ対ࡿࡍṇ常࡞配送ࠊᶓ持ࡕ配送ࡢ全

体像ࢆ理解2013ࠊ࡛ୖࡓࡋ ᖺ 7 ᭶ 8 日㐌㸦A㸧前ᚋࡢ状況ᩚࢆ理ࠋࡿࡍ 

 

 

図 5.18 商品 X  㸦現状㸧࣮ࣟࣇ配送ࡢ

 

商品 X ࢚ࣜࡿࢀࡉ消費ࠊᚋࡢࡑࠊࢀࡤ運一度物流倉庫ࠊᚋࡓࢀࡉᕤ場࡛生産ࠊࡣ

商品ࠋࡿン࡛あ࣓ࡀࢀいう流ࡿࢀࡉ出荷営業車や得意先倉庫ࡢ X ࣟࣇ輸送ࡢ

ᅗ 5.18ࢆ模式ᅗࡢ࣮ ࢇ呼製造ᣐⅬ転送ࠖࠕࠊࢆ輸送ࡢ࡛ࡲ物流倉庫ࡽᕤ場ࠋࡍ示

࡛いࠋࡿ一部ࠊᅾ庫配置ࡀ࡞ࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ生ࡁࡓࡌ発生ࠕࡀࡢࡿࡍᶓ持ࡕ転送ࠖ

࡛あࠋࡿᅗ 5.18 ࡞ṇ常ࡀ製造ᣐⅬ転送ࠋࡍ示ࢆ移動ࡢ物流倉庫間ࠊうࡼࡢ赤色線ࡢ

配送ࠊᶓ持ࡕ転送࡞࣮ࣛࣗࢠࣞࡀ配送࡛あࠋࡿ今回解析利用ࡽࢀࡇࠊࡣࢱ࣮ࢹࡿࡍ

2 ᕷ場規ࠊࡣᮏ業࡛ࠊ࠾࡞ࠋࡿ数㸧࡛あࢫ࣮ࢣ数値㸦ࡢࡈᣐⅬࡢ㐌ḟࠊࡢ輸送ࡢࡘ

模ࢱ࣮ࢹ合わࠊࡵࡓࡿࡏ便宜ୖࠊ海㐨ࠊ東ࠊ関東ࠊ京浜ࠊ信越ࠊ陸ࠊ東海ࠊ近

畿ࠊ中国ࠊ四国ࠊ九ᕞࠊ沖縄࢚ࣜࡢศ࡚ࡅ考えࡓࡋࡇࡿ㸦5.3.3  ࠋ様㸧ྠࡶ
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図 5.19 商品 X 㸦2013ࢀ流ࡢ配送࡞正常ࡢ ᖺࠊ製造拠点転送㸧 

 

 ᅗ 5.19 ࠊ生産ᣐⅬࡀ出発Ⅼࡢ矢印ࠋࡿあ࡛ࡁ動ࡢู࢚ࣜࡢ製造ᣐⅬ転送ࡢᖺ間ࡣ

行ࡁ先ࡀ消費ࡢ࢚ࣜ近ࡢࡃ物流倉庫࡛あࡢࡇࠋࡿᅗࢆ見ࠊࡿ商品 X 信越࣭京浜ࡣ

ࠋࡿわࡀࡇࡿい࡚ࢀࡤ運物流倉庫ࡢࡃ近࢚ࣜ消費ࡢ全国ࠊࡋ生産中心ࢆ࢚ࣜ

一部海㐨ࠊ九ᕞࡢ࡛࢚ࣜ生産ࡶあࠋࡿ 

 

 

図 5.20 商品 X 九ᕞ࢚ࣜ行ࡁ物流ࢱ࣮ࢹ九ᕞ࢚ࣜᕷ場規模ࢱ࣮ࢹ

㸦2013 ᖺ㸧 
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 ᅗ 5.20 2013ࠊࡣ ᖺ一ᖺ間ࡢ九ᕞ࢚ࣜ行ࡢࡁ商品 X ࡢ࢚ࣜ九ᕞࢱ࣮ࢹ物流ࡢ

ᕷ場規模ࡢ推移࡛あࠋࡿ青色線ࡀ製造ᣐⅬ転送ࠊ緑色線ࡀᶓ持ࡕ転送࡛あࠋࡿ 

 ᶓ持ࡢࡕ増え࡚いࡿ 7 ᭶ 12 日㐌㸦B㸧対応ࡿࡍ 7 ᭶ 8 日㐌㸦A㸧4.1.2ࠊࡣ ࡋ示ࡶ࡛

᪩ࡾࡼ例ᖺࡣࢀࡇࠋࡿい࡚ࡋᣑ大ࡀᕷ場規模࡛࢚ࣜ九ᕞࡶ᪼ୖࡢ気温ࠊࡾ通ࡓ

い梅雨明࡚ࡗࡼࡅ猛暑ࡵࡓࡓࡗ࡞考え࡞࣮ࣛࣗࢠࣞࠋࡿࢀࡽᶓ持7ࠊࡣࡕ ᭶ 12

日㐌㸦B㸧ᖺ間᭱大数ྠࠊ 7 ᭶ 19 日㐌ࢀࡑࡶ༉ᩛࢫ࣮ࢣࡿࡍ数ࡀ生࡚ࡌいࠋࡿ

ṇ常࡞輸送ࡿࢀࡉ製造ᣐⅬ転送ྠࡣ 7 ᭶ 19 日㐌ᖺ間᭱大数ࢆ記録࡚ࡋいྠࠊࡀࡿ

7 ᭶ 12 日㐌ࡢࡑࡣ約半数ྠࠊࡾ࠾࡚ࡗࡲ㐌࠾い࡚ࡣᶓ持㔞ୖࡀ回࡚ࡗいࠋࡿ

従来ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢン࡛ࡣ需要ࠊูࡎࡏࡓ‶ࢆ ࡀうࡀࡇࡓࡗ行ࢆࡕᶓ持ࡽᣐⅬࡢ

えࠋࡿᅗ 5.14 ࡛示ࡼࡓࡋう࡞前ᖺ度ࡢ売ୖ実績ࡓࡋࢫ࣮࣋ࢆᅾ庫配置ࢆ行࡚ࡗいࡓ

場合ୖࠊ記ࡢᶓ持ࡀࡕ生࡚ࡌいྍࡓ能性ࡀあࠋࡿ 

 

b) ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ンࡢ改善策ࡢᥦ案 

 ḟࢆࢱ࣮ࢹࡢࡽࢀࡇࠊ踏ࡲえ࡚改善策ࡢᥦ案ࢆ行うࡢࡑࠋᚋࡢ計算ࢆ簡便ࡓࡿࡍ

 ࠋࡓࡅ設ࢆไ約ࡢ以ୗࠊࡵ

 

1. ᅾ庫ࠊࢺࢫࢥ積ࡳୗࡣࢺࢫࢥࡋࢁ考慮࡞ࡋいࠋ 

 ࠋࡿࡍࡢࡶࡿࡍ輸送࡛ࢡࢵࣛࢺ全࡚ࠊࡎ行わࡣࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ .2

3. 生産㔞調ᩚࡣ行わ࡞いࠋ 

 

製造ᣐⅬ転ࡿṇ常輸送࡛あ前ࠊࡎ行わࢆࡕᶓ持ࠕࠊࡣ理想ࡢไ約ୗ࡛ࡢࡽࢀࡇ

送࡛᭱ࡳࡢ適࡞ᅾ庫配置ࢆ実現ࡇࡿࡍ㸦出荷先ࡢ調ᩚ࡛ࡳࡢ対応ࡿࡍ㸧ࠖ ࡛あࠋࡿ模

式ᅗࢆᅗ 5.21 ᅗ 5.22ࠋࡓࡋ示 2013ࠊࡣ ᖺ 1 ᖺ間ࡢ九ᕞ࢚ࣜ対ࡿࡍᖺ間ࡢ製造

ᣐⅬ転送ࠊᶓ持ࡕ転送㸦ୖ㸧ࡢ生産ᣐⅬࡢࡈ割合ࠊ中国࢚ࣜ対ࡿࡍᖺ間ࡢ製造

ᣐⅬ転送㔞㸦ୗ㸧࡛あࠋࡿ生産調ᩚࢆ行わ࡞い場合ࠊ九ᕞ࢚ࣜ対ࡿࡍ製造ᣐⅬ転送

輸ࡢෆ࢚ࣜ九ᕞࡀ10％ࠊ輸送ࡢࡽ࢚ࣜ信越ࡀ48％ࠊ࢚ࣜ京浜ࡀ42％ࠊࡣෆ訳ࡢ

送࡛あࡀࡽࢀࡇࠊࡾᖺ間ࢆ通࡚ࡌ一定ࡢ割合࡛あࡿ考えࠋࡿ 

 ᅾ庫調ᩚࡘい࡚ࠊࡣᮏ節ࡢ冒頭࡛述ࡓ通ࠊࡾ生産調ᩚ比ࡀ࣒ࢱࢻ࣮࡚ࣜ短

いࡀࡇ特徴࡛あ2~1ࠋࡿ 㐌間前需要ண測ࢆࢱ࣮ࢹ入手࡚ࡋいࡓ場合ࠊᅗ 5.21 ࡼࡢ

うࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜࡞ンྍࡀ能ࡓࡗࡔ考えࠋࡿ 
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図 5.21 需要予測ࢆࢱ࣮ࢹ用い࡚横持㔞࡚ࡍࢆ 

製造拠点転送ษ᭰ࡾえࡓࢀࡽ場合ࢪ࣮࣓ࡢ㸦2013 ᖺ 7 ᭶ࠊ九ᕞ㸧 

 

 

図 5.22 九ᕞ࢚ࣜ対ࡿࡍᖺ間ࡢ製造拠点転送㔞࣭横持ࡕ転送ࡢ生産拠点

ู割合㸦ୖ㸧九ᕞ࢚ࣜ横持ࢆࡕ供給ࡿࡍ中国࢚ࣜ対ࡿࡍ 

ᖺ間ࡢ製造拠点転送㔞ࡢ生産拠点ู割合㸦ୗ㸧㸦2013 ᖺ㸧 
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(2) 酸炭素削減㔞ࡢ試算 

ḟࠊヱ当期間ࠊ前需要ண測ࢆࢱ࣮ࢹ把握ࣙࢩ࣮࡚ࣞ࣌࢜ࡋンࢆษ᭰ࡾえࡓ場

合ࡢ酸炭素削減㔞ࡢ算出ࢆ行う㸦需要ண測ࠕࡣࢱ࣮ࢹ完全ࠖ考えࡿ㸧ࠋ酸炭

素削減㔞ࡢ算出࠾い࡚ࠊᣐⅬ間ࡢ距㞳ࡘい࡚ࠊࡣ物流倉庫ࡢ置ࡣ考慮ࠊࡎࡏ代表

都ᕷ間ࡢ距㞳ࢆ表 5.23  ࠋࡿࡍ定義ࡾ通ࡢ

 

表 5.23 各拠点間ࡢ距㞳 

拠点 A 拠点 B 距㞳㸦km㸧 

長㔝 福岡 1031 

東京 福岡 1091 

東京 広島 809 

長㔝 広島 749 

広島 福岡 282 

福岡 福岡 0 

 

ᅗ 5.22 ࡛示ࡓࡋ製造ᣐⅬ転送ࡢ割合ࡢࡽࢀࡇࠊ数Ꮠࢆ用い࡚ࠊ現状ࡽ࡞ࠊび

前ࡢᅾ庫配置᭱ࡢ適ࢆ行ࡓࡗ場合1ࠊࡢ ࡲࠋࡿࡍ算出ࢆᖹ均輸送距㞳ࡢࡾࡓあࢫ࣮ࢣ

ࣛࢺࠋࡓࡋ算出࡛ࠖࣟ࢟ンࢺࠕࢆ総輸送㔞ࠖࡓࡌ生運ぶ㝿࡛ࡲ九ᕞࢆ㔞ࡌྠࠕࠊࡓ

ࡢ輸送時ࢡࢵ CO2発生㔞ࡣ以ୗࡢ式࡛求ࠋࡓࡵ 

 

ࡢ輸送時ࢡࢵࣛࢺ （O「発生㔞 ＝ ㈌物㔞 ェ 輸送距㞳 ェ 排出係数 

 

ᅗ 5.23 ࡿࡼ㸧ࢫ࣮࣋ン㸦前ᖺ実績ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ現ᅾࠊࡾ通ࡢ 1 ࡢࡾࡓあࢫ࣮ࢣ

ᖹ均輸送距㞳ࡣ 829 ㎞࡛あࠋࡿ 

 

図 5.23 現ᅾࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢョン࡛生ࡓࡌ輸送㔞㸦横持ࡕあࡾ㸧 
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 ᅗ 5.24 前ࠊ用い࡚ࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࠊࡾ通ࡢ 2 㐌間ࡢᶓ持ࢆࡕ全࡚製造ᣐⅬ転

送࡛配置࡛ࡓࡁ場合ࡢ 1 ࡣᖹ均輸送距㞳ࡢࡾࡓあࢫ࣮ࢣ 953 ㎞࡛あࠋࡿᅗࡢ通ࠊࡾᶓ持

→࢚ࣜ㸦中国ࡃ短ࡀ輸送距㞳ࡿࡅ࠾ࡕᶓ持ࡿい࡚ࡋ現ᅾ発生ࠊࡀいࡁ大ࡣ総㔞ࡢࡕ

九ᕞ࢚ࣜ㸧1 ࢹ需要ண測ࡣไ約ୗ࡛ࡢ現ᅾࠊࡾ࠾増え࡚ࡀᖹ均輸送距㞳ࡢࡾ辺ࢫ࣮ࢣ

 ࠋࡿわࡀࡇい࡞出ࡀ効果ࡶ࡚ࡋࡓࡗࡔ完全ࡀࢱ࣮

 

 

図 5.24 需要予測ࢆࢱ࣮ࢹ用い࡚横持㔞࡚ࡍࢆ 

製造拠点転送ษ᭰ࡾえࡓࢀࡽ場合生ࡓࡌ輸送㔞㸦横持ࡋ࡞ࡕ㸧 

 

ᅗ 5.24 ᅗ 5.23ࡀ輸送㔞ࡢ ࡗ࡞少ࡀ生産割合ࡢ九ᕞ࡛ࠊࡣࡢࡓࡗࡲࡋ増え࡚ࡶࡾࡼ

ࡏ考慮ࢆไ約ࡢいࠖ࡞行わࡣ生産㔞調ᩚ .3ࠕࡓࡅb)࡛設 (1)ࠊ࡛ࡇࡇࠋࡿあ࡛ࡵࡓࡓ

 ࠋࡿ考えࡿࡍ併用ࢆ生産調ᩚ製造ᣐⅬ転送ࠊࡎ

ᅗ 5.25 2ࠊ࡛ୖࡓࡋ増やࢆ生産㔞ࡢ࡛࢚ࣜ用い࡚九ᕞࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࠊࡣ 㐌間

現状ࠋࡿ模式ᅗ࡛あࡢ場合ࡓࢀࡽえ᭰ࡾษ製造ᣐⅬ転送ࢆ࡚ࡍࡢᶓ持㔞ࡢ 10％࡛

あࡿ九ᕞ࢚ࣜ行ࡢࡁ製造ᣐⅬ転送ࡢ割合ࢆ 京ࠊ㸦便宜ୖࡓ考えࡿࡏࡉ᪼ୖ50％

浜࢚ࣜ割合ࣇ࢜ࢻ࣮ࣞࢺࡀ関ಀあࡿࡍࡿ㸧ࡢࡇࠋ場合1ࠊ ᖹ均ࡢࡾࡓあࢫ࣮ࢣ

輸送距㞳ࡣ 517 ㎞࡛あࠋࡿ 
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図 5.25 需要予測ࢆࢱ࣮ࢹ用い࡚九ᕞࡢ࡛࢚ࣜ生産調整ࢆ行いࠊ 

横持㔞ࢆ࡚ࡍࡢ製造拠点転送ษ᭰ࡾえࡓࢀࡽ場合ࡢ効果 

㸦九ᕞ࢚ࣜ内ࡢ生産ࢆ 50㸣ࡓࡋ場合㸧 

 

 仮 4 㐌間前時Ⅼ࡛九ᕞ地方ࡢ需要ࡢ高ࡀࡾࡲ把握࡛ࡓࡁ場合ࠊ全体生産㔞ࡢ 50％

ࡶ࡛ࡲࡲࡢ輸送体ไࡢ現ᅾࠊࡤࢀࡁ࡛ࡀࡇࡿえ᭰ࡾษうࡼ九ᕞ࡛行うࢆ ࡢ37.6％

CO2削減効果㸦全࡚ࢆษ᭰ࡾえࡓࢀࡽ場合 3.96 割合ࡓ置い50％ࠊࡓࡲࠋࡿあࡀン㸧ࢺ

表 5.24ࡃい࡚ࡏࡉ変ࢆ  ࠋࡿࡍ変ࡀ削減効果うࡼࡢ

 

表 5.24 九ᕞ࢚ࣜ内生産ࡢ割合ࡿࡼ CO2削減効果ࡢ違い 

九ᕞ࢚ࣜ内 

生産率 

㸦京浜࣮ࣞࢺ࢚ࣜ

 㸧ࡿ考えࡿࡍࣇ࢜ࢻ

CO2削減効果 
CO2削減㔞㸦※㸧 

㸦2 㐌間計㸧 

30% 11.3% 0.82t 

40% 24.5% 2.39t 

50% 37.6% 3.96t 
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(3) 需要予測利用ྍ能性 

7ࠊ࡚ࡋ使用ࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࡓࡋ4.1.1㸦2㸧࡛作ᡂࠊ࡛ࡇࡇ ᭶ 8 日㐌࣭15 日㐌㸦A㸧

 ࠋࡿࡍ検討࡚ࡋ関例ࡢ࢚ࣜ九ᕞࡢ

表 5.25 前ᖺ実場合ࡓࡗ行ࢆ需要ண測࡚ࡋ利用ࢆ気象ண測ࠊい࡚࠾࢚ࣜ九ᕞࡣ

績ࡽண測ࡓࡋ場合ࢆ比較࡛ࡢࡶࡓࡋあࡢࡇࠋࡿ時ࡢ九ᕞࡢ࢚ࣜኳ候ࡢ特徴ࠊ࡚ࡋ

梅雨明ࡀࡅ例ᖺࡶࡾࡼ᪩ࠊࡃ急猛暑ࡀࡇࡓࡗ࡞挙7ࠋࡿࢀࡽࡆ ᭶ 8 日㐌㸦A㸧

比ྠ࡚ 7 ᭶ 15 日㐌ࡢ精度ࡀ高いࠊࡣࡢ梅雨明ࡿࡼࡅ気温ࢆ᪼ୖࡢ 1 㐌遅ࡽࡀ࡞ࢀ

7ࠕࡣᖹᖺ日ࡅ梅雨明ࡢ九ᕞ部ࠋࡿࢀࡽ考えࡢࡶࡿࡼࡇࡓい࡚ࢀࡽ捉えࡶ ᭶ 19

日࡛ࠖࢁࡈあࠊࡾ梅雨ࡀᖹᖺࡶࡾࡼやや᪩ࡃ明ࠊࡣࡇࡿࡅ当時ࡢண測ࣔࡶ࡛ࣝࢹ捉え

 ࠋࡿ言えࡓい࡚ࢀࡽ

2ࠕ 㐌間計 㸦ࠖ赤文Ꮠ箇所㸧7ࠊࡣ ᭶ 8 日㐌㸦A㸧ྠࠊ 15 日㐌ࡢ 2 㐌間合計࡛見ࡓ場合

࡞いࡣ࡚ࢀ捉えษࢆ࣒࣮ࣗࣜ࣎ࡢ伸びࡢ需要ࠋࡿ関連࡛あࡢ解析値ᕷ場規模実績ࠊࡢ

いࠕࠊࡀ半᭶程度ࠖࡢ期間࡛見4ࠊࡤࢀ 㐌間先ண測࡛あࠊࡶ࡚ࡗ前ᖺ実績ࢆ用い࣌࢜ࡓ

 ࠋࡿ捉え࡚いࢆࡾࡲ高ࡢ᪩い需要ࡾࡼ例ᖺࠊࡣࡾࡼンࣙࢩ࣮ࣞ

2ࠕ 㐌間計࡛ࠖ見ࠊࡿ前ᖺ実績ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡃ࡙ࡶン࡛19.3％ࠊࡣ需要㔞ࢆ過

ᑠ評価࡚ࡋいࡢ15.7％ࠊࡀࡢࡶࡓ過ᑠ評価改善ࠊࡾ࠾࡚ࢀࡉ改善率ࡣ㸦19.3-15.7㸧

/19.3=18.7％࡛あࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋࡓࡗ一般ࡀ࣒ࢱࢻ࣮ࣜ長いࡿࢀࡉ生産調ᩚ࠾

い࡚4ࠊࡶ 㐌間先ண測ࢆ用い࡚᭱大࡛ ࡞ࡍࠋࡿあࡀ能性ྍࡓࡁ削減࡛ࢆࡕᶓ持ࡢ18.7％

わࠊࡕ生産調ᩚᅾ庫配置᭱ࡢ適ࢆ組ࡳ合わࠊ࡛ࡇࡿࡏ 

表 5.24 3.96ェ0.187=0.74ࠊࡾࡼ ࡢンࢺ CO2 ࡋ示唆ࢆࡇࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ削減࡛ࢆ

࡚いࡿ㸦九ᕞࡢ࢚ࣜ生産割合ࡀ  ࠋ場合㸧ࡢ50％

 生産㔞調ᩚࡣ 2 章࡛ࡶ述ࡓ通ࠊࡾ卸࣭ᑠ売ࡢ調ᩚࡀ㔜要ࠋࡿ࡞個社࡛ࡾྲྀࡶ組

製࣭ࠊࡀࡔ能ྍࡣࡇࡴ 配࣭ ㈍ࡢ連携ࠊ࡚ࡗࡼ更ࡿ࡞ᶓ持ࡕ解消ࡢ効果ࡀ期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

 

表 5.25  需要予測ࢱ࣮ࢹ利用時ࡢ精度 

予測値/実績ࡢ差 

対象期間 

㸦A 㐌/B 㐌㸧 

2 㐌間先 

予測 

4 㐌間先 

予測 

前ᖺ実績 

 予測ࡿࡼ

7 ᭶ 8 日㐌 

/7 ᭶ 12 日㐌 
-20.2% -19.9% -22.6% 

7 ᭶ 15 日㐌 

/7 ᭶ 19 日㐌 
-12.4% -11.3% -16.0% 

2 㐌間計 -15.5% -15.7% -19.3% 
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5.3.3 例解析ࡿࡼ酸炭素削減効果ࡢ試算㸦麦茶㸧 

ᅗ 5.26ࡣ麦茶ࡢࣝࢺ࣎ࢺࢵ࣌  ࡛示ࡼࡍう気象感応度ࡀ高ࠊࡃ夏場需要ࡀ集中ࡍ

ࡗࡼ地域差ࡢ気温変動ࠊࡓࡲࠋࡿࢀࡉᕥ右ࡃࡁ大気温ࡣ売ୖࡢ夏場ࠊࡾあࡀ傾向ࡿ

࡚売ୖࡶ地域ࡈ異ࡿ࡞変ࠊࡵࡓࡿࡍࢆᅾ庫㔞や物流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞商品࡛あࠋࡿ 

 ᮏ㡯࡛ࡣ参加企業 B 社ࡢ麦茶ࢆ対象ࠊ物流᭱ࡢ適ྍࡀ能࡛あࡿ検討ࠋࡓࡋ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.26 麦茶ࡢ売ୖ気温ࠊ気象ࡿࡼ解析式㸦図 4.2  再掲㸧ࡢ

 

あࡿ地域急激࡞売ୖ変動ࡀ発生ࡓࡋ場合᭱ࠊ 適ᅾ庫ࢆ実現ࡵࡓࡿࡍ流通ࢆ変更ࡍ

ᅗ 5.27ࡣ通常ࠋࡿあࡀ場合ࡿ ࠊ᭱ࡣ配送࡛ࡢ卸やᑠ売うࡼࡍ示 近い生産ᣐⅬ࣭ࡶ

出荷ᣐⅬࡽ配送ࡀ行わࠋࡿࢀ一方᭱ࠊ適ᅾ庫ࡀ崩࡚ࢀᅾ庫㔞ࡀ逼迫ࡓࡋ場合ࠊࡣᅗ 

5.28 ࡕᶓ持ࡢࡇࠋࡿࢀ行わࡀ転送ࡕᶓ持ࡽ生産࣭出荷ᣐⅬࡢ近傍以外᭱うࡼࡍ示

転送ࡣ通常ࡢ配送࣮ࣝ࡞ࡣࢺい遠距㞳輸送ࢺ࣭ࢫࢥࠊࡵࡓࡿ࡞ 環境㈇荷ࡀ高ࠋࡿ࡞ࡃ

ࡿࡁ削減࡛ࢆCO2ࠊࡋ削減ࢆ輸送ࡕᶓ持ࡢ遠距㞳࡛ࡇࡿࡍ利用ࢆ気象ண測ࠊ࡛ࡇࡑ

検討ࠋࡓࡋ 
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図 5.27 通常配送ࢪ࣮࣓図 

 

 

図 5.28 横持ࡕ転送ࢪ࣮࣓図 

 

 参加企業 B 社࡛ࡢ麦茶生産ᣐⅬࡣ関東ࠊ近畿ࠊ中国あࡽࡇࡑࠊࡾ各地域配送

輸送࡛行ࢡࢵࣛࢺࡿࡁ࡛ࡀ対応࡞手配等࡛柔軟࡚ࡃ᪩ࠊࡣ輸送手段ࡢ㝿ࡢࡑࠋࡿい࡚ࡋ

わ࡚ࢀいࠋࡿ配送ࡢ࣮ࣟࣇ模式ᅗࢆᅗ 5.29  ࠋࡍ示
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図 5.29 参加企業 B 社ࡢ通常配送製品⏤来図 

 

 参加企業 B 社ࡢᶓ持ࡕ転送ࢆ改善࡚ࡋ CO2ࢆ削減ࡿࡍ方法ࠊ࡚ࡋ 

࣭ 前気温需要ࢆண測࡚ࡗࡼࡇࡿࡍ生産調ᩚࢆ行いࠊᶓ持ࡕ転送ࡶࡢࡑ

削減→5.3.2ࡿࡼ方法㸦生産調ᩚࡿࡍ削減ࢆࡢ  言及㸧࡚

࣭ 前気温需要ࢆண測ࠊ࡚ࡗࡼࡇࡿࡍᶓ持配送ࡢ手段ࢆ CO2 発生㔞ࡢ少

 削減㸧ࡿࡼ方法㸦転送手段変更ࡿࡍ変更い輸送手段࡞

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡀ

 参加企業 B 社࡛2ࠊࡣ 削減ࠖࡿࡼ変更ࡢ転送手段ࠕ方法ࡢୗ段ࡢࡕうࡢ方法ࡢࡘ

 ࠋࡓࡋい࡚検討ࡘ

 

(1) 例解析内容 

 例解析࡛ࠊࡣあࡿ例ࡢࡑ࡚ࡆୖࡾྲྀࢆ時発生ࡓࡋᶓ持ࡕ転送ࡽࢡࢵࣛࢺࢆ鉄㐨

㈌物変更ࡓࡋ㝿ࡢ CO2削減効果ࡘい࡚検証ࠋࡿࡍ 

2013ࠊࡣ例ࡿࡆୖࡾྲྀ ᖺ 7 ᭶ 8 日㐌発生ࡓࡋ気温変動ࡢ地域差࡚ࡗࡼ生ࡓࡌ

2013 ᖺ 7 ᭶ 15 日㐌ࡢᶓ持ࡕ転送࡛あࠋࡿᅗ 5.30 ࡛示ࡍ様 7 ᭶ 8 日㐌関東࣭京浜

い࡚ࡗࡲ高ࡀ需要ࡢ࢚ࣜྠࡢ㐌ࡌྠ࡚ࡗ伴ࢀࡑࠋࡓࡗあࡀ気温ୖ᪼࡞顕著࡛࢚ࣜ

ࡢ遠距㞳ࡢ࢚ࣜྠࡵࡓ補うࢆ売ୖࡢ前㐌㐌ࡢḟࡢࡑࠊ࡚ࡋࡑࠋࡿศࡀࡇࡿ

ᶓ持ࡕ転送ࡀ発生࡚ࡋいࡢࡇࠋࡿ 7 ᭶ 15 日㐌ࡢ࢚ࣜྠࡢ遠距㞳ࡢᶓ持ࡕ転送ࡣ近畿

ᅗ 5.31ࢆᅗࢪ࣮࣓ࡢࡑࠊࡾ࠾࡚ࡋ発生ࡽ࢚ࣜ中国ࠊ࢚ࣜ ᅗ 5.32ࠊࡓࡲࠋࡍ示

 ࠋࡍ示ࢆᶓ持転送㔞ࡢ遠距㞳ࡢ࢚ࣜྠᕷ場規模ࡢ࢚ࣜྠ
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図 5.30 7 ᭶ࡿࡅ࠾気温ࡢ前㐌比ࠊ麦茶ࡢᕷ場規模ࡢ前㐌比ࠊ 

遠距㞳横持ࡕ転送ࡢ移入㔞 

 

 

図 5.31 7 ᭶ 15 日㐌近畿࣭࢚ࣜ中国ࡽ࢚ࣜ関東࣭京浜ࡢ࢚ࣜ 

遠距㞳横持ࡕ転送ࢪ࣮࣓ࡢ 
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図 5.32 2013 ᖺ度ࡢ関東࣭京浜ࡢ࢚ࣜᕷ場規模 

関東࣭京浜ࡢ࢚ࣜ遠距㞳ࡢ横持ࡕ転送㔞 

 

(2) 酸炭素削減㔞ࡢ試算 

 酸炭素削減㔞ࡣ以ୗࡢ式࡛算出ࠋࡓࡋ 

 

酸炭素削減㔞 

ࡢ輸送時ࢡࢵࣛࢺ ＝  （O「発生㔞 － 鉄道㈌物輸送時ࡢ （O「発生㔞 

ࡢ輸送時ࢡࢵࣛࢺ （O「発生㔞 ＝ ㈌物㔞 ェ 輸送距㞳 ェ 排出係数 

鉄道㈌物輸送時ࡢ （O「発生㔞 ＝ ㈌物㔞 ェ 輸送距㞳 ェ 排出係数 

 

7ࠊ結果ࡢࡑ ᭶ 15 日㐌ࡢ遠距㞳ᶓ持ࡕ転送ࢡࢵࣛࢺ࡚ࡍࢆ輸送ࡽ鉄㐨㈌物輸送

ࡣ酸炭素削減㔞ࡢ場合ࡓࡋ変更 81.0 ࡞誤差ࡢ気象ண測ࠊࡋࡋࠋࡿ࡞ンࢺ

 ࠋい࡞ࡣ現実的࡛ࡣࡇࡿࡍ変更鉄㐨㈌物輸送ࢆ輸送ࡢ࡚ࡍ前ࠊࡿࡍ考慮ࢆ

ࡢ割合毎ࡓࡋ変更鉄㐨㈌物輸送ࠊ࡛ࡇࡑ CO2削減効果 CO2削減㔞ࢆ表 5.26 示

仮ࠋࡍ ࡣ酸炭素削減㔞ࠊ場合ࡓࡁ実施࡛ࡀ鉄㐨㈌物輸送ࢆ麦茶ࡢ50% 40.5 ンࢺ

 ࠋࡿ࡞
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表 5.26 ࡽࢡࢵࣛࢺ鉄道㈌物輸送変更ࡓࡋ場合ࡢ CO2削減㔞 

鉄道 

䠄鉄道㈌物輸送䠅 

鉄道に変更した場合の

CO2 削減効果 

鉄道に変更した場合の 

CO2 削減量䠄ｔ䠅 

0% 0% 0.0 

10% 8.85% 8.1 

20% 17.70% 16.2 

30% 26.54% 24.3 

40% 35.39% 32.4 

50% 44.24% 40.5 

60% 53.09% 48.6 

70% 61.94% 56.7 

80% 70.78% 64.8 

90% 79.63% 72.9 

100% 88.48% 81.0 
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(3) 需要予測利用ྍ能性 

7ࠊ࡚ࡋ使用ࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࡓࡋ4.1.1㸦2㸧࡛作ᡂࠊ࡛ࡇࡇ  ᭶ 8 日㐌ࡢ関東࣭京浜

 ࠋࡿࡍ検討࡚ࡋ関例ࡢ࢚ࣜ

表 5.27 前ᖺ実績場合ࡓࡗ行ࢆ需要ண測࡚ࡋ利用ࢆ気象ண測ࠊい࡚࠾࢚ࣜྠࡣ

ࢆ15.7％需要㔞ࠊࡣン࡛ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ実㝿ࠋࡿあ࡛ࡢࡶࡓࡋ比較ࢆ場合ࡓࡋண測ࡽ

過ᑠ評価࡚ࡋいࡢ13.3％ࠊࡀࡢࡶࡓ過ᑠ評価改善ࠊࡾ࠾࡚ࢀࡉ改善率ࡣ㸦15.7-13.3㸧

/15.7=15.3％࡛あࠊ࡚᭱ࡗࡀࡓࡋࠋࡓࡗ 大࡛ 12.6ࠊࡁ削減࡛ࢆࡕᶓ持ࡢ15.3％ ࡢンࢺ CO2

 ࠋࡿい࡚ࡋ示唆ࢆࡇࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ削減࡛ࢆ

依ࡣᶓ持㔞ࡶ生産能力や輸送能力ࡣン࡛ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡃ࡙ࡶ前ᖺ実績ࠊࡋࡔࡓ

Ꮡࠊࡽࡇࡿࡍ改善㔞ࡶࡣう少ࡋపࡿ࡞ࡃ考えࠋࡿࢀࡽ 

今ᚋࠊࡣ気象ண測ࡣᖹᖺ比較ࡓࡋ変動㔞ࢆ過ᑠ評価ࡢࡇࠊࡽࡇࡿࡍ過ᑠ評価ࢆ

考慮ࡓࡋண測ࢆ構築࡚ࡋいࡃ必要ࡀあࡿ考えࠋࡿ 

 

表 5.27 需要予測ࢱ࣮ࢹ利用時前ᖺ比ࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡿࡼョンࡢ精度比較 

㸦関東࣭京浜࢚ࣜ㸧 

 1 㐌間予測 前ᖺ実績ࡽ予測 改善率 

実績ࡢ差㸦㸣㸧 -13.3㸣 -15.7㸣 15.3㸣 
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 変更ࡢ流通期限ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.4

 ᮏ業࡛ࠊࡣ鍋ࢆࡺࡘ対象࣮࢙ࢳࣛࣉࢧンෆࡢ流通期限ࡢ変更ࡢ実証実験ࢆ行ࡗ

季節᭱ࠊࡵࡓࡢい商品࡞ࡀ需要ࢇࡣ春以降ࠊࡋ集中ࡀ需要冬場ࠊࡣࡺࡘ鍋ࠋࡓ

終┙ࡢ入ࢀ㔞調ᩚࡀ㔜要࡛あࠊࡾ入ࢀ㔞ࡀ多ࡿࡂࡍ場合ࡣᑠ売店࡛࢘ࢲࢡ࣮࣐ンࢥ

4.2.2ࠊࡣࡺࡘ鍋ࠊࡓࡲࠋࡿࡍ発生ࡀ廃棄ࡣࡃࡋࡶࢺࢫ 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類࡛ࡶ示ࡼࡓࡋ

うࡶࡗࡶ気象利用ࡢ効果ࡀ高い商品࡛ࡶあࠋࡿ 

ᮏ節࡛ࠊࡣ参加企業 C 社㸦ᑠ売店㸧ࢆ対象鍋ࡢࡺࡘ売ୖࡢ解析ࢆ行いࣛࣉࢧࠊ

 ࠋࡓࡋ検証ࢆࡿ出ࡀ効果࡞うࡼࡢࡾࡼ変更ࡢ流通期限ࡢンෆ࣮࢙ࢳ

鍋ࡢࡺࡘᕷ場規模ࡢ売ୖࢆᅗ 5.33 関ಀࡢ気温ࡣ売ୖࡢࡺࡘ鍋ࡢᕷ場規模ࠋࡍ示

性ࡀ深ࠊࡃ気象状況ࢆ考慮ࡓࡋ需要ண測ࡀ㔜要࡛あࡀࡇࡿศࠊ࡚ࡗࡀࡓࡋࠋࡿᮏ節

ࡣ࡛ C 社ࡢ売ୖࡢ࢚ࣜᕷ場規模ࡢ売ୖࢆ比較ࠊ࡛ୖࡓࡋ入ࢀ計画ࢆ変更ࡇࡿࡍ

やࢫ食品࡚ࣟࡗࡼ CO2ࡢࢆ程度ࠊ削減࡛ࡘࡿࡁい࡚解析࡛ࢫ࣮࣋検討ࢆ行ࡗ

 ࠋࡓ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 5.33 鍋ࡺࡘ気温ࡢ関係㸦ᕷ場規模㸧  
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(1) 実証実験内容 

 実証実験࡛ࠊࡣᑠ売店 C 社ࡢ鍋ࢆࡺࡘ対象ࠊ一定期間ࡢ㈍売計画売ୖࡢ関ಀ性

酸炭࣭ࢫ食品࡛ࣟୖࡓࡋ理想ࢆ環境ࠊ࡚ࡋ計算ࡢࢫ࣮࣋解析ࠊ࡛ୖࡓࡋ解析ࢆ

素削減㔞ࡢ算出ࢆ行ࠋࡓࡗ 

ᕷ場規模ࡢ売ୖ࢚ࣜࡣෆࡢᖹ均的࡞売ୖࢆ示ࠕࠊࡾ࠾࡚ࡋ特売ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ࡞

ンࢆ行わࡓࡗ࡞場合売ࡿࢀ㔞 売ࡢン全体࣮࢙ࢳࡣ売ୖࡢ一方ᑠ売店ࠊࢀࡽ考えࠖ

ࡑࠋࡿࢀࡽ考え㔞ࠖࡓࢀ売結果ࡓࡗ行ࢆンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ࡞特売ࠕ積算値࡛ࡢୖ

ᑠ売店ࠊ࡛ࡇ C 社ࡢ 2013 ᖺ 9 ᭶～2014 ᖺ 4 ᭶ࡢ店舗売ୖᕷ場規模ࡢ関ಀ性ࡢ解析ࢆ

行ࠋࡓࡗ 

2ࠊࡀい࡞ࡣい㞳࡞ࡁ大ᕷ場規模ࡣ売ୖࡢᑠ売店ࠊ結果ࡢࡑ ᭶以降ࡣᕷ場規模ࡼ

効率的ࢆᅾ庫ࡿい࡚ࡗ余࡛ୖࡓࡋ考慮ࢆ関ಀࡢࡽࢀࡇࠋࡓࡗศࡀࡇࡿい࡚ࢀ売ࡾ

処ศࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡿࡍンࢆ想定ࠊࡋ解析࡛ࢫ࣮࣋実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

(2) 効率ࡿࡼ食品ࣟࢫ削減㔞㸦解析ࢫ࣮࣋㸧 

鍋ࡢࡺࡘᅾ庫ࠊࡣ入࣭ࢀ売ୖࣛࣂࡢンࡽࢫ発生ࠋࡿࡍ入1ࠊࡣ࡛ࢀ 回ࡿࡅ࠾

入ࢀ㔞ࢆ多ࡿࡍࡃ物流ࡣࢺࢫࢥୗࠊࡀࡿࡀᅾ庫ࢆ多ࡃ抱え食品ࣟࢫや࢘ࢲࢡ࣮࣐

ンࡢࢺࢫࢥ発生ྍ能性ࡀ増加ࡿࡍいうࡢࣇ࢜ࢻ࣮ࣞࢺ関ಀ性ࡀあࠋࡿ 

࡛ࡲࢀࡇࠊ࡛ࡇࡑ 12 ᭶行࡚ࡗい᭱ࡓ終入ࢆࢀ 1 ᭶中旬変更ࡿࡍ仮定ୖࡓࡋ

1ࠊ࡛ ᭶以降特売࡚ࡗࡼᅾ庫ࢥࢆンࠊࡋ࣮ࣝࣟࢺ食品ࣟࢫや࢘ࢲࢡ࣮࣐ンࢆࢺࢫࢥ

ᑠ売店ࠊࡋࡔࡓࠋࡓࡋ算出࡛ࢫ࣮࣋解析ࢆࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡍい減少ࡽࡃࡢ C ࡣ࡛

食品ࣟࢇࡣࢫ発生࡚ࡋい࡞いࠊࡽࡇあࡿ一定以ୖ࢘ࢲࢺࢫࢥࡢンࡓࡋࢆ商品

ࡽ減ࢆ㔞ࡢࡇࠊࡋࢺン࢘࢝ࢫ࡚ࣟࡋ商品ࡓࡗ࡞ࢀ売ࡤࢀࡅ࡞ࡋࢆ特売ࡣい࡚ࡘ

 ࠋࡓࡋ目的ࢆࡇࡍ

ࡓࡗ࡞ࢀ売ࡤࢀࡅ࡞ࡋࢆ特売ࡢ一定以ୖࡿあ࡛ࡲࢀࡇࠊࡣ࡛ࢫ࣮࣋解析ࠊ結果ࡢࡑ 

商品数ࢆ 7.9％減少ࡀࡇࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿࡏࡉศࠋࡓࡗ 

 

(3) 酸炭素ࣟࢫ削減㔞㸦解析ࢫ࣮࣋㸧 

 酸炭素ࣟࢫ削減㔞ࠊࡣ以ୗࡢ式࡛求ࠋࡓࡵ 

 

酸炭素ࣟࢫ削減㔞 㸻 ࣟࢫ削減㔞 ェ 1 商品当ࡢࡾࡓ CO2発生㔞 

 

ࡣ削減㔞ࢫ酸炭素ࣟࡿࡅ࠾変更ࡢ流通期限ࡢンෆ࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊ結果ࡢࡑ 

7.1  ࠋࡓࡗ࡞ンࢺ
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 ࡵࡲ 5.5

 ᮏ章ࢆࡵࡲࡢ以ୗ示ࠋࡍ 

 

 情報共᭷ࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.5.1

(1)  日配品 

相模ᒇ食料ࡢ寄ࡏ豆腐ࢆ対象実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ日配品ࡢ売ୖࠊࡣ製品ࢆ日々納入

ࣞ࣌࢜ࡢ日々ࠋࡿࡍ変動࡚ࡅཷࢆ影響ࡢンや曜日ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ日々ࡢᑠ売店ࡵࡓࡿࡍ

ࡗࡀࡓࡋࠋࡿあࡀンࣙࢩ࣮ࣔࣟࣉࡢ࡞ࢩࣛࢳ価格変やࡿࢀ言わ特売ࡣン࡛ࣙࢩ࣮

作ࢆ情報࡚ࡋ出ࡁ抜ࢆࡳࡢ部ศࡿࡍ連動気象࡛ୖࡓ除いࡾྲྀࢆ影響ࡢ曜日や特売ࠊ࡚

ᡂࠊࡓࡲࠋࡓࡋ利用者ࢬ࣮ࢽࡢ合わࠊࡏ前㐌ࡢࡽ気温変や体感気温ࠊኳ気ࡶ࡞

合わ࡚ࡏ送信ࠋࡓࡋ 

約ࢆࢫ食品࡚ࣟࡋ比較前ᖺ度ࠊ結果ࡢࡑ ࢆCO2排出㔞ࠊ30％ 187 ࡇࠋࡓࡋン削減ࢺ

計ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋ利用ࢆ情報ࡀ担当者ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔ結果ࡓࡗ日々送ࢆ情報ࠊࡣࢀ

画㸦Plan㸧ࠊ情報ࢆ利用ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋン㸦Do㸧ࠊ情報ࡢ利用方法ࡢ検証㸦Check㸧ࡉࠊ

ࠊࡣᮏ実証実験࡛ࠋࡿࢀࡽ考え結果ࡓࡗ行ࢆ改善㸦Action㸧ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡿ࡞ࡽ

࡚ࣞ࣌࢜ࡗࡼࡇࡿࡍ利用࡛ୖࡓࡋ日々送ཷ信ࢆ情報ࠊࡣ改善効果ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜

過程࡛ࡿࡍ構築ࢆ情報ࡽࡀ࡞ࡋ意見交ࢆ利用方法ࠊࡾࡼ外的効果ࡿࡍ改善ࡀンࣙࢩ࣮

生ࡿࢀࡲ担当者ࡢ気象ࡢ考え方ࡢ変ࡢ࡞ෆ的効果ࡢ方ࡀ大ࡁいࡀࡇศࠋࡓࡗ 

 

 ࡺࡘ (2)

Mizkan ࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡣࡺࡘࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験対象ࢆࡺࡘ中華ࡋ冷やࡢ

数㐌間࡛あࠊࡾ特定ࡢ季節需要ࡀ集中ࡿࡍ傾向あࠊࡓࡲࠋࡿ需要ࡣ季節終了ᚋ大

࢚ࡣᮏ実証実験࡛ࠋࡿ商品࡛あ࡞㔜要ࡀࡇ行うࢆ需要ண測ࡢ終売ࠊࡵࡓࡿࡍ減少ࡃࡁ

㐌ࠊࡋ算出ࢆ積算売ୖ㔞㐌ููࣜ 1 回情報配信ࢆ行ࠋࡓࡗ 

約ࢆ終ᅾ庫࡚᭱ࡋ比較ンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ前ᖺ度ࠊ結果ࡢࡑ 20％弱ࠊCO2 排出㔞ࢆ

1.5 㐍ࡀ理解ࡢࡇࠖࡿ᭷用࡛あ需要ண測ࡣ気象ࠕࡶᮏ実証実験࡛ࠋࡓࡋン削減ࢺ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡓࢀࡉ㐩ᡂ࡛ࡇࡔࢇ

 

 変更ࡢ輸送方法ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.5.2

ࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡣ飲料ࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験対象ࢆ࣮ࣄ࣮ࢥࡢ日ᮏࣞࢫࢿ  1～

2 ࡣࢫ食品ࣟࡵࡓࡿࡍᏑᅾࡣ需要࡚ࡌ通ࢆᖺ間ࡢࡢࡶࡿあࡣ需要変動ࠊࡃ長᭶࢝

ᅾ庫や物ࡾࡀࢺࢫࢥࡿࡍ保持ࢆᅾ庫ࡵࡓいࡁ大ࡀ需要㔞ࠊࡋࡋࠋい࡞ࡋ発生ࢇ

流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞商品࡛あࠋࡿ 

通常ࠊ商品࡛ࢡࢵࣛࢺࡣ輸送ࠊࡀࡿࢀࡉ意思決定ࢆ᪩期࡛ࡇࡿࡍ環境㈇荷ࡢపい

船舶変更ྍࡀࡇࡿࡍ能࡛あࡿ㸦࣮ࣔࢺࣇࢩࣝࢲ㸧ࣞࢫࢿࠋ日ᮏ࡛࡛ࡲࢀࡇࡣ気象庁

ࡢ 1 㐌間ண測ࢆ利用ࣙࢩ࣮࡚ࣞ࣌࢜ࡋンࢆ行ࠋࡓࡁ࡚ࡗᮏ実証実験࡛ࠕࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度
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ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ 開発ࡓࡋ 2 㐌間気温ண測ࣞࢫࢿࢆ日ᮏ配信ࠊࡋ意思

決定ࢆ᪩期ࡢࢺࣇࢩࣝࢲ࣮࡛ࣔࡇࡿࡍ推㐍ࢆ実現ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ船会社ࠕࡣᖹᡂ

26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ 開発ࡓࡋ簡易∧ ECoRO ࢆ海象ண測࡚ࡋ利用ࢆ

配信࡛ࡇࡿࡍෆ航船ࡢ省࣮ࢠࣝࢿ࢚運航ࢆ実現ࡢࡑࠋࡓࡋ結果ࠊCO2 排出㔞ࢆ 101.4

 ࠋࡓࡋン削減ࢺ

参加企業 A 社ࡢ炭酸飲料 X 㸧ࢫ࣮࣋実証実験㸦解析ࡓࡅ向解消ࡕᶓ持ࠊ対象ࢆ

2013ࠋࡓࡗ行ࢆ ᖺ 7 ᭶ࡢ九ᕞࡢ࢚ࣜᶓ持ࡢࡕ場合ࠊ前᭱ࡢ適ᅾ庫ࡣ࡛ࡅࡔ効果ࡀ

得ࠊࡀࡓࡗ࡞ࢀࡽ九ᕞ࢚ࣜෆ࡛ࡢ生産㔞増加組ࡳ合わࠊ࡛ࡇࡿࡏCO2排出㔞ࢆ

0.7  ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࡁン削減࡛ࢺ

参加企業 B 社ࡢ麦茶ࢆ対象ࠊᶓ持ࡢࡕ効率向ࡓࡅ実証実験㸦解析ࢫ࣮࣋㸧ࢆ

行2013ࠋࡓࡗ ᖺ 7 ᭶ࡢ京浜関東ࡢ࢚ࣜᶓ持ࡢࡕ場合ࢡࢵࣛࢺࠊ輸送ࡽ鉄㐨㈌物輸

送ࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡢ行うࠊ࡛ࡇCO2排出㔞ࢆ 12.6  ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࡁン削減࡛ࢺ

 

 変更ࡢ流通期限ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ 5.5.3

 ᑠ売店 C 社ࡢ鍋ࢆࡺࡘ対象実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ鍋ࠊࡣࡺࡘ冬場需要ࡀ集中ࠊࡋ

春以降ࢇࡣ需要࡞ࡀい商品ࠊࡵࡓࡢ季節᭱終┙ࡢ入ࢀ㔞調ᩚࡀ㔜要࡛あࠊࡾ

入ࢀ㔞ࡀ多ࡿࡂࡍ場合ࡣᑠ売店࡛࢘ࢲࢡ࣮࣐ンࡣࡃࡋࡶࢺࢫࢥ廃棄ࡀ発生࡚ࡋいࠋࡿ 

࡛ࡲࢀࡇࠊ࡛ࡇࡑ  12 ᭶行࡚ࡗい᭱ࡓ終入ࢆࢀ 1 ᭶中旬変更ࡿࡍ仮定1ࠊ࡚ࡋ

᭶以降特売࡚ࡗࡼᅾ庫ࢥࢆン࡚ࡋ࣮ࣝࣟࢺ削減࡛ࡿࡁ食品ࣟࢆࢫ算出ࡢࡑࠋࡓࡋ結

果ࠊ解析࡛ࡲࢀࡇࠊࡣ࡛ࢫ࣮࣋あࡿ一定以ୖࡢ特売ࡤࢀࡅ࡞ࡋࢆ売ࡓࡗ࡞ࢀ商品数ࢆ

7.9％減少ࠊࡏࡉCO2排出㔞ࢆ 7.1  ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࡁン削減࡛ࢺ
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 構築検討ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫネࢪࣅ .6

ᮏࠊࡣ࡛ࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉᖹᡂ 28 ᖺ度ࢆ࡛ࡲ実証実験期間ࠊࡋᖹᡂ 29 ᖺ度ࡣࡽ業

構ࢆࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ࡞適ษࠊࡣࡵࡓࡢ⥆⥅業ࠋࡿい࡚ࡋ計画ࢆࡇࡿࡍ⥆⥅࡚ࡋ

築ࡿࡍ必要ࡀあࠊࡓࡲࠋࡿ需要ண測ࡢ共通利用㝿ࠊࡣ࡚ࡋ適ษࡢ࣒ࢸࢫࢩ࡞Ꮡᅾࡀ

ྍḞ࡛あࠋࡿ 

以ୖࡢ観Ⅼࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅࠕࡽ構想ࠖࡘい࡚検討ࠕࡶࡿࡍIT ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

設計ࠖࢆ実施ࠋࡓࡋ 

 

 構想ࣝࢹࣔࢫネࢪࣅ 6.1

6.1.1 概要 

࠾発生ࢫ食品ࣟ࡞過剰ࡿࡼࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ需給ࡢ現ᅾࠊࡋ㝿検討ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ 

い࡚ᅗ 6.1ࡘ周辺環境ࠖࠕ方向性ࠖやࡢ解決ࠕびࡽ࡞問㢟Ⅼࠖࠕࡿࡅ 商品ࠋࡍ示

࢘ࡿࡺいわࠊࡾ࠾࡚ࢀࡽ知ࡽࡃྂࡣࡇࡿࡍ依Ꮡࡃࡁ大気象࡚ࡗࡼ商材ࡀ売ୖࡢ

気象ࡣ࡛ࢺࢫࢫン࢚ࢽࣅンࢥや࣮ࣃ࣮ࢫࡢ大手࡚ࡋࢢンࢪࢲンࣕࢳ࣮࣐࣮ࢨ࢚

情報 POS ࡃあࡣ気象ࠊࡽࡀ࡞ࡋࡋࠋࡿい࡚ࢀࡉ構築ࡀࡳ組ࡓࡋ連動࣒ࢸࢫࢩ

ࢫ食品ࣟࠕࡿࡼ各社連携ࠊࡾ࠾࡚ࡗࡲ利用ࡓࡋࢬ࣮ࣟࢡࡿࡼ個社ࠖࠕࡶ࡛ࡲ

削減ࠖࡣ十ศ生࡚ࢀࡉいࡣࡿ言え࡞いࠋ 

 ᮏࡢࡇࡣࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ問㢟焦Ⅼࢆあ࡚解決策ࢆ見出࡛ࡢࡶࡍあࠊࡀࡿ業࡚ࡋ気

象ࢆ活用ࡓࡋ食品ࣟࢫ削減ࠊࡣࡵࡓࡿࡏࡉ⥆⥅ࢆࢫࣅ࣮ࢧࡢࡵࡓࡢᮏ問㢟ࡿࡅ࠾周

辺環境ࡾࡼࢆ深堀ࡢࡑࠊࡋうえ࡛将来的ࢫࣅ࣮ࢧ࡞像ࢆᥥࡃ必要ࡀあࠋࡿᮏ㡯目࡛ࡇࡣ

ࠊࡁ基࡙ศ析ࡢࡇࠋࡓࡋい࡚ศ析ࡘ外部環境ࠖࠕࡿࡅ࠾ᮏ問㢟ࠊࡁ基࡙ࢀ流ࡢ

今ᚋࠕࡢ業ࡢ㐍ࡵ方ࠖࡽ࡞び業ࠋࡓࡵࡲࡾࢆࠖࢪ࣮࣓ࢫࣅ࣮ࢧࠕࡢ 

 

 

図 6.1 ᮏࡿࡅ࠾ࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ問㢟点ࡧࡼ࠾解決ࡢ方向性周辺環境 

＜問題ໜ＞

需給ỉἱἋἰッチử原因ểしẺ食品ἿἋỉ社会課題化
 世界ỉ食品援助量ử上回Ủ日本国内ỉ食品廃棄量
 個社別ỉ精度ỉ低い需要予測Ệ基Ềく各種計画
 各ἩἾỶヤὊỉ連携不足ỆợỦ各種計画ỉ不整合

社会的潮流

 生産年齢人口ỉ減少ử受けẺẆ
経済効率性Ệ対すỦニὊἌỉ向上

 ᵟIẆIoTỆ代表さủỦIT技術ỉ革新

 食品流通ỆấけỦ1/3ἽὊἽỉ
緩和方針

気象ἙὊタỉ活用

 気象予測Ị将来ử予測ỂẨỦ有効
ễ技術

 ἤἚỉ行動Ị気象変化Ệ強く影響
ử受けề変化

 既存ỉ需要予測ểỊ異ễỦ
ỴἩἿὊチầ可能ί面的情報ὸ

＜解決ỉ方向性＞

気象ἙὊタỆ基Ềく精度ỉ高い食品ỉ需要予測ử元ỆẆ
製配販ỉ連携ử促進しẆ課題解決ử図ỦPFử提供
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 食品産業ࡿࡅ࠾業界ูྍࡢ食部廃棄㔞割合ࡽ࡞びᮏ業ࡿࡅ࠾業ྍ能性

い࡚ᅗ 6.2ࡘ 対ࢫ食品ࣟࠊࡁ基࡙いう目的削減ࠖࢫ食品ࣟࠕࡣᮏ㡯目࡛ࠋࡍ示

ࠊえࡲ踏ࢆ適用ྍ能性ࡢ需要ண測㸧ࡉ多ࡢ㸦=ྍ食部廃棄㔞ࡉࡁ大ࡢࢺࢡࣃンࡿࡍ

食品࣓࣮࣮࢝及びᑠ売ࢆ主要࡞対象業界࡚ࡋ設定ࠋࡓࡋ 

 

 

図 6.2 各業界ྍࡢ食部廃棄㔞割合ࡧࡼ࠾各業界ࡿࡅ࠾業ྍ能性 

 

6.1.2 外部環境 

(1) ᕷ場規模 

ᮏࡢࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ実証実験ࠊࡾࡼ需要ண測ࡀ 10％改善ࡿࡍᅾ庫削減率 実現ࢆ5％

実現ࢆ削減率ࡢࡇࠋࡿい࡚ࡗ࡞ࡽ明ࡾࡼࢢンࣜࣄࡢࡽ࣮࣮࣓࢝ࡀࡇࡿࡁ࡛

企画࣭開発ࠕࡢ参加各社࣒ࢩ࣮ࢯンࢥࡢ場合ࡓࡋ 製造ࠕࠖ 保管配送ࠕࠖ ࢸࢫ㈍売ࠖࠕࠖ

ࡋ算出ࢆ削減効果㢠ࡿࡅ࠾個社ࠊࡣࡎࡲࠊࡾࡶ見積ࢆ効果ࡢ࡚ࡋ経費ࡿࡅ࠾ࢪ࣮

ࡋ算出ࢆ削減㢠ࡢ対象ᕷ場全体ࡋ逆算ࡽ率࢙ࢩᕷ場ࡿࡅ࠾各社ࠊうえ࡛ࡢࡑࠋࡓ

ࡣ金㢠ࡢࢫ࣮࣋ࠋࡿࡍ定義࡚ࡋᕷ場規模ࢆ削減㢠全体ࡢࡇࠋࡓ 2014 ᖺ度ࡋࡢࡶࡢ

ᅗ 6.3ࢆ試算手㡰ࠋࡓࡋ仮定3%ࠊࡣᕷ場ᖺᖹ均ᡂ長率(CAGR)ࡢᮏ業ࠊࡓࡲࠋࡓ 

示ࠋࡍ 
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図 6.3 ᕷ場規模算出手㡰 

 

以ୖࡢ手㡰ࡾࡼ試算ࡓࡋ推定ᕷ場規模ࡣᅗ 6.4 推ࡢࡶࡿࡅ⥆ࢆᡂ長ࠊࡾ通ࡍ示

定ࠊࡓࡲࠋࡿࢀࡉᕷ場規模ࡢ合計㢠ࡣ 2014 ᖺ度࠾い࡚ 401 億㐩ࡿࡍ推定ࢀࡉ

 ࠋࡿ

 

 

図 6.4 推定ᕷ場規模㸦2014 ᖺ㸧 
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(2) 顧客ࡢ課㢟 

生産࣭ᅾ庫᭱ࡢ適ࢆ実現ࠊࡣࡵࡓࡿࡍ情報価値᭱ࢆ大ࡿࡍ設計顧客ࡢ業ົࣉ

や文献ࢢンࣜࣄࡢ各社基ࢆ考えࡢࡇࠋࡿࢀࡽ考えࡿ࡞必要ࡀ再構築ࡢࢫࢭࣟ

調査ࢆ実施ࠋࡓࡋSCM(Supply Chain Management)ࡿࡅ࠾課㢟ࢆᅗ 6.5  ࠋࡍ示

 

 

図 6.5 SCM  課㢟ࡿࡅ࠾

 

6.1.3 業ࡢ㐍ࡵ方 

(1) 情報入手ࡿࡼ価値 

食品ࣟࢆࢫప減࡚ࡏࡉいࠊࡣ࡛ୖࡃ商品開発ࠊ生産࣭㈍売計画ࠊ物流ࠊ売場作ࡾ⮳

ࠊ͆ࡏࡉ向ୖࢆ能力ࢺン࣓ࢪࢿ࣐ࡢン全体࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࡿ 状態͇ࡿࢀ売ࡀ物ࢇࡕࡁ

 ࠋࡿ㔜要࡛あࡀࡇࡿ作ࢆ

ᮏ業࡛ࠊࡣ気象ࡀ消費者ࡢ購買行動えࡿ影響ࢆ把握ࠊࡋ各ࠕ࡛࣮ࣖࣞࣉ共通

認識 ᅗ 6.6ࡢ以ୗࠋࡃい࡚ࡋ改善ࢆࢫࢭࣟࣉSCMࡢ࣮ࣖࣞࣉ各ࠊ起Ⅼࢆࡇࡿࡍࠖ

ࢆ価値ࡿࡼ情報入手びࡽ࡞問㢟Ⅼ࡞型的ࡓࡳ製配㈍ูࡢン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧࠊ

示ࠋࡍ 
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※KK）…経験຺࣭࣭度胸 

図 6.6 製配㈍ูࡓࡳ典型的࡞問㢟点ࡧࡽ࡞情報入手ࡿࡼ価値 

 

(2) 連携ࣉࢵࢸࢫࡢ 

 ᮏ業࠾い࡚食品ࣟࢫ削減ࢆ㐍ࡿࡵうえ࡛ࡣ各業界ࡢ連携ࡀḞ࡞ࡏい࡞ࡋࡋࠋ

現ࡣࡇࡿࡍ実現ࢆ連携業࡞理想的ࡽい現状࡞い࡚ࢀࡉ実施ࢇࡀ連携ࠊࡽࡀ

実的困㞴想定࡚ࡗࡼࠋࡿࢀࡉᅗ 6.7 必ࡀࡇࡿࡵ㐍ࢆ経࡚連携ࢆ手㡰࡞うࡼࡍ示

要考えࠋࡿࢀࡽ 

 ᮏᖺ度ࡢ業࡛一部連携ࢳࢵ࣐ンࡣࢢ実施ࡢࢀࡒࢀࡑࢀࡉ企業間࡛ヰࡋ合いࡓࡶࡀ

ࡀ協議ࡿࡍ関ࢢンࢳࢵ࣐ࡓࡲࠋࡍ目指ࢆࡇࡿࡵ広ࡽࡉࢆࡁ動ࡢࡇࡣḟᖺ度ࠋࡓࢀ

㐍ࡘࡘࡳあࡘࢫ࣮ࢣࡿい࡚ࡣ実㝿ࡢ情報ᥦ供基࡙ࡁ需要ண測ྍࡃ࡞࡛ࡅࡔ能࡞範

ᅖ࡛ࡢ情報共᭷ࢆ実施ࡢࡑࠋࡿࡍうえ࡛課㢟ࢆ明ࡓࡋࡽᚋࠊᮏ格的ࢩ࣮ࣞ࣌࢜࡞

ࣙン連携ࢪ࣮ࢸࢫࡢ㐍ࠋࡿࡍࡇࡿࡵ 
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図 6.7 ࣉࢵࢸࢫ毎ࡢ連携 

㔜要࡛ࡶࡇࡿࡍࡳ組ࡿあࡀࢺࢵ࣓ࣜ参加各社ࠊࡣ࡚ࡗࡓあ連携実現ࠊ࠾࡞ 

あࠋࡿ連携ࡀ実現ࡓࡋ場合ࠊ各業界࠾い࡚ࡼࡢうࡀࢺࢵ࣓ࣜ࡞現ูࣉࢵࢸࢫࡿࢀ

ࢆ機能ࡢ以ୗࠊࡣࡵࡓࡍ出ࡳ生ࢆࢺࢵ࣓ࣜ࡞うࡼࡢࡇࠊࡓࡲࠋ㸦ᅗ 6.8㸧ࡓࡵࡲ

 ࠋࡿあ࡛ࡁࡍ考慮ࡶࡇࡴ込ࡳ組ࢫࣅ࣮ࢧ

࣭ 顧客ࡀ個社༢⊂࡛ྲྀࡣ得困㞴ࢆࢱ࣮ࢹ࡞幅広ࡃᥦ供 

࣭ 幅広いࢆࢱ࣮ࢹ元ࡓࡋ価値ࡢ高い情報ࢆᥦ供 

࣭ 製配㈍各ࡢ࣮ࣖࣞࣉ情報ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ンࢆ連携ࢆࢫࣅ࣮ࢧࡓࡋᥦ供 

࣭ 製配㈍各ࡢ࣮ࣖࣞࣉ利害関ಀࡀ調ᩚࡿࢀࡉ機能 

 

 

図 6.8 連携ࡿࡼ各業界ࢺࢵ࣓ࣜࡢ 
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6.1.4 CPFR 

(1) 現状課㢟 

連携ࢆࢫࣅ࣮ࢧ実現ࡿࡍうえ࡛ࠊ連携ࡢࢫࣅ࣮ࢧ一࡛ࡘあࡿCPFR(協力㸹Collaborative/

計画㸹Planning/ண測㸹Forecasting/補充㸹Replenishment)ࡘい࡚ᩚ理ࠋࡿࡍCPFR 自体ࡣ

1995 ᖺᮎࢬ࣮ࢺࢫࢺ࣮࣐࣮࢛ࣝ࢘ワ࣮࣮ࣛࢼンࢺ࣮ࣂ㸦現࣮ࢨࣇ㸧ࡢ間࡛

実施ࡓࢀࡉ CFAR㸦collaborative forecast and replenishment㸧端ࢆ発ࣜࢦࢸ࢝ࡇࡇࠊࡋ

ࡀࢫࢭࣟࣉࡓ加えࢆ㸻商品企画や㈍売ಁ㐍計画㸦planning㸧ࢺン࣓ࢪࢿ࣐ CPFR ࡛あࠋࡿ 

構想自体ࡽࡃྂࡣあ࣒ࢸࢫࢩࠊࡢࡢࡶࡿᑟ入やࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ン変更対ࡿࡍ投資対

効果ࡀ明確ࠊࡵࡓ࡞現状࡛ࡣ共ྠ࡛ࡢ計画策定ࡣ࡛ࡲ㐍࡛ࢇい࡞いࡀࡢ現状࡛あࠋࡿ 

 

࣭ 定義㸸製配㈍ࡢ各ࡀ࣮ࣖࣞࣉ共ྠ࡛㈍売ண測ࠊ納入ண測ࢆ行いࠊ各社責任ࢆ持ࡗ

 ࡳ組ࡿࡍ策定ࢆ生産࣭ᅾ庫࣭補充計画ࡓ

࣭ 課㢟㸸様々ࡀࢺࢫࢥ࡞必要ࠊࡀࡔa)~c)ࡼࡢう࡞問㢟ࡽ投資対効果ࡀ明確ࠊࡵࡓ࡞

製配㈍࡛ࡢ情報共᭷ࠊࡾࡲࡳࡢ共ྠ࡛ࡢ計画策定ࡣᮍ㐩ᡂ 

a) 新規࣒ࢸࢫࢩ構築࣭ᩚࢱ࣮ࢹ備ࡢ手間࣭費用ࡀ必要 

b) ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ン変更やࠊ社員教育ࡿ手間࣭ࡀࢺࢫࢥ必要 

c) 機会ࣟࢫ削減ࢆ通ࡓࡌ売ୖ向ୖやࠊ廃棄ࣟࢫ削減ࢺࢫࢥࡿࡼ削減対

 明確ࡀ効果ࡿࡍ

 

(2) 課㢟解決ࡢ方向性 

ࢫࣅ࣮ࢧᥦ供形態࣭ࠊ࡚ࡗ従ࠋࡿࢀࡉ集約͇ࡉ明確ࡢ投資対効果͆ࡣ課㢟ࡢ(1)

ෆ容࣭࣭࣒࣮࢟ࢫࢫࣅ࣮ࢧ商材ࡢᕤኵࡾࡼᑟ入ࡢ簡易ࡉ投資対効果ࡢ明確ࢆ実現

ࡀࡇࡿࡍ CPFR ᅗ 6.9ࡢ以ୗࠊ今ᚋࠋࡿࢀࡽ考え必要ࡣᑟ入推㐍ࡢ 手㡰࡛ࡿࡼ

解決ࢆᅗ࡚ࡗいࡃ必要ࡀあࡿ考えࠋࡿ 

 

図 6.9  CPFR  方向性ࡢ課㢟解決ࡢ

Ṟ 新シἋἘἲ構築
ἙὊタ整備ἅἋἚ

ṟ オペἾὊション
変更Ὁ教育

Ṡ 投資対効果

課題

タὊἄッἚ
商材

提供形態

サὊἥἋ
ἋỿὊἲ

サὊἥἋ
展開
ἋἘッἩ

事例ὉἤỴἼンἂỆ基Ềく解決ỉ方向性

 効果最大化ỉໝẆN:NỂỉ連携ầ必須ẇ

 卸ὉἅὊἯἻἘỵἨチェὊンử活用し小売ử束ỈẺ連携ầ効率的
ể想定

 初期的ỆỊPF上Ểỉ自動的ễ共同計画策定ỆợụẆ現状ỉ
ἩἿἍἋỉ手順Ὁ回数Ệ大Ẩễ変更ỉễい形Ể提供

 効果ầ明確化さủẺ段階ỂᵠPRへỉ展開ử模索
� 自動発注シἋἘἲや共同商品開発等ỉオペἾὊション連携ộ
Ể拡大

 効果ầ出やすくẆ顧客ỉ意向ử汲Ữẻ商材ửタὊἄッἚểすỦ
� 売上ỉ割合ỉ大Ẩい商材
� 季節性ỉ高い商材
� こủẦỤ伸ịしẺい商材

 既存シἋἘἲẦỤỉỶンタὊἧェὊἋ構築ỉỚểしẆPFへỉỴἁ
ἍἋỆợụ共同作業ử実現
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(3) 製ェ㈍ࡢ適用 

 CPFR ᅗ 6.10ࠋࡿ考えࢆࢫ࣮ࢣࡿࡍᑠ売間࡛実現࣮࣮࣓࢝ࢆ  CPFR 実施時ࣟࣇࡢ

生産࡚ࡗࡶࢆ共ྠ࡛責任ࠊ元ࢆ需要ண測ࡢ製㈍共通ࠊࡣ࣮ࢱンࢭ需要ண測ࠋࡍ示ࢆ࣮

計画ࢆ策定ࡢࡵࡓࡿࡍ DBࠊศ析機能ࠊ各種情報ࡢ表示機能ࢆᥦ供ࠋࡿ࡞ࡇࡿࡍ 

 

 

図 6.10 CPFR  展開ࡢ製配㈍全体ࡢ

 

(4) 製配㈍全体ࡢ展開 

食品ࣟࢫ削減ࢆ効果的㐍ࡿࡵうえ࡛ࠊࡣCPFR 適用業界全体ࡢ製配㈍ࡶい࡚ࡘ

製ェࡿࡍ実施試行的ࠊࡾ様々࡛あࡣ特徴ࡢ商材ࡢ各社ࠊࡋࡔࡓࠋいࡋࡲ望ࡀࡇࡿࡍ

㈍ࡲࡲࡢࡑࢆࢫ࣮ࢣࡢ適用ࡣࡇࡿࡍ困㞴࡛あࠋࡿ各社適用ࢆ検討ࡿࡍ㝿ࠊࡣ気象

ࡃい࡚ࡋ検討ࢆ施策ࠊࡏ合わࡅ掛ࢆ特徴ࡢ商材毎範ᅖ㸧ࠊ特徴㸦時間軸ࡘࡶࡀࢱ࣮ࢹ

必要ࡀあࠋࡿᅗ 6.11 CPFRࠊࢫ࣮ࢣࡢ製ェ㈍ࠊ 相㐪Ⅼࡢ場合ࡿࡍᣑ張全商品ࢆ

や連携施策ࠋࡓࡵࡲࢆ現状ࡢ気象ண測ࡣ精度ࡢⅬࠊࣜࡽ 生ࡢ長い商材ࡀ࣒ࢱࢻ࣮

産調ᩚ適用ࡣࡇࡿࡍ㞴ࡋい࡚ࡗࡼࠋ生産計画᭱終࣑ࢱンࡀࢢ᭶ḟ༢ࡿ࡞商

材ࡘい࡚ࠊࡣᅾ庫調ᩚや物流調ᩚ気象情報ࢆ適用ࠕࡋᶓ持ࢆࢲ࣒ࡿࡅ࠾ࠖࡕ無ࡃ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡀ࡞ࡇࡃい࡚ࡋ
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図 6.11  CPFR  施策留意点ࡿࡅ࠾展開時ࡢ製配㈍全体ࡢ

  

6.1.5 連携必要ࢫࣅ࣮ࢧ࡞機能 

連携㝿ࠊࡣ࡚ࡋ気象ࡃ࡞࡛ࡅࡔ需要ண測必要ࡿ࡞各種ࢆࢱ࣮ࢹ集࣭ᩚ備ࠊࡋ

構ࢆࣛࣇン高いࡢᣑ張性ࡘ柔軟ࠊ追及ࡢࢸࣜࣅࢨ࣮ࣘ開発࡞的⥆⥅ࡢࢫࣅ࣮ࢧ

築ࡀࡇࡿࡍ㔜要ࡢࡇࠋࡿ࡞場合ࠊ業主体ࡀ全࡚ࡢ機能ࢆ᭷ࡀࡇࡿࡍ困㞴࡞場合

 ࠋࡿ᭷用࡛あࡶࡇࡿࡍ展開ࡳ組ࢆ࣮ࢼࢺ࣮ࣃ企業ࡿࡍ᭷ࢆ得意ศ㔝ࠊ適宜ࠊࡣ

ᅗ 6.12 戦略ୖ㔜ࡶ各企業ࠊ࠾࡞ࠋࡍ示ࢆ機能ࢫࣅ࣮ࢧࡿ࡞必要ࡋ㝿連携ࠊ

要ࡿ࡞情報ࢆ表出ࡣࡇࡍ㞴ࡋいいࡓࡗ情ࢆ࣒ࢸࢫࢩࠊࡶ設計ࡢ㝿ࡣ考慮ࡍ

 ࠋࡿあࡀ必要ࡿ

 

図 6.12 連携際ࡋ必要ࢫࣅ࣮ࢧࡿ࡞機能 
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6.2 IT  設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

 ᮏࢆࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ業ࡓࡋ㝿6.1.4ࠊࡣ ࡛示ࡼࡓࡋう需要ண測ࢭンࢆ࣮ࢱ設立ࡋ

ࢱンࢭ需要ண測ࡢࡇࠋࡿい࡚ࡋ想定ࢆࡇࡿࡍ配信ࢆ情報各社ࡢン࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ࡚

ࡵࡓࡿࡍࢆ情報連携࡞効率的ࠊࡣ࡛࣮ IT 基┙ࢆ利用ࡀ࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉࡓࡋ必要࡛あ

6.1ࠊࡣᮏ業࡛ࠋࡿ ࡛示ࠊࢆࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅࡓࡋ安定ࡘ効果的利用ࢩࡢࡵࡓࡿࡍ

ITࠊ࠾࡞ࠋࡿࡵࡲい࡚ࡘ機能等ࠊ概念ࡢ設計ࠊࡣᮏ節࡛ࠋࡓࡗ行ࢆ設計࣒ࢸࢫ ࢩ

ᅗ 6.13ࠊࡣ情報ࡢࡃ多ࡿࢀࡉ表示画面ࠊࡀࡿࡍ想定ࢆ利用ࡢ個社࡛ࡣ࣒ࢸࢫ ࡍ示

通ࠊࡾ製࣭配࣭㈍ࡢ担当者ྠࡀ時閲覧࡛ࡢࡶࡿࡍあࠋࡿ来ᖺ度ࡢ実証実験࡛ࢬ࣮࢙ࣇ

 ࠋࡃ置念頭ࢆࡇࡿ測ࢆ効果ࡢࡇ行うࢆいう連携ࠖࡿ見ࢆ情報ࡌྠࠕࠊࡣ

 

 

図 6.13 需要予測ࢭンࢆ࣮ࢱ中心ࡢ࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉࡓࡋ模式図 

 

6.2.1 基ᮏ的࡞考え方 

 ᮏࡣ࡛࣒ࢸࢫࢩ気象情報ࢆ活用ࡓࡋ需要ண測ࡢࢱ࣮ࢹ作ᡂࡽ࡞び表示ࢆ行いࠊ生

産࣭物流᭱ࡢ適ࢆᅗࢆ࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉࡿ構築ࡀࡇࡿࡍ目的࡚ࡗ࡞いࡓࡢࡇࠋࡿ

来ᖺ度ࠋࡿࡍ想定ࢆࡇࡃい࡚ࡋ連携࡞や㈍売計画ࢱ࣮ࢹ売ୖࡢ顧客ࡣ将来的ࡵ

࡛ࡳ組ࡓ置いࢆ主眼ᥦ供機能㸦閲覧機能㸧ࢱ࣮ࢹࠊࡣ࣒ࢸࢫࢩࡿࡅ࠾実証実験ࡢ

あࣛࣇ࢜ࠊࡾン࣭࢜ンࣛン問わࡎ直接顧客ࡢ POS ࡞ࡣࡇࡿࡍ⥆接࡞ࢱ࣮ࢹ

いࠊࡋࡔࡓࠋ一部ࡣᑠ売店ࡢ過去ࡢ売ୖࢆࢱ࣮ࢹ使用ࢸࣜࣗ࢟ࢭࠊࡽࡇࡿࡍ面ࢆ

考慮ࡓࡋ設計ࢆ行う必要ࡀあࠋࡿ 

高い場所ࡾࡼࡢ性ࢸࣜࣗ࢟ࢭ的ࢡワ࣮ࢺࢵࢿࠊࡣࢱ࣮ࢹࡿࡍ関顧客ࠊࡤえࡓ 

㸦いわࡿࡺ Trust やࢺࢵࢿࢺ࣮࣋ࣛࣉワ࣮ࢡ言わࡿࢀ領域㸧配置ࡇࡿࡍやࢹࠊ

࡞ࡿࡍ格納࡚ࡋࢱ࣮ࢹい࡞ࡢ意味ࡣ࡛ࡲࡲࡢࡑࠊい࡞行ࢆ加ᕤࡢᬯ号等ࢆ自体ࢱ࣮
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 ࠋࡿࢀࡽ考えࡀ設計ࡓࡗい

ࡣ領域ࡿࡅཷࢆ⥆接ࡽࢺࢵࢿ࣮ࢱン Proxy 跳ࢆࢫࢭࢡ࡞ṇࠊ立࡚ࢆࣂ࣮ࢧ

 ࠋࡿࡍ構ᡂ࡞うࡼࡍ返ࡡ

Web ࢆไ御ࢫࢭࢡࢱ࣮ࢹ閲覧ᶒ限やࠊࡣ࡛ࣂ࣮ࢧ ID/ࢫࣃワ࣮ࢆࢻ使用ࡓࡋ組ࡳ

性ࢸࣜࣗ࢟ࢭࠊࡽࡀ࡞見据えࢆ業ࡢ将来ࠊうࡼࡢࡇࠋࡿ࡞必須ࡶࡇࡿࡍ

Webࠊࡓࡲࠋ行うࢆ要件定義ࡢ࣒ࢸࢫࢩ࡞効率的ࡘࠊࡃ高ࡀ 表示࡛使用ࠊࡣࢱ࣮ࢹࡿࡍ

あࡵࡌࡽ CSV 形式加ᕤࡃ࠾࡚ࡋ組ࢆࡳ基ᮏ࡛ࡇࡿࡍあࢆࢀࡇࠋࡿ行࡞うࡇ

Webࠊ࡛ ࢭࠋࡿ࡞ࡳࡢࢱ࣮ࢹࡢ必要᭱ᑠ限ࡿࡍ表示࡛使用ࡣࢱ࣮ࢹ顧客ࡢෆࣂ࣮ࢧ

 ࠋࡿあࡶࢺࢵ࣓ࣜࡿࢀࡲ見込ࡀ向ୖࡢ表示㏿度ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔࡿࡍ確保ࢆࢸࣜࣗ࢟

 

 概念図࣒ࢸࢫࢩ 6.2.2

 使用ࡿࡍ元ࠊࡣࢱ࣮ࢹ気象ࢱ࣮ࢹや過去ࡢ売ୖࠊࢱ࣮ࢹ気象ண報士࣓ࢥࡿࡼンࡢࢺ

3 種類࡛あࢆࡽࢀࡇࠋࡿ組ࡳ合わ࡚ࡏ処理ࠊ࡚ࡋᖹ均気温ࡢ長期ண報ࠊ商品ࡢࡈ需要

ண測ࢆ作ᡂࠋࡿࡍ主ࡿࡓ機能ࠊࡣᖹ均気温ண測ࠊ需要ண測ࡢࢱ࣮ࢹ表示࡛あࡢࡑࠋࡿࠊ

長期ண測以外ࡢ気象ࢱ࣮ࢹ㸦ኳ気ண報ࠊ過去ࡢ気温࡞㸧やࠊ過去ࡢ売ୖࡽ࡞ࠊࢱ࣮ࢹ

び気象ண報士࣓ࢥࡿࡼンࢆࢺ表示ࡿࡍ機能ࢆ持ࠋࡘ 

利用者ࡀ閲覧ࡢ࡛ࡲࡿࡍ流ࢆࢀ模式ࡿࡍᅗ 6.14  ࠋࡿ࡞うࡼࡢ

 

 

図 6.14 需要予測ࢱ࣮ࢹ閲覧ࡢ࡛ࡲ流ࢀ 
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6.2.3 機能概要 

(1) 機能一覧 

 ᮏࡢ࣒ࢸࢫࢩ機能ࡣୗ記ࡢ通࡛ࡾあࠋࡿ 

 

 得࣭処理機能ྲྀࢱ࣮ࢹ ࣭

 入力機能ࢺン࣓ࢥ ࣭

࣭ CSV 作ᡂ機能 

࣭ Web 画面表示機能 

࣭ ࣓࣮ࣝ配信機能 

 

(2) 使用ࢱ࣮ࢹࡿࡍ 

ᮏ࡛࣒ࢸࢫࢩ使用ࡿࡍ主࡞気象ࡣࢱ࣮ࢹୗ記ࡢ通࡛ࡾあࠋࡿ 

 

 観測値ࢫࢲ࣓ ࣭

 ᖹᖺ値ࢫࢲ࣓ ࣭

࣭ 地ୖ実況 

 ண測㸦日ᮏ気象協会作ᡂ㸧ࢺン࣏ ࣭

࣭ 10 日間ண測㸦日ᮏ気象協会作ᡂ㸧 

࣭ ECMWF2 㐌間ண測 

࣭ JWA1 ヶ᭶ンࢧンࣝࣈ 

࣭ JWA3 ヶ᭶ンࢧンࣝࣈ 

 

 ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ加え࡚ḟ記ୖࡣࢱ࣮ࢹࡿࡍ需要ண測࡛使用ࠊࡓࡲ

ࢪ࣮ࢸン ࣭ SRI 㐌ḟᕷ場規模ࢱ࣮ࢹ 

࣭ ᑠ売店舗ู売ୖࢱ࣮ࢹ 
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(3) 表示機能 

ᮏࡣ࣒ࢸࢫࢩ Web 表 6.1ࡣ一覧ࡢ表示画面ࠋ行うࢆ表示ࡾࡼࢨ࢘ࣛࣈ  ࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

 

表 6.1  表示画面一覧 

画面ྡ ண測期間 備考 

  － ン画面ࢢࣟ

ᖹ均気温㸦全国ࣉࢵ࣐㸧画面 5 日先ண報  

2 㐌間ண報 ࣟࢢンᚋࡢ初期表示 

1 ヶ᭶ண報  

3 ヶ᭶ண報  

ᖹ均気温㸦地域ูࣇࣛࢢ㸧画面 5 日先ண報  

2 㐌間ண報  

1 ヶ᭶ண報  

3 ヶ᭶ண報  

ᖹ均気温㸦地域ู表形式㸧画面 5 日先ண報  

2 㐌間ண報  

1 ヶ᭶ண報  

3 ヶ᭶ண報  

需要ண測㸦全国ࣉࢵ࣐㸧画面 1 ヶ᭶ண報 ࣓࣮ࣗࢽ㑄移ᚋࡢ初期表示

3 ヶ᭶ண報  

需要ண測㸦地域ูࣇࣛࢢ㸧画面 1 ヶ᭶ண報  

3 ヶ᭶ண報  

需要ண測㸦地域ู表形式㸧画面 1 ヶ᭶ண報  

3 ヶ᭶ண報  

 

画面表示ࡢ個ูࢧࡢン(5)ࡣࣝࣉ掲載ࠊࡀࡿࡍ標準的࡞画面構ᡂࡣᅗ 6.15 ࡛ࡾ通ࡢ

あࠋࡿ
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図 6.15 画面構成概念図 

 

 画面ᕥࡽ中央࣓࡚ࡅンࣉࢵ࣐ࡢやࠊࣇࣛࢢ表形式ࢆ表示ࠋࡿࡍ 

ୗ部ࡣ動画ࢱ࣎ンや時間ࢆ࡞࣮ࢲࣛࢫ設ࠊࡅண測時間ࡢ表示ࢆ前ᚋࡀࡇࡿࡍ

ྍ能࡚ࡗ࡞いࠋࡿ 

画面右側ࡣ表示㡯目ࡢ㑅択ྍࡀ能࡞操作領域࡚ࡗ࡞いࠋ࣓ࡿ ࣝࣉࠊࡣ㑅択࣮ࣗࢽ

ࡢ需要ண測ࠊᖹ均気温ண測ࡾࡼン࢘ࢲ 2 種類ࡀ㑅択ྍ能࡚ࡗ࡞いࠋࡿண測㑅択ࡣண

測期間ࡢ㑅択5ࠊࡁ࡛ࡀ 日先ண測や 2 㐌間ண測࡞表示࣓ࡾࡼ࣮ࣗࢽ変わࠋࡿࡃ࡚ࡗ

商品㑅択ࡣ需要ண測࡛᭷効࢚ࣜࠋࡿ࡞㑅択ࡣ全国ࢆ含ࡵ海㐨ࠊ東ࠊ関東ࠊ京浜ࠊ

信越ࠊ陸ࠊ東海ࠊ近畿ࠊ中国ࠊ四国ࠊ九ᕞࠊ沖縄ࡢ 12 地域ࡽ㑅択ྍࡀ能࡛あࠋࡿ 

表示ษ᭰ࡾえࢱ࣎ン࡛時系列ࣇࣛࢢ表示表形式表示ࢆษ᭰ࡾえࡲࠋࡿࡁ࡛ࡀࡇࡿ

ࢆࢱ࣮ࢹࡿい࡚ࡋ表示࡛使用ࠊࡾࡼンࢱ࣎帳票ࠊࡓ CSV 形式࡛࢘ࢲン࣮ࣟࡇࡿࡍࢻ

や PDF  ࠋࡿい࡚ࡗ࡞能ྍࡀ㸧ࡃ除ࢆ場合ࡢ出力㸦表形式ࡿࡼ
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図 6.16 画面遷移図 

 

 

図 6.17 ࢫࢭࢡไ御ࢪ࣮࣓ 

 

ᅗ 6.16ࡣ画面㑄移ࡢ表示機能ࢨ࢘ࣛࣈ ࣮࣓ࡢไ御ࢫࢭࢡࠊࡓࡲࠋࡿあ࡛ࡾ通ࡢ

ᅗ 6.17ࠊࢆࢪ  ࠋࡓࡋ示

ࡢࣉࢵ࣐ᖹ均気温全国ࡣ初期表示ࡢンᚋࢢࣟ 2 㐌間ண報画面ࠋࡿ࡞ண測期間ࡣ 2

㐌間ண報ࡢ 5 日先ண報1ࠊ ヶ᭶ண報3ࠊ ヶ᭶ண報ࡀあࣉࢵ࣐ࠋࡿ画面ࢡࢫ࣐࢘ࡽ

ࢆえ᭰ࡾ表示ษࡽࡉࠋࡿࡍ㑄移画面ࣇࣛࢢ時系列ࡿࡍ㑅択ࢆ地域ࡾࡼ等ࢡࢵࣜ

行࡞うࡾࡼࡇ表形式ࡢ画面㑄移ࠋࡿࡍ 

 需要ண測画面ࢢࣟࡣン時使用࢘࢝ࡓࡋンࡾࡼࢺไ御ࡿࡀ組ࡗ࡞ࡳ

ࡣ需要ண測画面ࠋࡿࢀࡉไ限ࡀ࣮ࣗࢽ࣓࡞閲覧ྍ能ࠊࡾ࠾࡚ 1 ヶ᭶ண報 3 ヶ᭶ண報

表示ษࡓࡲࠋࡿࡍ㑄移画面ࣇࣛࢢ時系列ࡿࡍ㑅択ࢆ地域様ྠᖹ均気温ࠊࡾあࡀ

 ࠋࡿࡍ㑄移画面ࡢ表形式ࡾࡼࡇう࡞行ࢆえ᭰ࡾ

ࡢࡶ࡞閲覧ྍ能ࡀ࣮ࢨ࣮ࣘࡢ全࡚ࠊࡣい࡚ࡘᖹ均気温ࠊࡣい࡚ࡘไ御ࢫࢭࢡ 

ᑠ売ࠊࡳࡢࣜࢦࢸ࢝扱う商品ࡀ自社ࡣ࣮࣮࣓࢝ࠊࡣ需要ண測ࡢࡈࣜࢦࢸ࢝商品ࠋࡿࡍ

 ࠋࡿࡍࡢࡶ࡞能ྍࡀ閲覧ࡢࣜࢦࢸ࢝ࡢ全࡚ࡣ

 ࠋࡿ戻ン画面ࢢࣟࡣᚋࢺ࢘ࢢࣟࠊࡾ能࡛あྍࡀࢺ࢘ࢢࣟࡽ画面ࡢ࡚ࡍ
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 構成案࣒ࢸࢫࢩ (4)

 ᅗࠊࡀࡢࡶࡓࡋ映構ᡂ࣒ࢸࢫࢩࢆ処理ࡢ一連ࡢࡵࡓࡿࡍ実現ࢆ機能ࡢࡽࢀࡇ 

6.18 ࡛あࠋࡿ構築ࢆ検討࡚ࡋいࠊࡣࣂ࣮ࢧࡿCSV 作ᡂ࣓ࢥࠊࣂ࣮ࢧンࢺ入力ࠊࣂ࣮ࢧ

Web Proxyࠊࣂ࣮ࢧ ࡢࣂ࣮ࢧ࣮࣓ࣝࠊࣂ࣮ࢧ 5 ࡿࡍㄝ明簡༢ࢆࣂ࣮ࢧ各ࠋࡿあ࡛ࡘ

ḟࡼࡢうࠋࡿ࡞ 

CSVࠕ 作ᡂࠊࡣࠖࣂ࣮ࢧ気象ࢱ࣮ࢹや過去ࡢ売ୖࡽ࡞ࢱ࣮ࢹ表示処理࡛使用ࡍ

ࡢ࡞ࢱ࣮ࢹ需要ண測ࡢࡈ商品ࠊ長期ண報ࠊࡿ CSV ࣒ࣛࢢࣟࣉࡿࡍ作ᡂࢆࣝࣇ

 ࠋࡿあ࡛ࣂ࣮ࢧࡿࡍ動作ࡀ

㸦仮㸧ࠖࣂ࣮ࢧ入力ࢺン࣓ࢥࠕ 気象ண報ࡓࡋ理解ࢆ主᪨ࡢᮏ業ࡽࢱ࣮ࢹ気象ࠊࡣ

士ุࡀ断࡚ࡋ適ษ࣓ࢥ࡞ンࢆࢺ入力ࡿࡍ組࡚ࡗ࡞ࡳいࠋࡿ作ᡂ࣓ࢥࡓࢀࡉンࡣࢺ

CSV 作ᡂࣂ࣮ࢧ出力ࠋࡿࢀࡉ 

Webࠕ ࡣࠖࣂ࣮ࢧ CSV 閲覧࡛ࢨ࢘ࣛࣈࠊい࡞行ࢆ表示ࡶࢆࢺン࣓ࢥやࣝࣇ

表示ྍࡀ能࡛ࣂ࣮ࢧࡢࡵࡓࡿ࡞あࠕࠋࡿProxy ࡣࠖࣂ࣮ࢧ Web ࠾ࢫࢭࢡࡢࣂ࣮ࢧ

 ࠋࡿࡍ設置ࡵࡓࡢ確保ࢸࣜࣗ࢟ࢭࡿࡅ

࣓࣮ࣝ配信ࢆࠖࣂ࣮ࢧ࣮࣓ࣝࠕࡣ経⏤࡚ࡋ配信ࠋࡿࢀࡉ 

 

図 6.18 ࣒ࢸࢫࢩ構成案 

 

(5) 画面ࢧンࣝࣉ 

 ᭱ᚋいࡃ画面案㸦ᖹ均気温㸧ࢆᅗ 6.19 ᅗ 6.22ࡽ ࡣࡽࢀࡇࠊ࠾࡞ࠋࡿࡍ列挙

ࠊࣜࡾあ࡛ࢪ࣮࣓ ࡿࢀࡉい࡚変更࠾調ᩚࡢࢫ࣮࢙ࣇ࣮ࢱン࣮ࢨ࣮ࣘࡢ࡛ࡲࢫ࣮ࣜ

ྍ能性ࡀあࠋࡿ 
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࣭ 5 日先ண報ࢧンࣝࣉ㸦ࣇࣛࢢ画面/表形式㸧 

 

図 6.19 5 日先予報ࣇࣛࢢ画面 

 

 

図 6.20 5 先予報表形式画面 
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࣭ 2 㐌間ண報ࢧンࣝࣉ㸦ࣇࣛࢢ画面㸧 

 

図 6.21 2 㐌間予報ࣇࣛࢢ画面 

 

࣭ 1 ヶ᭶ண報ࢧンࣝࣉ㸦ࣇࣛࢢ画面㸧 

 

図 6.22 1 ヶ᭶予報ࣇࣛࢢ画面 
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 ࡵࡲ 6.3

 構想ࣝࢹࣔࢫネࢪࣅ 6.3.1

ᮏࢆࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ⥅⥆的持⥆ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅࡢࡵࡓࡿࡏࡉ構想ࠋࡓࡵࡲࡾࢆ主

 ࠋࡍ記以ୗࢆ結論࡞

 

 情報活用ࡿࡼ食品ࣟࢫ削減ࡾࡼ各企業ࠕࡶ企画࣭開発 製造ࠕࠖ 保管配送ࠖࠕࠖ

ࡣ合計㢠ࡢࡑࠊࢀࡽᅗࡀ省力࡛ࢪ࣮ࢸࢫࡢࢀࡒࢀࡑ㈍売ࠖࠕ 2014 ᖺ度࠾い࡚

401 億㐩ࡿࡍ推定ࠋࡿࢀࡉ 

 共通ࡢ需要ண測情報入手ࠕࡣࢺࢵ࣓ࣜࡢ製 配ࠕࠖ Ꮡᅾ確実ࡢࡢࡶࡿ࡞㈍࡛ࠖ異ࠕࠖ

視ྍࡢ情報ࠕࠊ結果ࡢศ析ࠋࡿࡍ 連携࣭支社ෆ調ᩚࠕࠖ ࡢ社外調ᩚ࣭高度ࠖࠕࠖ

いࡘࡿࡁ創出࡛ࢆ価値࡞うࡼࡢࡾࡼ共᭷ࡢ情報ࠊい࡚࠾段階ࡢࢀࡒࢀࡑ

ࢆ影響ࡿえ購買行動ࡢ消費者ࡀ気象ࠊࡓࡲࠋࡓࡁ࡛ࡀࡇࡍ見出ࢆ将来像ࡢ࡚

各社ࠕࡀ共通認識࡚ࠖࡋ各社ࡀ各業ົࢆࢫࢭࣟࣉ改善ࠕࡾࡼࡇࡿࡍ製 配ࠖࠕࠖ

 ࠋࡿࢀࡽ考えࡢࡶࡴ㐍ࡣ㈍ࠖ連携ࠕ

 ࠕ製 配ࠕࠖ ࣉࢧࡣ活用ࡢ需要ண測情報ࡃ࡙ࡶ気象情報ࡢ共通ࡿࡼ㈍ࠖ連携ࠕࠖ

運ࡀ࣒ࢸࢫࢩࡿ࡞各社࡛異既ࠊ一方ࡢࡑࠋࡿい࡚㔜要࡛あ࠾ン改善࣮࢙ࢳࣛ

用࡚ࢀࡉいࡇࡿやࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ン変更ࡣ多大ࢆࢺࢫࢥ࡞要ࡇࡿࡍ等ࠊࡽ連

携ࢆ現時Ⅼ࡛全業ศ㔝࠾い࡚実現ࡣࡇࡿࡍ非常困㞴࡛あࡣࡎࡲࠋࡿ個社間

࡛連携ྍࡀ能ࡽࢁࡇ࡞試行的ࢆࢫࣅ࣮ࢧ実施ࡢࡑࠊࡋ試行ࢆᣑ張ࡀࡇࡿࡍ

望ࠋࡿࢀࡲ 

 

6.3.2 IT  設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

ࡢࡵࡓࡿࡍ実現ࢆ構想ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ  IT 実施㡯目࡞主ࠋࡓࡋ実施ࢆ設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

 ࠋࡍ示以ୗࢆ

 

 ࢱ࣮ࢹ入手ࡽ需要ண測ࢆࢱ࣮ࢹ構築ࡋ閲覧ࡢ࡛ࡲࡿࡍ流ᩚࢆࢀ理ࠋࡓࡋ 

 全体ࡢ࣒ࢸࢫࢩ概要ᅗࢆ作ᡂࠊࡋ各ࣂ࣮ࢧ間ࡢࢱ࣮ࢹࡢ流ࠋࡓࡵࡲࡾࢆࢀ 

 ࠕࡢ࣒ࢸࢫࢩ機能一覧 連携機能ࢱ࣮ࢹ外部ࠕࠖ CSVࠕࠖ 作ᡂ機能 表示機能ࠕࠖ ࣓ࢥࠕࠖ

ンࢺ入力機能  ࠋࡓࡋ実施ࢆ要件定義ࡢ配信機能࣮࣓ࠖࣝࠕࠖ

 Web 閲覧画面案ࢆ作ᡂࠋࡓࡋ 
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7. ᖹ成 27 ᖺ度ࡢ成果ᖹ成 28 ᖺ度ࡢ計画 

7.1 ᖹ成 27 ᖺ度ࡢ成果 

 今ᖺ度ࡢࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉࡢᡂ果ࢆ以ୗࠋࡿࡵࡲࡾ 

7.1.1 食品ศ㔝࡛ࡢ課㢟整理 

ࢆ課㢟ࡿࡅ࠾食品ศ㔝ࠊ࡚ࡵ含ࡶ実施ࡢࢢンࣜࣄࡢ企業ࡢ卸࣭ᑠ売࣭࣮࣮࣓࢝ 

表 7.1  ࠋࡓࡋ理ᩚࡾ通ࡢ

表 7.1 食品ศ㔝࡛ࡢ製࣭配࣭㈍ࡢ課㢟 

 一般的࡞課㢟 気象利用ྍ能性 

 ࣮࣮࣓࢝

࣭ 消費者᭱ࡢ終需要࡛࡞ࡣくࠊ卸࣭ᑠ

売ࡢ注文㔞ࢆ予測࡛ࡇࡿࡍᅾ庫㔞

ࡢ㈍売計画ࡢᑠ売ࠋࡿい࡚ࡋ断ุࢆ

影響ࡶ大ࡁくཷࠋࡿࡅ㸦全般㸧 

࣭ 見込ࡳ生産ࡿࡼ廃棄ࣟࡀࢫ生࡚ࡌ

いࠋࡿ㸦日配品㸧 

࣭ 梅雨明ࡀࡅ早く急卸࣭ᑠ売ࡢࡽ

ཷ注ࡀ増えࡿḞ品ࣜࡀࢡࢫ高ࡲ

 飲料㸧࣭ࡺࡘ㸦ࠋࡿ

続くࡀపい状態ࡀ気温ࡅ盆明࠾ ࣭

ࡲ高ࡀࢡࢫ廃棄ࣜࠊࡾ余ࡀᅾ庫ࠊ

 㸧ࡺࡘ㸦ࠋࡿ

࣭ 地域ࡢࡈ需要ࡢ差異ࠊ࡚ࡗࡼᅾ

庫調整ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑生ࠊࡌ横持ࡕ

ࠋࡿい࡚ࡋ発生ࡀࢺࢫࢥ輸送ࡿࡼ

㸦飲料㸧 

࣭ 日々ࡢ気象ࢆ用いࡓ需要予測ࢱ࣮ࢹ

ࠊく࡞ࡣ注文㔞࡛ࡢᑠ売ࠊ࡚ࡋ利用ࢆ

店頭ࡿࡅ࠾商品ࡢ売ࢀ行ࢆࡁ把握

ࡇࡍࡽ減ࢆ生産ࡳ見込ࠊ࡛ࡇࡿࡍ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ࡛ࡀ

࣭ 生産࣭物流担当者ࠊࡀ前ᖺ実績や前

㐌実績࡞様々࡞因子ࢆ考慮ࠊ࡚ࡋ

経験຺ุ࡛断ࢆ行࡚ࡗいࠊࡵࡓࡿ

需要㔞㸦注文㔞㸧ࡀࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ

生࡚ࡌいࠋࡿ需要ࢆ決定ࡿࡍ因子ࡢ

中࡛唯一ࠊ物理学的予測ྍ能࡞気

象ࢆ用いࡓ需要予測ࣞ࣌࢜ࢆࢱ࣮ࢹ

生産ࠊ࡛ࡇࡿࡍ利用ョンࢩ࣮

㔞࣭ᅾ庫配置ࡢぶࢆࢀ少࡞くࡇࡿࡍ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ࡛ࡀ

卸࣭流通 

࣭ ᑠ売ࡢ注文㔞ࢆ予測࣓ࠊ࡛ࡇࡿࡍ

ࡓࡿࡍ決定ࢆ発注㔞ࡿࡍ対࣮࣮࢝

㸦卸㸧ࠋࡿい࡚ࡗ࡞発注ࡳ見込ࠊࡵ

࣭ 人手不足ࡢ࣮ࣂࣛࢻ࡚ࡗࡼ確保

 㸦流通㸧ࠋࡿい࡚ࡗ࡞くࡋ㞴ࡀ

࣭ 需要予測ࢆࢱ࣮ࢹ利用࣮ࣝࢸࣜࡓࡋ

あࡀ能性ྍࡿࡁ実施࡛ࢆࢺ࣮࣏ࢧ

 ࠋࡿ

࣭ 現状ࢡࢵࣛࢺ中心ࡢ物流࡚ࡗ࡞い

ࢆࡾࡲ高ࡢ需要前ࡀ荷主ࠊࡀࡿ

予測ࠊ࡛ࡇࡿࡍ鉄道࣭࣮࢙ࣜࣇ

ࡁ࡛ࡀࡇ行うࢆࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔࡢ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿ

ᑠ売 

࣭ 消費者᭱ࡢ終需要ࢆ予測࡛ࠊࡎࡁ見

込ࡳ発注ࢆ行࡚ࡗいࠋࡿ 

࣭ 常人手ࡀ足ࠊࡎࡾPO即 需要ࢆࢱ࣮ࢹ

予測活用ࡿࡍ余裕࡞ࡀいࠋ 

࣭ 季節ࠊࡈ商品ࡢࡈࣜࢦࢸ࢝ࡢ気

象感応度ࢆ整理ࠊ࡛ࡇࡿࡍ特売や

㈍売計画ࠊ棚࡙くࢆࡾ考えࡢ࡛ୖࡿ

指標ྍࡿ࡞能性ࡀあࠋࡿ 

࣭ 静的࡞指標ࡢ࣒ࢱࣝࣜࠊ気象

予測ࢆࢱ࣮ࢹ掛ࡅ合わ࡚ࡏ利用ࡿࡍ

㈍売戦略࡞࣮࣒ࣜࢱࡾࡼࠊ࡛ࡇ

 ࠋࡿあࡀ能性ྍࡿࡁ実施࡛ࡀ

 

  



157 

 

ࡢ製࣭配࣭㈍ࠊࡢࡶࡿࡵ組ࡾ個社࡛ྲྀࠊࡣࡳ組ࡾྲྀࡢࡵࡓࡿࡍ解決ࢆ課㢟ࡢࡽࢀࡇ

連携࡚ࡗࡼ実現࡛ࡢࡢࡶࡿࡁ 2  ࠋࡿあࡀࡘ

各ࠊ適ṇ㸦日配品㸧ࡢ生産㔞ࠊࡣࡢࡿࢀࡽ考え࡚ࡋࡳ組ࡾྲྀࡢ個社࡛ࡢ࣮࣮࣓࢝

物流ᣐⅬࡿࡅ࠾ᅾ庫㔞᭱ࡢ適ࠊ生産㔞᭱ࡢ適㸦ࡺࡘ㸧ࠊᶓ持ࡢࡕ解消㸦飲料㸧࡞ࠊ

ྠࠊࡣᑠ売࡛ࠋࡿえࡽ考えࡀ適ṇࡢ発注㔞࣭ᅾ庫㔞ࠊࡣ卸࣭流通࡛ࠋࡿࢀࡽࡆ挙ࡀ

ࢆ影響ࡿࡼ気象ࡢ商品࣭店舗࣭顧客࡞多種多様ࠊࡢ適ṇࡢ発注㔞࣭ᅾ庫㔞ࡃࡌ

加味ࡓࡋ㈍売計画ࡀ࡞期ᚅࠋࡿࢀࡉ 

個社ࡾྲྀࡢࡅࡔ組ࣙࢩࢡࠊࡣࡳンࡣ起ࡋࡇやࡍいࠊࡀᮏ来ࠊࡣ製࣭配࣭㈍࡛ྠࡌ需

要ண測ࢆࢱ࣮ࢹ見ࡿいう連携ࠊ࡛ࡇࡿྲྀࢆ卸࣭ᑠ売ࡢ発注㔞᭱ࢆ適ࡀࡇࡿࡍ望

関ಀࡢ卸࣭ᑠ売ࠊࡣ࡚ࡗ࣮࣮࣓࢝ࠊࡾ通ࡢ記載結果ࢢンࣜࣄࡢࡺࡘࠋいࡋࡲ

ࡋ㞴ࡣ減産ࠊࡀࡔ能ྍࡣ増産ࠕࠊࡾあࡀいう思いい࡞いࡣࡅわࡍࡇ起ࢆḞ品ࠊୖ

いࠖいう意見ࡀ強いࠋ食品業界全体ࡢ生産㔞᭱ࢆ適ࠊࡣࡿࡍ製࣭配࣭㈍ࢥࡢンࢭ

ンࡀࢫࢧྍḞ࡛あࠋࡿ 

ᮏ業࡛ࠊࡣ物流ࡀࢺࢫࢥ大ࡁい日配品や季節商品ࡢ中࡛気象ࡿࡼ感応度ࡢ高い商

品ࢆ対象ࠊ高度࡞需要ண想ࣔࢆࣝࢹ構築ࡢ࡛ࡲࢀࡇࠊࡶࡿࡍ商慣習ࢆ見直ࠊࡋ

製࣭配࣭㈍ࡀ情報ࢆ共᭷࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ࡛ࡇࡿࡍン全体࡛᭱ࡢ適ࢆᅗࠊ࡛ࡇࡿ物

流ศ㔝࡛ࡢ省ࡢ࣮ࢠࣝࢿ࢚㐩ᡂࢆ目指ࠋࡍ 
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7.1.2 気象ࡢࢱ࣮ࢹ利用方法 

気温ࡢࢱ࣮ࢹ利用方法ࠊ࡚ࡋ気象観測値気象ண測値ࡢ利用方法ࡘい࡚ᩚ理ࠋࡓࡋ 

気象観測値ࡘい࡚ࠊࡣAMeDASࠊ気象官署ࢆࢱ࣮ࢹࡢ࣮ࢲ࣮ࣞࠊ利用ࡋࡇࡿࡍ

製ࠊࡀࡿࡍ利用ࢆࢱ࣮ࢹ地Ⅼࡣ各店舗࡛ࡢ㈍㸦ᑠ売㸧ࡣ利用࡛ࡢࢱ࣮ࢹ気象ࠊࡓࡲࠋࡓ

㸦࣓࣮࣮࢝㸧࣭ 配㸦卸㸧࡛ࠊࡣ生産やᅾ庫ࠊ物流ࡢᣐⅬࢆࢱ࣮ࢹࡢࡈ利用ࡿࡍ必要ࡀ

あ࢚ࣜࡵࡓࡿ毎ࡢ気象ࢆࢱ࣮ࢹ利用࢚ࣜࠋࡓࡋࡇࡿࡍ毎ࡢ気象ࠊࡣࢱ࣮ࢹ各࢚

 ࠋ㸦ᅗ 7.1㸧ࡓࡋ作ᡂ࡛ࡇࡿࡍᖹ均ࡁ付ࡳ人ཱྀ㔜ࢆ観測値ࡢࣜ

 

図 7.1 京浜ࡢ࢚ࣜ人ཱྀ㔜ࡳࡁᖹ均気温ࡢ求ࡵ方 

京浜ࡢ࢚ࣜ人ཱྀศᕸ 

 

気象ண測値ࡘい࡚2ࠊࡣ 日ࡢ࡛ࡲண測࡛ࡣ GSM 1ࠊࡋ利用ࢆࢫンࢲ࢞ 㐌間以ୖ

気象庁࣭ECMWFࡣண測࡛ࡢ 方ࡿࡼンࢧンࣝࣈண測ࢆ利用ࠋࡓࡋࡇࡿࡍ各ண

測値ࢆ精度評価ࡿࡍ ECMWF ࢆࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊࡃ高ࡣ精度ࡾࡼ気象庁ࡀ方ࡢ

ࡗศࡀࡇࡿ࡞ࡃ高ࡀ精度ࡾࡼࡿࡍ利用ࢆ㸦ECMWF࣭気象庁㸧ࣝࢹࣔ⊃各༢ࡿࡍ

精度評価ࡢᖹ均気温࢚ࣜ㐌ᖹ均ࡓࡵ求ࡽࣝࣈンࢧンࣝࢹࣔࠊࡓࡲࠋ㸦ᅗ 7.2㸧ࡓ

3ࠊ結果ࡓࡗ行ࢆ 㐌間ண測ࡣ࡛ࡲᖹᖺ値ࡶࡾࡼ精度ࡀ高いࡀࡇศࠊࡓࡲࠋࡓࡗ各࢚

 ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࡁண測࡛ࢆศᕸࡢ変ࡢ実㝿ࠊࡣண測࡛ࡢ変㔞ࡢࡽ前㐌ࡢࣜ

 

 

 

 

 

 

 

図 7.2 気象庁࣭ECMWF  精度比較ࡢ統計後統計前ࡢ

㸦ᕥ：BIAS㸦ᖹ均誤差㸧ࠊ右：RMSE㸦ᖹ均乗誤差㸧㸧 
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7.1.3 需要予測ࣔࡢࣝࢹ高度(࣓࣮ࡢ࣮࢝解析) 

ᖹᡂࠊࡣ࡛ࡇࡇ  26 ᖺ度業ົ࠾い࡚開発ࡓࡋ需要ண測ࣔࡀࣝࢹࡢ品目や地域展

開ྍ能うࢆ検証ࠊࡵࡓࡿࡍ飲料㸦炭酸飲料࣭麦茶࣭࣮ࣄ࣮ࢥ㸧ࡢᕷ場規模࣮ࢹ

 ࠋࡓࡋ実施ࢆ解析ࡢࢱ

(1) ᕷ場規模解析 

炭酸飲料࣭麦茶࣭ࡢ࣮ࣄ࣮ࢥᕷ場規模ࡢ解析ࢆ行ࡓࡗ結果࣭࢚ࣜࠊ商品関わࡎࡽ

汎用的気象情報高い相関ࡀ認ࠊࡓࡲࠋࡓࢀࡽࡵ実㝿ࡢ気温ண測ࢆࢱ࣮ࢹ利用ࡓࡋ解

析ࠊࡾࡼ麦茶࣭ࡣ࡛࣮ࣄ࣮ࢥ 4 㐌間先ࡢ࡛ࡲᕷ場規模ࡢண測ࡘい࡚ࠊ前ᖺ実績࡞

 ࠋ表 7.2㸧ࠊ㸦ᅗ 7.3ࡓࢀࡉ示ࡀࡇ高いࡀ利用ྍ能性ࡶࡾࡼ推定値ࡓࡋࡶࢆ経験ࡢ

 

 

図 7.3 㸦ᕥ㸧ᕷ場規模解析値ࡢ散ᕸ図㸦麦茶ࠊ京浜2013～2010ࠊ࢚ࣜ ᖺ㸧ࠊ 

㸦右㸧前ᖺ実績ࡢࡽ推定値(緑)࣭1 㐌間予測利用解析値(赤)ᕷ場規模ࡢ散ᕸ図 

㸦麦茶ࠊ京浜2014ࠊ࢚ࣜ ᖺ㸧 

 

表 7.2 全国 12 精度検証結果㸦2014ࡢ需要予測ࡿࡅ࠾࢚ࣜ ᖺࠊ麦茶㸧 

 

  

決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E 決定係数 㻾M㻿E
京浜 㻜.㻤㻣 㻝㻝㻟㻟.㻞㻤 㻜.㻥㻡 㻢㻥㻜.㻞㻟 㻜.㻥㻟 㻣㻥㻞.㻠㻤 㻜.㻥㻟 㻤㻜㻝.㻤㻟 㻜.㻥㻟 㻤㻜㻣.㻜㻤

海道 㻜.㻤㻥 㻝㻡㻤.㻣㻜 㻜.㻥㻡 㻝㻞㻣.㻣㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻞.㻞㻣 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻞.㻤㻟 㻜.㻥㻠 㻝㻞㻥.㻣㻢
東 㻜.㻤㻝 㻟㻠㻥.㻡㻤 㻜.㻥㻞 㻞㻝㻣.㻤㻝 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻠.㻟㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻜.㻝㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻣.㻠㻜
関東 㻜.㻣㻡 㻢㻜㻡.㻠㻣 㻜.㻤㻠 㻠㻡㻟.㻥㻝 㻜.㻤㻟 㻠㻡㻥.㻜㻜 㻜.㻤㻟 㻠㻢㻡.㻤㻞 㻜.㻤㻟 㻠㻢㻤.㻠㻠
信越 㻜.㻤㻣 㻝㻢㻝.㻤㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻝㻟.㻢㻞 㻜.㻥㻟 㻝㻞㻣.㻡㻜 㻜.㻥㻞 㻝㻞㻠.㻝㻤 㻜.㻥㻞 㻝㻞㻠.㻝㻢
陸 㻜.㻤㻢 㻝㻜㻟.㻣㻤 㻜.㻥㻟 㻢㻤.㻣㻟 㻜.㻥㻞 㻣㻟.㻞㻟 㻜.㻥㻞 㻣㻟.㻤㻡 㻜.㻥㻝 㻣㻤.㻥㻠
東海 㻜.㻤㻣 㻡㻟㻤.㻞㻣 㻜.㻥㻠 㻟㻟㻜.㻟㻞 㻜.㻥㻞 㻟㻢㻟.㻞㻞 㻜.㻥㻞 㻟㻣㻞.㻞㻟 㻜.㻥㻞 㻟㻣㻣.㻝㻣
近畿 㻜.㻥㻝 㻠㻡㻟.㻜㻜 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻝.㻡㻠 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻤.㻢㻡 㻜.㻥㻠 㻟㻠㻢.㻟㻞 㻜.㻥㻠 㻟㻡㻞.㻟㻞
中国 㻜.㻥㻜 㻝㻣㻣.㻥㻜 㻜.㻥㻠 㻝㻠㻣.㻣㻝 㻜.㻥㻠 㻝㻠㻤.㻝㻥 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻥.㻡㻡 㻜.㻥㻠 㻝㻟㻤.㻝㻝
四国 㻜.㻤㻠 㻝㻠㻜.㻤㻥 㻜.㻤㻥 㻥㻢.㻤㻜 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻞.㻡㻜 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻝.㻝㻟 㻜.㻤㻤 㻝㻜㻝.㻠㻝
九州 㻜.㻤㻤 㻞㻢㻜.㻠㻞 㻜.㻥㻝 㻞㻞㻠.㻡㻣 㻜.㻥㻝 㻞㻞㻥.㻡㻡 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻠.㻟㻜 㻜.㻥㻝 㻞㻟㻡.㻢㻠
沖縄 㻜.㻣㻣 㻝㻣.㻜㻡 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻡㻣 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻡㻝 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻠㻤 㻜.㻣㻢 㻝㻢.㻠㻠

㻠週間予測
麦茶

㻞㻜㻝㻟か䜙推測 㻝週間予測 㻞週間予測 㻟週間予測
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(2) 面的需要ศᕸ 

࣮ࢥ炭酸飲料࣭麦茶࣭ࠊ࡚ࡋ検討ࡢ転送㸧ࡕ課㢟㸦ᶓ持ࡿࡍ関物流㔞ࡣ࡛ࡇࡇ

炭酸飲料࣭麦茶ࠋࡓࡋ作ᡂࢆศᕸᅗࡿࡍ視ྍ面的ࢆびᶓ持㔞ࡼ࠾需要変動ࡢ࣮ࣄ

例ࡿࢀ思わࡓࡁ原因࡛起ࡀ需要変ࡿࡼ気象ࠊࡕうࡢࢳࢵ࣐ࢫ࣑ࡢ物流ࠊい࡚࠾

解消ࢆࡕᶓ持࡚ࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹ需要ண測ࡓ用いࢆ気象ࠊい࡚࠾ᅾ庫配置ࠕࠊࡋᢳ出ࢆ

ࡓࡗ顕著࡛あࡀ需要変ࠋᅗ 7.5㸧ࠊ㸦ᅗ 7.4ࡓࡗ行ࢆいう仮ㄝ立࡚ࠖࡓࡗ࡞ࡁ࡛

時期࣭࢚ࣜ着目ࠊࡋ時系列ࡢࢱ࣮ࢹ検証ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

図 7.4 2013 ᖺ 7 ᭶ 8 日㐌ࡢ炭酸飲料ࡢ前ᖺ比商品 X  㔞ࡕ横持ࡢ

 

 

図 7.5 2013 ᖺ 7 ᭶ࡿࡅ࠾気温ࡢ前㐌比ࠊ麦茶ࡢᕷ場規模ࡢ前㐌比ࠊ 

遠距㞳横持転送ࡢ移入㔞 
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7.1.4 需要予測ࣔࡢࣝࢹ高度(ᑠ売ࡢ解析) 

やࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢᑠ売店ࠊࡣ࡛ࡇࡇ ID-POS ࡓࡲࠊࢱ࣮ࢹ SNS 新ࡓࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹ

多品目࣭多ࡓࡋ活用ࢆ人ᕤ知能技術ࡣ解析ࠋࡓࡗ行ࢆ構築検討ࡢࣝࢹ需要ண測ࣔ࡞ࡓ

店舗対応ྍ能࡞需要ண測ࣔࡢࣝࢹ構築検討やࠊ消費者心理直結ࠕࡿࡍ体感気温ࠖࡢ

検討ࢆ行ࠋࡓࡗ 

 

(1) 体感気温ࡢ作成 

Twitter ࡽ考えࡿࡍ直結需要ࡢ商品ࡶࡾࡼ気象観測࡞客観的ࠊࡽ情報ࢺ࣮ࢶࡢ

暑いࠕࠋࡓࡗ行ࢆ作ᡂ検討ࡢ体感気温ࠖࠕ࡚ࡋ指標ࡿࢀ ࢀࡲ含ࡀいう༢語寒いࠖࠕࠖ

暑いࠕࠊ࡛ࡇ行うࢆ各種気象要素࡛ㄝ明ࠊࡋ集計ࢆ日ู個数ࡢࢺ࣮ࢶࡿ ࢶ寒いࠖࠕࠖ

ࡣい࡚ࡘ暑いࠖࠕࠋࡓࡋᑟ出ࢆ体感指数࡚ࡋ指標ࡿࡍ再現ࡑࡼ࠾࠾ࢆ変ࡢࢺ࣮

決定ಀ数 決定ಀ数ࡣい࡚ࡘ寒いࠖࠕࠊ0.77 0.67 ࡗ࡞能ྍࡀࡇࡿࡍ高精度࡛推定

 ࠋ㸦ᅗ 7.6㸧ࡓ

 

 

図 7.6 ࠕ暑い  再現結果ࡿࡼ気象要素数ࢺ࣮ࢶ日ḟࡢ寒いࠖࠕࠖ

㸦ୖ段：ࠕ暑い  ࠊ時系列図ࡢ数ࢺ࣮ࢶ寒いࠖࠕࠖ

  ୗ段ᕥ：散ᕸ図(暑い)ࠊୗ段右：散ᕸ図(寒い)㸧 
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(2) 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

株式会社ࢆࢱ࣮ࢹࢺ࣮ࢩࣞࡢ࣮ࣟࣂ利用ࠊ࡚ࡋ売ୖ気象感応度ࡢ ABC ศ析ࢆ実施

加ᕤ肉ࠊ豚肉ࠊ鮮魚ࠕࡣ売ୖ高࡛ࠊ結果ࡢࡑࠋࡓࡋ ࠊ葡萄ࠊࢇࡳࠕࡣ気象感応度࡛ࠊࠖ

梨ࠊ桃ࠊ飲料ࠖୖࡀ࡞ศ類ࠋࡓࢀࡉ 

ࡢ気温感応度ࡃ高ࡶ売ୖ高ࠊࢁࡇࡓࡋ作ᡂࢆ一覧表ࡓࡋ合ᡂࢆࣜࢦࢸ࢝ࡢࢀࡒࢀࡑ

高いࡶ AA 製品ࠖࡾ練ࠊ飲料ࠊ嗜好品ࠊ鍋ࠊ清涼飲料ࠊ乳飲料ࠕࠊ࡚ࡋ商品ࡢࣜࢦࢸ࢝

ࠊࡽ中ࡢ品目ࡢ大㔞ࡢᑠ売店ࠊࡾࡼࢀࡇࠋ㸦表 7.3㸧ࡓࡗ࡞結果ࡿ入ࡀ商品ࡢ࡞

気象感応度ࡶ高ࡃ売ୖࡶ高いࠊ気象情報ࢆ㔜Ⅼ的活用ࡁࡍ商品ࢆ特定ྍࡀࡇࡿࡍ

能ࠋࡓࡗ࡞ 

表 7.3 商品ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果 

 

 

(3) 店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類 

株式会社ࡢ࣮ࣟࣂ全店舗ࢆ対象ࠊ各店舗ࡢ売ୖࢱ࣮ࢹ立地ࡢ特徴及び気象条件

ࢆ店舗ࠊ行いࢆࢢンࣜࢱࢫࣛࢡࡽ 10 個ูࠊࡾࡼࢀࡇࠋ㸦ᅗ 7.7㸧ࡓࡋศ類ࣜࢦࢸ࢝

店舗࡛ࠊࡃ࡞ࡣ類似ࡓࡋ店舗ࢆࣜࢦࢸ࢝考慮ࡓࡋ需要ண測ྍࡀ能ࠋࡓࡗ࡞ 

 

図 7.7 ࣮ࣟࣂ店舗ࡿࡅ࠾店舗ࣜࢦࢸ࢝ศ類ࡢ結果 
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(4) 需要予測関連ソࡢࢺࣇ開発検討 

多品目࣭ࡢᑠ売店ࡣ࡛ࡇࡇ 多店舗ࡢ需要ண測対応ྍ能࡞汎用的࡞需要ண測ࡢࢺࣇࢯ

開発検討ࢆ行ࠋࡓࡗ人ᕤ知能技術ࡢ一࡛ࡘあࡿ機Ე学習ࢆ利用ࡓࡋண測手法既Ꮡࡢ回

ᖐศ析手法ࢆ用い࡚ࠊ約 200 店舗ࡿࡅ࠾来店客数ࡢண測ࢆ行ࡢࡑࠋࡓࡗ結果ࠊ機Ე学

習ࢆ利用ࡓࡋண測手法ࡢ精度ࡶ᭱ࡀ高2014ࠊࡃ ᖺࡢ日ḟࡢ来店客数ࡢ相関ಀ数ࡀ全店

舗ᖹ均࡛ 0.86  ࠋ㸦ᅗ 7.8㸧ࡓࡗ࡞精度ࡢ

  

図 7.8 店舗毎ࡢ来店客数予測ࡢ相関係数ࡢศᕸ図 

㸦ᕥ：線形回ᖐࠊ右：機Ე学習㸧 

 

(5) 顧客行動ศ析 

気象顧客行動ࡢ変ࡢ関ಀࢆ調査ࠊࡵࡓࡿࡍID-POS 顧客行動ࡓࡋ利用ࢆࢱ࣮ࢹ

ศ析ࢆ行ࠋࡓࡗ郊外型㥐前ࡢ店舗ࡢ 2 店舗࠾い࡚ࠊ来店㢖度客༢価ࡢ㐪いࢆ調査

ࢪ࣋ࡢ人ᕤ知能技術ࡓࡲࠋࡓࢀࡽ見ࡀ㐪い来店㢖度や購買層ࡢ方ࠊࢁࡇࡓࡋ

ンࢺࢵࢿワ࣮ࢆࢡ利用࡚ࡋ来店行動影響ࢆえࡿ要素ࢆ調査ࠕࠊࢁࡇࡓࡋ前日日射

㔞ࠖ2ࠕࡀ 日㸯回程度来店ࡿࡍ顧客ࠖ影響ࢆえࡿいう結果ࡀ得ࠋࡓࢀࡽ 

先ࢆ需要変動ࡿࡼ気象ࠊ࡛ࡇࡿࡏ合わࡳ組や気象ண測情報ࣜࢦࢸ࢝商品ࢆࢀࡇ

ㄞࠊ࡚ࡋࡳ気象ࡿࡼ需要変動時ᑠ売店ࡽ消費者ࡢ施策ࢆ行うྍࡀࡇ能ࠋࡿ࡞

要因ศ析ࡢ模式ᅗࢆᅗ 7.9  ࠋࡍ示

 

図 7.9 来店頻度毎ࡢ顧客影響ࡿࡍ要因ศ析結果ࡢ一例 
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7.1.5 実証実験 

 情報共᭷ࡢン全体࡛࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ (1)

a) 日配品 

相模ᒇ食料ࡢ寄ࡏ豆腐ࢆ対象実証実験ࢆ行ࠋࡓࡗ日配品ࡢ売ୖࡣ製品ࢆ日々納入ࡍ

ྲྀࢆ影響ࡢ曜日や特売ࠊ࡛ࡇࡑࠋࡿࡍ変動࡚ࡅཷࢆ影響ࡢ特売や曜日ࡢᑠ売店ࠊࡵࡓࡿ

構築ࢆࣝࢹ需要ண測ࣔࠊ行いࢆ解析࡚ࡋ出ࡁ抜ࢆࡳࡢ部ศࡿࡍ連動気象࡛ୖࡓ除いࡾ

気温変やࡢࡽ前㐌ࠊࡏ合わࢬ࣮ࢽࡢ利用者ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ配信ࢆண測値ࠊ日々࡚ࡋ

体感気温ࠊኳ気ࡶ࡞合わ࡚ࡏ送信ࠋࡓࡋ 

約ࢆࢫ食品࡚ࣟࡋ比較前ᖺ度ࠊ結果ࡢࡑ ࢆCO2排出㔞ࠊ30％ 187 ࡇࠋࡓࡋン削減ࢺ

計ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋ利用ࢆ情報ࡀ担当者ࠊࡃ࡞࡛ࡅࡔ結果ࡓࡗ日々送ࢆ情報ࠊࡣࢀ

画㸦Plan㸧ࠊ情報ࢆ利用ࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡓࡋン㸦Do㸧ࠊ情報ࡢ利用方法ࡢ検証㸦Check㸧ࡉࠊ

ࠊࡣᮏ実証実験࡛ࠋࡿࢀࡽ考え結果ࡓࡗ行ࢆ改善㸦Action㸧ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡿ࡞ࡽ

࡚ࣞ࣌࢜ࡗࡼࡇࡿࡍ利用࡛ୖࡓࡋ日々送ཷ信ࢆ情報ࠊࡣ改善効果ࡢンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜

過程࡛ࡿࡍ構築ࢆ情報ࡽࡀ࡞ࡋ意見交ࢆ利用方法ࠊࡾࡼ外的効果ࡿࡍ改善ࡀンࣙࢩ࣮

生ࡿࢀࡲ担当者ࡢ気象ࡢ考え方ࡢ変ࡢ࡞ෆ的効果ࡢ方ࡀ大ࡁいࡀࡇศࠋࡓࡗ 

 

b) ࡺࡘ 

Mizkan ࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡣࡺࡘࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験対象ࢆࡺࡘ中華ࡋ冷やࡢ

数㐌間࡛あࠊࡾ特定ࡢ季節需要ࡀ集中ࡿࡍ傾向あࠊࡓࡲࠋࡿ需要ࡣ季節終了ᚋ大

࢚ࡣᮏ実証実験࡛ࠋࡿ商品࡛あ࡞㔜要ࡀࡇ行うࢆ需要ண測ࡢ終売ࠊࡵࡓࡿࡍ減少ࡃࡁ

㐌ࠊࡋ算出ࢆ積算売ୖ㔞㐌ููࣜ 1 回情報配信ࢆ行ࠋࡓࡗ 

約ࢆ終ᅾ庫࡚᭱ࡋ比較ンࣙࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࡢ前ᖺ度ࠊ結果ࡢࡑ 20％弱ࠊCO2 排出㔞ࢆ

1.5 ࡢࡇࠖࡿ᭷用࡛あ需要ண測ࡣ気象ࠕࡢ各企業ࡶᮏ実証実験࡛ࠋࡓࡋン削減ࢺ

理解ࡀ㐍࡚ࡗࡼࡇࡔࢇ㐩ᡂࡓࢀࡉ考えࠋࡿࢀࡽ 
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 変更ࡢ輸送方法ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ (2)

ࡀ࣒ࢱࢻ生産࣮ࣜࠊࡣ飲料ࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験対象ࢆ࣮ࣄ࣮ࢥࡢ日ᮏࣞࢫࢿ  1～

2 ࡣࢫ食品ࣟࡵࡓࡿࡍᏑᅾࡣ需要࡚ࡌ通ࢆᖺ間ࡢࡢࡶࡿあࡣ需要変動ࠊࡃ長᭶࢝

ᅾ庫や物ࡾࡀࢺࢫࢥࡿࡍ保持ࢆᅾ庫ࡵࡓいࡁ大ࡀ需要㔞ࠊࡋࡋࠋい࡞ࡋ発生ࢇ

流᭱ࡢ適ࡀ㔜要࡞商品࡛あࠋࡿ 

通常ࠊ商品࡛ࢡࢵࣛࢺࡣ輸送ࠊࡀࡿࢀࡉ意思決定ࢆ᪩期࡛ࡇࡿࡍ環境㈇荷ࡢపい

船舶変更ྍࡀࡇࡿࡍ能࡛あࡿ㸦࣮ࣔࢺࣇࢩࣝࢲ㸧ࣞࢫࢿࠋ日ᮏ࡛࡛ࡲࢀࡇࡣ気象庁

ࡢ 1 㐌間ண測ࢆ利用ࣙࢩ࣮࡚ࣞ࣌࢜ࡋンࢆ行ࠋࡓࡁ࡚ࡗᮏ実証実験࡛ࠕࠊࡣᖹᡂ 26 ᖺ度

ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ 開発ࡓࡋ 2 㐌間気温ண測ࣞࢫࢿࢆ日ᮏ配信ࠊࡋ意思

決定ࢆ᪩期ࡢࢺࣇࢩࣝࢲ࣮࡛ࣔࡇࡿࡍ推㐍ࢆ実現ࠊࡓࡲࠋࡓࡋ船会社ࠕࡣᖹᡂ

26 ᖺ度ḟ世代物流࣒ࢸࢫࢩ構築業࡛ࠖ 開発ࡓࡋ簡易∧ ECoRO ࢆ海象ண測࡚ࡋ利用ࢆ

配信࡛ࡇࡿࡍෆ航船ࡢ省࣮ࢠࣝࢿ࢚運航ࢆ実現ࡢࡑࠋࡓࡋ結果ࠊCO2 排出㔞ࢆ 101.4

 ࠋࡓࡋン削減ࢺ

参加企業ࠊࡓࡲ A 社ࡢ炭酸飲料ࠊ参加企業 B 社ࡢ麦茶ࢆ対象 2013 ᖺ 7 ᭶ࡢ例解

析ࢆ行ࠋࡓࡗ前需要ண測ࢆ入手ࠊ࡚ࡗࡼࡇࡿࡍ生産調ᩚや࣮ࣔࢆࢺࣇࢩࣝࢲ併

用ࠊ࡛ࡇࡿࡍ無㥏࡞物流࡛あࡿᶓ持ࢆࡕ解消あࡿいࡣ効率࡛ྍࡿࡁ能性ࢆ示唆ࠋࡓࡋ 

 

 変更ࡢ流通期限ࡢン内࣮࢙ࢳࣛࣉࢧ (3)

 ᑠ売店 C 春以ࠊࡋ集中ࡀ需要冬場ࡣࡺࡘ鍋ࠋࡓࡗ行ࢆ実証実験対象ࢆࡺࡘ鍋ࡢ

降ࢇࡣ需要࡞ࡀい商品ࠊࡵࡓࡢ季節᭱終┙ࡢ入ࢀ㔞調ᩚࡀ㔜要࡛あࠋࡿ入ࢀ

㔞ࡀ多ࡿࡂࡍ場合ࡣᑠ売店࡛࢘ࢲࢡ࣮࣐ンࡣࡃࡋࡶࢺࢫࢥ廃棄ࡀ発生࡚ࡋいࠋࡿ 

࡛ࡲࢀࡇࠊ࡛ࡇࡑ  12 ᭶行࡚ࡗい᭱ࡓ終入ࢆࢀ 1 ᭶中旬変更ࡿࡍ仮定1ࠊ࡚ࡋ

᭶以降特売࡚ࡗࡼᅾ庫ࢥࢆン࡚ࡋ࣮ࣝࣟࢺ削減࡛ࡿࡁ食品ࣟࢆࢫ算出ࡢࡑࠋࡓࡋ結

果ࠊ解析࡛ࡲࢀࡇࠊࡣ࡛ࢫ࣮࣋あࡿ一定以ୖࡢ特売ࡤࢀࡅ࡞ࡋࢆ売ࡓࡗ࡞ࢀ商品数ࢆ

7.9％減少ࠊࡏࡉCO2排出㔞ࢆ 7.1  ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࡁン削減࡛ࢺ
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 構築検討ࡢ࣒ࢸࢫࢩࢫネࢪࣅ 7.1.6

 構想ࣝࢹࣔࢫネࢪࣅ (1)

ᮏࢆࢺࢡ࢙ࢪࣟࣉ⥅⥆的持⥆ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅࡢࡵࡓࡿࡏࡉ構想ࠋࡓࡵࡲࡾࢆ食

品ࣟࢫ削減ࡾࡼ各企業ࠕࡶ企画࣭開発 製造ࠕࠖ 保管配送ࠕࠖ ࢫࡢࢀࡒࢀࡑ㈍売ࠖࠕࠖ

ࡣᕷ場規模合計㢠ࡢࡑࠊࢀࡽᅗࡀ省力࡛ࢪ࣮ࢸ 2014 ᖺ度࠾い࡚ 401 億㐩ࡿࡍ

 ࠋࡓࡗศࡀࡇࡿࢀࡉ推定

製ࠕࢆࢺࢵ࣓ࣜࡢ需要ண測情報入手ࡢ共通ࠊࡓࡲ 配ࠕࠖ い࡚ᩚ理ࡘࢀࡒࢀࡑ㈍ࠖࠕࠖ

視ྍࡢ情報ࠕࠊ結果ࡓࡋศ析ࠊࡋ 連携࣭支社ෆ調ᩚࠕࠖ ࢀࡑࡢ社外調ᩚ࣭高度ࠖࠕࠖ

将来ࡢい࡚ࡘࡿࡁ創出࡛ࢆ価値࡞うࡼࡢࡾࡼ共᭷ࡢ情報ࠊい࡚࠾段階ࡢࢀࡒ

像ࢆ見出ࠊࡓࡲࠋࡓࡁ࡛ࡀࡇࡍ気象ࡀ消費者ࡢ購買行動えࡿ影響ࢆ各社ࠕࡀ共通

認識࡚ࠖࡋ各社ࡀ各業ົࢆࢫࢭࣟࣉ改善ࠕࡾࡼࡇࡿࡍ製 配ࠕࠖ ࡶࡴ㐍ࡣ㈍ࠖ連携ࠕࠖ

࣌࢜やࡇࡿい࡚ࢀࡉ運用ࡀ࣒ࢸࢫࢩࡿ࡞各社࡛異既ࠊ一方࡛ࡢࡑࠋࡿࢀࡽ考えࡢ

࠾現時Ⅼ࡛全業ศ㔝ࢆ連携ࠊࡽ等ࡇࡿࡍ要ࢆࢺࢫࢥ࡞多大ࡣン変更ࣙࢩ࣮ࣞ

い࡚実現ࡣࡇࡿࡍ非常困㞴࡛あࠋࡿ 

ࡽࡀ࡞ࡋ実施ࢆࢫࣅ࣮ࢧ試行的ࡽࢁࡇ࡞能ྍࡀ個社間࡛連携ࡣࡎࡲࠊࡵࡓࡢࡑ

必要ࢆࢫࣅ࣮ࢧ࡞共᭷ࠕࡿࡍ情報連携ࠖࢆ㐍ࠊࡵ将来的 CPFR ࢩ࣮ࣞ࣌࢜ࠕ࡞うࡼࡢ

ࣙン連携 いう考えࡿ施策࡛あࡿࡵ高ࢆ実現ྍ能性ࡢ業ࡀࡇࡃい࡚ࡋᣑ張ࠖ

 ࠋ㸦ᅗ 7.10㸧ࡓࡗ⮳

 

 

図 7.10 ࣉࢵࢸࢫ毎ࡢ連携ࢪ࣮࣓ 
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(2) IT  設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

ࡢࡵࡓࡿࡍ実現ࢆ構想ࣝࢹࣔࢫࢿࢪࣅ  IT 連携将来的ࠋࡓࡋ実施ࢆ設計ࡢ࣒ࢸࢫࢩ

ࡿࡍ㐩ᡂࢆ㸦ᅗ 7.11㸧࣒࣮࢛ࣇࢺࢵࣛࣉＩＴࡢ࣮ࢱンࢭ需要ண測ࡿ࡞必要࡚ࡋ㝿

ࡢࡑࡣ࡛ࡇࡇࠊࡵࡓ 1 歩目ࠕࡿ࡞情報連携ࠖ必要ࡢ࣒ࢸࢫࢩ࡞要件定義ࢆ実施ࡋ

ࡿ࡞必要情報連携ࠊࡓࡲࠋࡓ Web 表示5ࠕࡢ࣒ࢸࢫࢩ 日先ண報ࣇࣛࢢ画面 ５日ࠕࠖ

先ண報ࣇࣛࢢ帳票ࠖࡢ࡞主要࡞画面案ࢆ作ᡂࡓࡋ㸦ᅗ 7.12㸧ࠋ 

 

図 7.11 連携際ࡋ必要ࢫࣅ࣮ࢧࡿ࡞機能 

 

 

図 7.12 Web 表示࣒ࢸࢫࢩ画面案 
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7.1.7 業ࡢ効果 

 ᮏ業ࡢ実証実験ࡿࡼ酸炭素削減㔞ࡢ総㔞ࡣ 289.9 ࠊࡕうࡢࡑࠋࡓࡗン࡛あࢺ

削減㔞ࡿࡼࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ 101.4 商ࠊ削減効果࡛ࡿࡼ連携ࡢ流通業製造業ࡣンࢺ

慣行ࡢ改善ࡿࡼ効率ࡢ効果言えࠋࡿ 

試算࡚ࡋ仮定ࡓࡋᣑ張企業ࡢ࡚ࡍࡿわ各商品ࡀࡳ組ࡾྲྀࡢࡽࢀࡇࠊࡓࡲ

ࡣ酸炭素削減㔞ࠊ場合ࡓࡋ 2033 表 7.4ࢆ削減効果ࡢࢀࡒࢀࡑࠋࡓࡗ࡞ンࢺ ᩚ

理ࠋࡿࡍ 

 

表 7.4 酸炭素削減効果 

㡯目 結果 

省࢚ネ࣮ࣝࢠ効果ࠊ酸炭素排出㔞削減効果 「8重.重  ンࢺ

商慣行ࡢ改善ࡿࡼ効率ࡢ効果 101.4  ンࢺ

業展開や将来的࡞波及性関ࡿࡍ効果 「0」」  ンࢺ
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7.2 ᖹ成 28 ᖺ度ࡢ計画 

 ᖹᡂ 27 ᖺ度ࠊࡣ需要ண測ࣔࢆࣝࢹ高度ࠊ࡚ࡋ製࣭配࣭㈍࡛連携࣭共᭷ࢿࢪࣅࠊࡋ

ᖹᡂࠋࡓࡋ構築検討ࢆ࣒ࢸࢫࢩࢫ 28 ᖺ度ࡽࡉࡣ連携ࢆ推㐍ࠋࡿࡍ各業者ࡢ連携ࢆ

㐍ࡎࡲࠊࡣࡵࡓࡿࡵ各社࡛ࠕ情報ࡢ見えࡿࠖࢆ実現ࠕ࡛ୖࡓࡋ情報ࡢ個社利用ࠖࢆ

行い᭱ࠊ終的ࠕ情報ࡢ連携利用ࠖ段階ࢆ踏ࡴ必要ࡀあࠋࡿᖹᡂ 28 ᖺ度ࠊࡣ連携ࡢ

各段階࠾い࡚以ୗࡾྲྀࡢ組ࢆࡳ行う計画࡛あࠋࡿ 

 

7.2.1  情報ࡢ見えࡿ 

 情報ࡢ見えࡿ࡛ࠊࡣ人ᕤ知能ࢆ利用ࡓࡋ需要ྍࡢ視方法ࢆ検討ࠋࡿࡍ 

 

࣭ 人ᕤ知能ࢆ利用ࡓࡋ情報ࡢ大㔞生産࣭知見ࡢ発見 

࣭ 個社ࡀ必要ࡿࡍ個ู情報ࡢ試作ࡢࡑ適ษ࡞表現方法ࡢ検討 

 

 例ࠊ࣓࡚ࡋ ࢆ特徴ࡢ商品需要ࡣࡅ卸向ࠊࣉࢵ࣐ࡕᶓ持ࡢ自社商品ࡣࡅ向࣮࣮࢝

消費者ࠊศ類やࣜࢦࢸ࢝ࡢ商品や店舗ࡣࡅᑠ売向ࠊࣝࣈ࣮ࢸࡁ行ࢀ売ࡢ商品ࡓえࡽ

行動࣭体感気温ࡢ࡞消費者ࡢ情報ࡀ挙ࠋࡿࢀࡽࡆ 

 

7.2.2  情報ࡢ個社利用 

 情報ࡢ個社利用࡛ࠊࡣWeb  ࠋࡿࡍ検討ࢆ活用ࡢ面的需要ண測情報ࡓࡋ活用ࢆ࣒ࢸࢫࢩ

 

࣭ Web  配信ࡢ需要ண測情報ࠊ気象ண測情報ࡿࡼ࣒ࢸࢫࢩ

࣭ 個社࡛情報ࢆ閲覧ࡋ情報利用ࡢ PDCA  利用ྍ能性検討࡚ࡋわࡲࢆࣝࢡࢧ

 

 ᖹᡂ 29 ᖺ度以降ࡢ業向ࡓࡅ Web 実証実験࡚ࡋ利用ࢆࣉࢱࢺࣟࣉࡢ࣒ࢸࢫࢩ

࣮࣮࣓࢝ࠋࡿࡍ実施ࡶい࡚ࡘい卸࣭ᑠ売࡞い࡚ࡋ実施ࢆ実証実験࡛ࡲࢀࡇࠋ行うࢆ

 ࠋࡿࡍ検討ࢆ解決策ࡢ課㢟ࡢ今ᖺ度ࡾࡼ活用ࡢ情報࡞面的ࠊࡣい࡚ࡘ

 

7.2.3  情報ࡢ連携利用 

 情報ࡢ連携利用࡛ࠊࡣ製࣭配࣭㈍࡛連携ࡿࡍ実証実験ࢆᮏ格的行うࠋ 

 

 実施ࡢࢢンࢳࢵ࣐ࡢ企業連携ࡢෆ࣮ࣂン࣓࣒ࢩ࣮ࢯンࢥ ࣭

࣭ 需要ண測情報ࢆ共᭷ࡿࡼࡇࡿࡍ実証実験ࡢ推㐍 

CPFRࠊ共ྠ㈍ಁࠊ加え推㐍ࡢࢺࣇࢩࣝࢲ࣮ࣔ ࣭ 等ࡢ新規枠組ࢆࡳ検討 

 

 ᖹᡂ 29 ᖺ度以降ࡢ業ࢆ見据えࠊ実運用近いࣞࡢ࡛ࣝ࣋情報連携ࡾྲྀ組ࠋࡴ

 ࠋ行うࢆ環境ᩚ備࡞必要業ࠊ行いࢆ解決課㢟ᢳ出࡞ࡓ新࡛ࡇࡑ


